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RESUMO

Esse estudo tem como finalidade contribuir para o debate a respeito da importancia
da economia criativa no desenvolvimento diante dos desafios sociais e econémicos
atuais. A conjuntura proposta no estudo € de que as atividades criativas podem
fomentar as atividades econOmicas e o desenvolvimento social local. Para que isso
ocorra, se faz necessério uma interagdo entre as partes governamentais e 0s servigos
privado, alinhado com projetos de desenvolvimento criativo. A abordagem feita nessa
monografia foi qualitativa e para tanto usamos métodos de pesquisa bibliografica,
coleta de dados em sites governamentais e informacfes repassadas através de
informacdes obtidas junto aos 6rgdos municipais. Buscou-se apresentar a importancia
de um assunto global atual, economia criativa, para o municipio de Taubaté, SP, que
apresentou nos ultimos anos aumento nas taxas de desemprego. Dessa forma, trata-
se 0 tema como alternativa para a geracéo de renda e promocéao do desenvolvimento
econdmico e social para os quase 318.000 mil taubateanos que residem na cidade,
segundo estimativa do IBGE de 2020.

Palavras-chave: Economia Criativa. Desenvolvimento Regional. Cidade Criativa.
Taubaté.



ABSTRACT

CREATIVE ECONOMY IN THE MUNICIPALITY OF TAUBATE / SP

This study aims to contribute to the debate about the importance of the creative
economy in development in the face of current social and economic challenges. The
conjuncture proposed in the study is that creative activities can foster economic
activities and local social development. For this to happen, an interaction between
governmental parties and private services is necessary, in line with creative
development projects. The approach taken in this monograph was qualitative and for
that purpose we used methods of bibliographic research, data collection on
government websites and information passed on through information obtained from
municipal agencies. Thus, we sought to present the importance of a current global
issue, creative economy, for the city of Taubaté, SP, in the last few years have seen
an increase in unemployment rates. Thus, the theme is treated as an alternative for
generating income and promoting economic and social development of the almost 318

million of taubateanos who live in the city, according to an IBGE estimate of 2020.

Keywords: Creative Economy. Regional Development. Creative City. Taubaté.
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1 INTRODUCAO

Desenvolvimento regional é um tema frequentemente abordado pelos
economistas, atualmente o termo é amplo e multidimensional, mas no fim a procura é
sempre voltada para a melhoria dos dados sobre a 6tica qualitativa e quantitativa. Para
Bresser (2008), o desenvolvimento econémico é a acumulacdo de capital e do
progresso técnico ao trabalho e ao capital para que tenha aumento da produtividade
e da renda, melhorando os salérios e as condi¢des de vida.

Com a revolucdo industrial no século XVIII na Inglaterra, a palavra
desenvolvimento ganhou novos significados e por muito tempo foi vinculada a
industrializacdo, Detroit talvez seja o maior exemplo, a cidade refletia o ethos
americano “american dreams”, dando liberdade para a prosperidade e o0 sucesso,
através do trabalho e do consumo. Porém a industrializacdo deixou varios gargalos
apos quase trés séculos, tais como a migracdo e urbanizacdo desordenada e os
aglomerados subnormais, para Vieira (2009) a forte concentragéo espacial, individual
e funcional da renda, entre outros fatores séo responsaveis para que a industrializacao
nao tenha resolvido os problemas do desenvolvimento.

A Inglaterra deu o ponta pé inicial para a era da industrializacdo, também foi a
vanguardista no assunto Economia Criativa, na busca de fomentar sua economia, foi
feito um mapeamento das industrias locais na década de 1990 que tem sido usado
como base para estudos até hoje, notou-se uma mudan¢ca nos paradigmas de
desenvolvimento enfatizado na industrializacdo para o desenvolvimento econémico
no setor de servigo. “Prenuncio de uma fase altamente calcada em valores intangiveis”
(REIS, 2011, p. 77).

A economia criativa tem no estimulo do capital intelectual e cultural a base para
geracdo de valores econdmicos nos servi¢cos e produtos. Criatividade como motor
para a criacdo de empregos, alternativa para a desindustrializacdo, e desenvolvimento
regional tornam o tema pertinentes para estudos.

A Conferéncia das NacbOes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD) tem como objetivo promover a integracdo comercial entre os paises em
desenvolvimento, buscando inclusdo social, econdmica e politica universal (UNCTAD,
2020), segundo seus relatorios, o valor gerado mundialmente pelo mercado criativo
em 2015 foi de U$ 509 bilhges.
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No Brasil, calcula-se que as exportacdes de bens criativo somaram 923,4
milhdes de ddlares em 2014, sendo moda, acessorios e design as principais
atividades. Estima-se que o mercado empregou mais de onze milhées de pessoas no
mesmo ano (UNCTAD, 2018).

O processo de desenvolvimento industrial do municipio de Taubaté comecou
ainda no século XIX, mas ganhou forca e se tornou a principal geradora de emprego
e renda, a partir da segunda parte do século XX com a inser¢do das industrias
automobilisticas. Essa concentracdo que chegou a representar 55,05% do PIB da
cidade (SEADE, 2019), ofuscou o desenvolvimento de outras areas. A participacao do
PIB em 2016 foi abaixo dos 40% (SEADE, 2019), as dificuldades vividas pelas
industrias, nos ultimos anos, refletiram-se diretamente no municipio, principalmente
apos as crises econémicas e politicas que o Brasil viveu (DEPEC, 2018).

UNCTAD (2020) exp8e que os setores voltados a economia criativa foram o0s
gue menos sofreram com a crise e 0s quais tém mais possibilidade de se adaptarem,
devido a sua natureza cultural.

O municipio é berco de figuras importantes no cendrio artistico nacional como
o Mazzaropi, Monteiro Lobato, Hebe Camargo, Cid Moreira, Celly Campello, entre
outros. A cidade reune também a comunidade italiana concentrada no distrito de
Quiririm, os grupos de Congada e Mocambique, Folia de Reis e Jongo, e os trabalhos
das Figureiras de Taubaté, indica como é forte a expresséo cultural no municipio. A
diversidade cultural e a liberdade para expressar e conviver torna o ambiente propicio
para florescer uma cidade criativa, segundo Florida (2002).

Diante disso, nota-se que a economia criativa tem capacidade de se tornar um
propulsor econbmico e social para o municipio, que atravessa um momento de
crescimento das taxas de desempregos, advento da desindustrializacdo que as
empresas estdo vivendo, a fim de que ndo ocorra 0 mesmo que vivenciou Detroit

depois do declinio da industria automobilistica, carro-chefe da economia local a época.

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

Diante do atual momento, com 11,8% de brasileiros desempregados (IBGE,
2020), serdo necessarias politicas publicas para fomentar a criagdo de empregos e

geracao de renda. Nesse contexto econémico dificil tem-se a economia criativa como
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uma alternativa microeconémica, voltada para o desenvolvimento local. Podendo levar
a resultados que contribuem para o bem estar geral da comunidade, da qualidade de
vida e da autoestima do individuo (UNESCO, 2013, traducéo livre).

A concentracdo de renda no setor industrial do municipio de Taubaté sofreu
forte retracéo nos ultimos anos, segundo o SEADE em 2012, o valor adicionado fiscal
da industria representava 72,44% do valor total do municipio e essa taxa cai para
43,33% em 2017 (SEADE, 2017). Queda de 40% em cinco anos. Para Vieira et al.
(2018) essa retracado teve consequéncias diretas no mercado de trabalho no
municipio, consequentemente atingindo todos os demais setores da economia.

Diante do exposto a pesquisa visa responder como as atividades associadas a
economia criativa podem ajudar na geracdo de emprego e desenvolvimento do

municipio de Taubaté?

1.2 OBJETIVOS DO TRABALHO

1.2.1 Objetivo Geral

O objetivo geral dessa monografia € analisar como esté estruturada a economia

criativa no municipio de Taubaté — SP.

1.2.2 Objetivos Especificos

Esse estudo tem como objetivos especificos:

e Compreender a importancia da economia criativa na cidade de Taubate,
demonstrando a relevancia desse assunto no cenario econémico e social.

e Abordar os conceitos e analisar 0s seguimentos criativos que existem no
municipio.

e Expor os exemplos das cidades que utilizam os conceitos de economia
criativa no desenvolvimento social e econémico abordando seus conceitos

e ideias.
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1.3 DELIMITACAO DO ESTUDO

O recorte territorial circunscreve-se ao municipio de Taubaté, no estado de S&o
Paulo, por sua importancia histérica, econébmica e diversidade cultural. Aspirando
explorar o tema abordado ap0s décadas de concentragcdo econdmica no setor
industrial, principalmente o automobilistico. O municipio, segundo Vieira et al. (2018)
tem potencial para a expansao das atividades ligadas as cadeias de economia criativa.

O recorte conceitual considerou os dados disponiveis de pesquisas realizadas
pela Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro— FIRJAN (2019), Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (2010), Fundacéo Sistema Estadual de
Andlise de Dados — SEADE, e informacdes colhidas através de 6rgdos municipais,
tendo como delimitagéo de estudo os anos de 2006 a 2017.

Cabe destacar que nao é objetivo do trabalho esmiucar ou criar definicdes para
o tema, visto a sua amplitude conceitual, ou analisar todas as atividades culturais
presente no municipio, mas sim, compreender como as suas relacdes podem

potencializar melhorias na vida dos municipes.

1.4 RELEVANCIA DO ESTUDO

“A criatividade é a forca motriz principal, € ndo o capital, a economia criativa
parece ser uma opcéao viavel e uma estratégia de desenvolvimento mais orientada a
resultados para os paises em desenvolvimento” (DUISENBERG, 2008, p. 58).

Tem-se observado a necessidade de alternativas para a geragao de emprego,
sabe-se que o mundo € dinamico e, nos tempos atuais, o Brasil tem seguido a
tendéncia dos paises desenvolvidos, ou seja, tem enfrentado a desindustrializacédo
(UNCTAD, 2016). N&o € intencdo desse estudo abordar a fundo o tema da
desindustrializacdo, mas € importante entender que esse fator tem contribuido para
estudos sobre economia criativa, a fim de ser uma alternativa. A perda de dinamismo
do setor industrial gera preocupacdes, pois este setor € muito relevante em produzir
inovacdes tecnoldgicas, gerar superavit comercial, estimular o crescimento
econdmico, elevar a produtividade da economia e promover o desenvolvimento
regional (IEDI, 2019).
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Segundo a Federacdo do Comércio de Bens, Servigcos e Turismo do Estado de
Séao Paulo (FecomercioSP), a cidade de Taubaté conta com 127 industrias de médio
e grande porte. Em 2014 a industria representava cerca de 42,7% do PIB da cidade,
atrés apenas da participacdo de servicos que contabilizava 57,1% (SEADE, 2017).

A pesquisa visa contribuir para estudos que auxiliardo na abordagem e na
disseminacéao do conhecimento e, assim, colocar em pratica as informacodes e ideias
aqui abordadas, buscando contribuir com o desenvolvimento da cidade de Taubaté -
SP. A pesquisa também tem como relevancia mostrar, de forma clara, que a economia
criativa € uma alternativa ao desenvolvimento, tais como criacdo de emprego e

geracdo de bem-estar.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Abordar um tema em constru¢do, como 0 da economia criativa, requer
informagOes de autores que experimentaram resultados acerca dos estudos. O
primeiro item da referéncia analisa a abordagem multidimensional do
desenvolvimento, com foco no desenvolvimento social e econémico. O item seguinte
aborda a economia criativa e seus principais aspectos tedricos. O terceiro item
apresenta algumas cidades que sao exemplos de criatividade e o exemplo de faléncia
industrial da cidade americana de Detroit. Por fim o dltimo item abordado neste

referencial é sobre a economia criativa no territério brasileiro.

2.1 DESENVOLVIMENTO UMA ABORDAGEM MULTIDIMENSIONAL

Segundo o dicionario Michaelis (2020), a palavra desenvolvimento significa
desenvolver-se, passar de um estagio inferior a um superior, crescimento, evolucao,
entre outras definicbes. Ao estudar a histoéria, percebe-se que a sobrevivéncia humana
e 0 bem estar social estdo correlacionados a criacdo de alternativas para melhorar as
condicBes de vida. Criatividade fundamental para que chegassemos ao século XXI
com grande desenvolvimento em todas as areas da humanidade.

O termo desenvolvimento foi empregado em cada século de maneiras
diferentes para sanar determinado problema que o individuo, a sociedade ou a regido
enfrentava, mas segundo (SANTOS, 2015), o conceito sobre desenvolvimento se
tornou matéria de pesquisa, a partir dos estudos realizados por Darwin, sobre o
aperfeicoamento natural do sistema bioldgico e a ideia da sele¢cédo natural.

O tema é amplo e tem espagos para discussbes complexas, mas
contemporaneamente, afirma-se que “essa construcao é dividida conceitualmente em
quatro dimensdes: econdmica, politica, social e ambiental” (SANTOS et al., 2012, p
165). A divisdo dos conceitos facilita o estudo e a compreensdo dos assuntos, mas

sabe-se que ha uma interacdo entre as ideias afim de atingir o progresso.
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2.1.1 Dimensao econdbmica

O desenvolvimento econdmico tem sua origem tedrica em autores como Adam
Smith e Joseph Schumpeter, e a origem empirica, em problematicas ligadas ao
desenvolvimento econdémico, como a concentragcdo de rigueza em minorias e a
distribuicdo desigual da renda (SUSINI et al., 2010). Smith teve a Revolucéo Industrial
Inglesa (XVIII) como contexto para realizar seus estudos e defendia que o
desenvolvimento seria atingido a partir dos desejos de cada individuo. Segundo
Botossi (2020), a légica do desenvolvimento smithiano representaria crescimento
econdmico e posteriormente ocasionar o bem estar da nacao.

Karl Marx, critico da Teoria de Smith, trata da relacdo entre o capital e o
trabalho, introduz o conceito da Mais Valia e, segundo Santos et al. (2012), o acumulo
de capital d& inicio ao periodo centro-periferia, em que paises mais desenvolvidos se
colocam no centro e exploram os paises menos desenvolvidos, tidos como periféricos.

Com o passar dos anos 0 processo centro-periferia ganha novas proporcoes e
as proprias cidades tém o desenvolvimento e o acumulo de capital no centro e 0s
bairros afastados tido como periféricos.

Com isso surge um debate no meio econémico sobre a diferenca entre
crescimento econémico e desenvolvimento econémico, apesar da semelhanca esses
conceitos sao diferentes.

O Produto Interno Bruto (PIB) é o indicador mais utilizado para mensurar a
atividade econdémica de um pais e determinar seu crescimento. O célculo é a soma
da producéo de todos os bens e servicos de uma regido em um periodo determinado.

Sendo assim o PIB, segundo Paula (2020), permite aos governos medirem o
crescimento econ6mico, mas nao necessariamente garantem uma melhora nas

condi¢des de vida da populagao.

2.1.2 Dimensao Social

O desenvolvimento social foi tema de debate durante o periodo da Guerra Fria,
com a necessidade de valorizar os seres humanos, apés anos de guerras surge 0
conceito de Estado de Bem Estar Social no qual, segundo Santos et al. (2012),

assume a responsabilidade mediante a oferta de servicos esséncias como
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alimentacdo, habitacdo, educacédo, saude e previdéncia, para promover o
desenvolvimento humano e social. Frente ao fracasso do conceito de acumulo de
riqueza da economia classica, que nao foi capaz de prover as necessidades primarias
dos paises subdesenvolvidos e consequentemente as necessidades basicas da
populacdo mais pobre.

Carente de um indice de mensuracdo com olhares voltados para o social,
Amartya Sen e MahbubulHag, desenvolveram o indicador do indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), tendo como base a renda, educacao e saude. A
partir de tais dimensbdes, o IDH oferece um contraponto a analise do PIB, enquanto
medida de desenvolvimento, uma vez que considera aspectos sociais na sua
composicao, e nao apenas indicadores econdmicos (BOTOSSI, 2020). Mesmo sendo
criticado, como relata Machado et al. (2008), por ndo levar em consideracdes outros
fatores predominantes para o bem-estar social, como por exemplo, o acesso a cultura,
o indice é respeitado e serve como base para classificar o pais como desenvolvido ou

subdesenvolvido.

2.1.3 Dimensao Politica

Com a declaracéo de distribuicdo justa e democrética o programa de governo
de Truman (1949), presidente dos Estados Unidos da América, trouxe a tona pela
primeira vez o termo no meio politico. O relacionamento imperialista entre colénias e
colonizados deu espaco para o pais desenvolvido ou subdesenvolvido e a ajuda
mutua em busca do desenvolvimento.

Segundo Santos et al. (2012) a sociedade industrial e/ou desenvolvida passa a
ser entdo um modelo ideal propagado pelo o mundo ocidental e transmitido como uma
possibilidade para regides menos avancadas como Africa, Asia e América Latina.

Contudo a industrializacdo e o capitalismo ofertaram melhores condi¢cdes de
vida, mas Furtado (2003) ressalta que a renda era concentrada na classe dominante,
copiando o modelo das economias mais ricas e Vieira (2009) acrescenta que a
sonhada industrializacdo n&o resolveu o problema do subdesenvolvimento.

Furtado (1978) destaca o papel do estado na promoc¢ao de politicas visando
maior eficiéncia nos objetivos de desenvolvimento e Vieira (2009) reforca que o autor

tinha como propdsito melhorar a distribuicdo regional e setorial dos investimentos.
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Na dimenséo politica o desenvolvimento apresenta-se como medidor refletindo
classificacdes de paises e povos através das instituicdes como ONU, Banco Mundial,

FMI e entre outras.

2.1.4 Dimensao Ambiental

A busca incessante pelo acumulo de capital é reputada como uma das
principais causas da degradacédo ambiental. De acordo com Santos et al. (2012, p. 56)
“a natureza é vista apenas como um mero recurso produtivo do sistema capitalista e
o0 homem como um ser superior a propria natureza”. Em 1983, o Clube de Roma,
convencdo mundial para se discutir o combate a poluicdo e o desenvolvimento
sustentavel, apresenta teses que sao rechacadas por ndo estarem em harmonia com
o modelo de crescimento capitalista, como a tese do crescimento zero e 0
ecodesenvolvimento.

A tese que mais tarde ganhou adeptos e foi mais aceita € a do desenvolvimento
sustentavel devido a relacao equilibrada entre o homem e a natureza, considerando
os ideais dos paises e de seus povos. Garantindo a convivéncia da comunidade
bioldgica, quer sejam abibticos, bidticos, humanos ou ndo humanos (SANTOS et al.,
2012).

2.1.5 indice FIRJAN

O indice FIRJAN de Desenvolvimento Municipal (IFDM) é um estudo publicado
anualmente desde 2008 que acompanha o desenvolvimento socioecondmico dos
municipios brasileiros em trés vertentes: emprego e renda, educagdo e saude
(FIRJAN, 2020). Sua fonte de informacdes sdo os dados oficiais divulgados pelos
ministérios da Saude, Educacao e Trabalho (FIRJAN, 2020).

A metodologia utilizada buscou padrées nos paises mais avancados, a fim de
situar o Brasil no mundo, utilizando-as como referéncias nos municipios, para facilitar
a leitura dos indicadores.

O indice varia de 0 (zero) a 1 (um) em sua pontuacéo de classificacdo, sendo

7

gue resultados inferiores a 0,4 pontos é considerado a localidade de “Baixo
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desenvolvimento”, resultados entre 0,4 e 0,6 pontos a localidade é tida como
“Desenvolvimento regular”’, resultados compreendidos entre 0,6 e 0,8 pontos a
localidade é apontada como “Desenvolvimento moderado” e pra finalizar o indice, a
localidade que obter resultados maiores que 0,8 pontos é considerada “Alto

desenvolvimento”.

2.2 ECONOMIA CRIATIVA

No ano de 1994, o governo australiano anunciou o projeto Creative Nation
(Department of Communications and the Arts of Australia, 1994). Buscando incentivar
as atividades voltadas ao patriménio cultural e tecnologico, segundo Reis (2011, p.
09) “o pais vislumbrava o fortalecimento econémico e o reposicionamento no quadro
mundial”’. Santos (2015) afirma que com o titulo de Nacdo Criativa, a estratégia
formada por uma parceria entre o setor publico e o privado esperava chamar a atencao
do mundo para seus atrativos e, com isso, promover o desenvolvimento econdmico
através do turismo e investimentos estrangeiros em novos empreendimentos
sustentaveis.

Trés anos apds o projeto australiano, o primeiro-ministro do Reino Unido, Tony
Blair passou a encarar com mais importancia esta questdo, encomendando, através
de uma forga-tarefa, um mapeamento detalhado do setor (BLITHE, 2001).

Os setores foram separados em tipos, sendo: publicidade, arquitetura, mercado
de artes e antiguidades, artesanato, design, design de moda, cinema, software,
softwares interativos para lazer musica, artes performéaticas, industria editorial, radio,
TV, museus, galerias e as atividades relacionadas as tradi¢des culturais (DCMS,
2005). Considerado com maior potencial econdmico para o pais, esses setores
receberam o nome de industrias criativas (REIS, 2011).

As principais diferencas em relagéo a tipologia australiana foram a inclusao da
area de publicidade e propaganda e a exclusdo de atividades relacionadas a
educacgdo e a preservacdo de patrimonio historico, bibliotecas e arquivos, mais por
dificuldades metodoldgicas relacionadas a coleta e sistematizacdo de informacgdes do
que por razdes conceituais (FERNANDEZ, 2014).

Desde entdo, a industria criativa passou a adquirir novos conceitos e tipologias,

a partir da individualidade e do espaco habitado pelo individuo. Para Bendassoli (2009
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apud BOTOSSI, 2020), as principais definices de economia criativa estdo no Quadro

1.

Quadro 1: Definicdes de Industrias Criativas

DCMS (2005, p.5)

“Atividades que tém a sua origem na criatividade, competéncias e talento
individual, com potencial para a criacdo de trabalhos e riqueza por meio da
geracao e exploracéo de propriedade intelectual [...] As industrias criativas tém
por base individuos com capacidades criativas e artisticas, em alianca com
gestores e profissionais da area tecnoldgica, que fazem produtos vendaveis e
cujo valor econémico reside nas suas propriedades culturais (ou intelectuais).”

Hartley (2005, p.
5)

“A ideia de industrias criativas busca descrever a convergéncia conceitual e
préatica das artes criativas (talento individual) com as industrias culturais (escala
de massa), no contexto de novas tecnologias midiaticas (Tis) e no escopo de
uma nova economia do conhecimento, tendo em vista seu uso por parte de
novos consumidores-cidadéos interativos.”

Howkins (2005, p.
119)

“Em minha perspectiva, € mais coerente restringir o termo “industria criativa” a
uma industria onde o trabalho intelectual € preponderante e onde o resultado
alcangado é a propriedade intelectual.”

Jaguaribe (2006)

“[Industrias Criativas] produzem bens e servigos que utilizam imagens, textos e
simbolos como meio. S&o industrias guiadas por um regime de propriedade
intelectual e [...] empurram a fronteira tecnolégica das novas tecnologias da
informacg&o. Em geral, existe uma espécie de acordo que as indUstrias criativas
tém um core-group, um coragéo, que seria composto de musica, audiovisual,
multimidia, software, broadcasting e todos os processos de editoria em geral.
No entanto, a coisa curiosa é que a fronteira das indUstrias criativas ndo é nitida.
As pessoas utilizam o termo como sinénimo das industrias de contetdo, mas o
gue se vé cada vez mais € que uma grande gama de processos, produtos e
servicos que sdo baseados na criatividade, mas que tem suas origens em
coisas muito mais tradicionais, como o craft, folclore, artesanato, estdo cada vez
mais utilizando tecnologias de management, de informatica para se
transformarem em bens, produtos e servicos de grande distribuicao”

Jeffcutt (2000, p.
123-124)

“As industrias criativas sdo formadas a partir da convergéncia entre industrias
de midia e informacéo e o setor cultural e das artes, tornando-se uma importante
(e contestada) arena de desenvolvimento nas sociedades baseadas no
conhecimento [...] operando em importantes dimens@es contemporéaneas da
producdo e do consumo cultural [...] o setor das inddstrias criativas apresenta
grande variedade de atividades que possuem seu nucleo na criatividade.”

Cornford e
Charles (2001, p.
17)

“As atividades das industrias criativas podem ser localizadas em um continuum
gue vai desde aquelas atividades totalmente dependentes do ato de levar o
contelido a audiéncia (a maior parte das apresentacdes ao vivo e exibi¢cdes,
incluindo festivais), que tendem a ser trabalho-intensivas e, em geral,
subsidiadas, até aquelas atividades informacionais orientadas mais
comercialmente, baseadas na reproducdo de conteddo original e sua
transmissédo a audiéncias (em geral distantes): (publicacdo, musica gravada,
filme, broadcasting, nova midia).”

Fonte: BENDASSOLI (2009 apud BOTOSSI, 2020)

Para a Conferéncia das Nacdes Unidas para Comércio e Desenvolvimento

(UNCTAD), orgao intergovernamental, que integra o secretariado da ONU, facilitar os

paises em desenvolvimento a acessar 0os beneficios de uma economia globalizada de

forma justa e eficaz esta entre seus principais objetivos.

As industrias criativas séo divididas em quatro grupos: patrimonio, artes, midia

e criagbes funcionais. Esses grupos sdo divido em nove subgrupos, conforme

apresentado no Grafico 1 e detalhado em seguida no Quadro 2, segundo a UNCTAD
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(2010) essa classificacao facilita a compreensao das interacdes dos setores e auxilia

posteriores analises quantitativas e qualitativas.

Grafico 1: Classificagdo da UNCTAD (2010) para as inddstrias criativas.

Expressdes
culturais
tradicionals

Fonte: UNCTAD (2010)

Como mencionado o termo carrega consigo diversas abordagens que podem
servir de base para estudos. Conforme cada regiao tem as suas singularidades, Reis
(2011) cita os exemplos da Indonésia e da Colémbia que agregaram outros tipos de
industrias criativas nos conceitos, considerando que cada pais tem as vantagens
competitivas distintas e se relacionam claramente com o panorama econdmico
mundial. Tendo como principio “promover inclusdo social, diversidade cultural e
desenvolvimento humano” (UNCTAD, 2010, p. 10).

O Mapeamento da Industria Criativa no Brasil € um estudo da FIRJAN
divulgado a cada dois anos, desde 2008, e avalia os impactos da economia criativa
no pais, sendo referéncia para paises e organizacdes internacionais (FIRJAN, 2020).



Quadro 2: Definicdes dos grupos criativos da UNCTAD
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Servigos criativos: arquitetura,
publicidade, P&D, servicos digitais e
outros servigos criativos relacionados.

Grupo Subgrupo Definicao
O patriménio cultural é identificado como
a origem de todas as formas de artes e a
alma das inddstrias culturais e criativas,
~ : - . 0 ponto de partida para esta
Expressdes culturais tradicionais: lassificacio € h 8
. artesanato, festivais e celebra¢des classflicagao € a heranca gue reune
Patrimonio aspectos culturais dos pontos de vista
histérico, antropologico, étnico, estético
e social, e influencia a criatividade dando
origem a uma série de bens e servicos
Locais culturais: sitios arqueolégicos, do patrimbnio, bem como atividades
museus, bibliotecas e exposicdes culturais
Artes visuais: pintura, escultura, Artes inclui as industrias criativas
fotografia e antiguidades baseadas puramente em arte e cultura.
Artes Artes performéticas: musica ao vivo A O?raAaF“S‘.‘Ca é. inspirada no
teatro, danca, Opera .circo e marionetés. patrlm onio, |qgnt|dade de valores e no
' ' ' sentido simbdlico.
PublicacGes e midia impressa: livros, Midia abrange dois subgrupos de midia
Midia imprgns_a e outras publicag(_)eNS; _ que produzem conteudo_criaEivo como
Audiovisual: cinema, televiséo, radio e objetivo de gerar comunicag&o com o
outras formas de radiodifusao. grande publico
Design: interiores, grafico, moda, joias e
brinquedos CriacOes funcionais agrega atividades
Criagfes Novas midias: software, games e gue sdo mais orientadas a demanda e
Funcionais | conteldo digital criativo atividades de criacdo de bens e servigos

com fins funcionais.

Fonte: UNCTAD (2010)

Quadro 3: Fluxograma da Cadeia de Industria Criativa no Brasil

Publicidade & Marketing: Atividades de publicidade, marketing, pesquisa
de mercado e organizacédo de eventos.
Arquitetura: Design e projeto de edificacdes, paisagens e ambientes.
Consumo . =

Planejamento e conservacéo.
Design: Design grafico, multimidia e de moveis.
Moda: Desenho de roupas, acessorios e calcados e modelistas.
Expressdes Culturais: Artesanato, folclore, gastronomia.
Patrimdnio & Artes: Servigcos culturais, museologia, producdo cultural,
patriménio histérico.

Cultura Musica: Gravacdo, edicdo e mixagem de som, criacdo e interpretacdo
musical.
Artes Cénicas: Atuacdo; producéo e direcdo de espetaculos teatrais e de
danca.
Editorial: Edicdo de livros, jornais, revistas e contetido digital.

Midias Audiovisual: Desenvolvimento de conteldo, distribuicdo, programacgéo e
transmisséo.
P&D: Desenvolvimento experimental e pesquisa em geral exceto biologia.

. Biotecnologia: Bioengenharia, pesquisa em biologia, atividades
Tecnologia | -

aboratoriais.
TIC: Desenvolvimento de softwares, sistemas, consultoria em Tl e robética.

Fonte: FIRJAN (2019)




26

O programa tem como objetivo fortalecer as cadeias criativas em todos 0s
seguimentos criando um ambiente promissor aos negocios. Além do potencial de
gerar valor de mercado, resultando em producao de riqueza cultural e econémica.
(FIRJAN, 2020). O Quadro 3 apresenta o mapeamento da FIRJAN composto por treze
segmentos criativos divididos em quatros areas.

Comparando as areas e os segmentos entre as classificacdes da UNCTAD e
da FIRJAN observa-se similaridades e diferengas comecando pelo fato que a FIRJAN
apresenta quatro segmentos a mais que a UNCTAD. Na area de Midia as duas
apresentam atividades relacionadas ao editorial e audiovisual.

Os segmentos que abordam as areas de Criacdes Funcionais da UNCTAD
como arquitetura, publicidade, design e moda, fazem parte do segmento denominado
de Consumo pela FIRJAN. As definicdes conceituais sobre as industrias criativas da
UNCTAD publicadas em 2008, foram referéncia de estudo para a FIRJAN realizar o
Mapeamento da Industria Criativa no Brasil (FIRJAN, 2016).

2.3 CIDADES CRIATIVAS

Para Vivant (2012), a transicao e descentraliza¢do pés-industrial, aumento de
desemprego, fuga da capital e da construcdo de vastos espagos vazios, entre outras
circunstancias séo fatores que influenciaram o surgimento de cidades criativas. O
termo “Cidades Criativas” foi cunhado pelo britanico Charles Landry, na obra The
Creative City de 1995, que tinha a presuncao de “definir um sistema de indicadores
para levantar a saude das cidades britanicas, mais adequados do que os existentes.”
(LANDRY; BIANCHINI., 1995, p. 4).

O autor afirma ser fundamental dar vazao as pluralidades das ideias e liberdade
para pensar e planejar, ao somar as condi¢des de infraestruturas que ele denomina
de hardware (ruas, edificios, universidades, dentro outras) com as de software
(idealizadores, empreendedores, sua forca de trabalho e entre outros) (LANDRY,
2005).

Esse ambiente construido — o palco, o cenario, o recipiente — é crucial para
criar um ambiente. Ele oferece as precondicdes fisicas ou a plataforma sobre
a qual a base de atividades ou o ambiente de trabalho pode se desenvolver.
Esse ambiente criativo contém o0s requisitos necessarios, em termos de
infraestrutura hard e soft, para gerar um fluxo de ideias e invengdes.”
(LANDRY, 2011, p. 14).
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A UNCTAD (2010) em seu relatorio sobre Economia Criativa, declara que
cidade criativa € tida como essencial no processo de modelo pos industrial, sendo

definida a criatividade em trés tipologia:

e A criatividade artistica envolve a imaginacdo e a capacidade de gerar
ideias originais e novas maneiras de interpretar o mundo;

e A criatividade cientifica envolve curiosidade e disposicdo para
experimentar e fazer novas conexdes ao solucionar problemas;

e A criatividade econ6mica € um processo dinamico que leva a inovagéo
em tecnologia, praticas de negocio, marketing etc., sendo intensamente
relacionada a aquisicdo de vantagem competitiva na economia
(UNCTAD, 2010, p.12).

O economista estadunidense Richard Florida publicou o livro The Rise of the
Creative Class (2002), na obra o autor ressalta a importancia da concentragéo de
profissionais criativos para melhorar o desempenho econdmico. Cria a chamada
“classe criativa”, e segundo Vivant (2012), essa classe é dividida em dois grupos,
sendo o primeiro o grupo dos profissionais envolvidos no processo de criacdo ou que
Sa0 pagos para criar (cientistas, arquitetos, engenheiros, artistas, entre outros) e o
segundo grupo sdo profissionais que resolvem problemas complexos e tem uma
importante capacitacdo de inovar (médicos, advogados, juristas e entre outros).

Para Florida (2002) a classe criativa privilegiaria as regifes urbanas que
tivessem um ambiente criativo favoravel com melhores ofertas de trabalho, ofertas
culturais e valorizagdo da diversidade, atraindo assim novos profissionais criativo.
Para isso constréi-se o “indice de Criatividade”, relacionando um ambiente dinamica
a presenca da classe criativa, atribuindo-lhe competitividade ao criar um ranking de
cidades, conforme Quadro 4 (REIS, 2011).

Quadro 4: indice de Criatividade de Florida

indice da Classe Criativa (% profissdes criativas)

Talento indice de Capital Humano (% populago 25-64 anos com nivel universitario)
indice de Talento Cientifico (pesquisadores/mil habitantes)
indice de Pesquisa e Desenvolvimento (% P&D/PIB)

Tecnologia indice de Inovac&o (patentes/mil habitantes)

indice de Inovacéo High-Tech (patentes tecnoldgicas/habitantes)
indice de Atitude (frente as maiorias)

Tolerancia indice de Valor (valores tradicionais x modernos)

indice de Autoexpresséo (direitos individuais e de expressio)
Fonte: Reis (2011)

Os 3 T’s de Florida nao sao determinantes e sim indicadores de cidade criativa.
Porém, a sinergia entre ambos é essencial para o desenvolvimento econémico, haja

vista que determinadas regides onde apenas um ou dois dos 3 T's s&o encontrados,
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ndo se vé alcancar o crescimento almejado (DEPINE, 2016). “O crescimento
econdmico regional é fortalecido por pessoas criativas, que preferem locais diversos,
tolerantes e abertos a novas ideias” (FLORIDA, 2002, p. 249).

Depiné (2016) compendiou os fatores principais da obra de Florida (2011) no
Quadro 5.

Quadro 5: Fatores de escolha da classe criativa por uma cidade ou regido

Mercado de Mercado condizente com o plano de carreira horizontal, pois os profissionais
trabalho amplo tendem a ficar pouco tempo no mesmo emprego.
Devido ao horério de trabalho flexivel e imprevisivel, é importante o acesso
Estilo de vida imediato ao lazer: cena musical, artistica, tecnoldgica, esportiva e vida
noturna.

Espaco para interagdo em que possam preencher a lacuna de contato com
Interacéo social outras pessoas, considerando sua propensao a viver sozinhos, postergar a
formacao de uma familia e mudar de emprego com frequéncia.

Caracteristica cosmopolita, onde qualquer individuo possa encontrar grupos
Diversidade de pessoas afins com quem se sinta a vontade, bem como grupos diferentes
gue lhe sirvam de estimulo.

Proporcionar experiéncias singulares e originais, apresentando-se por meio de
Autenticidade suas construg@es histdricas, bairros de renome, figuras excéntricas e atributos
culturais.

O lugar transmite um status e por isso as pessoas querem se envolver na
Identidade comunidade em que vivem e contribuir para que este reflita e legitime a sua
propria identidade.

Caracteristicas que definem um lugar e o tornam atraente a classe criativa:
* O que esta la: combinagao entre ambiente construido e ambiente natural;
* Quem est4 la: diversidade de pessoas e interacao;

» O que esta acontecendo: vitalidade das ruas, cultura dos cafés e artes,
participacdo de atividades ao ar livre e empreendimento criativos.

Qualidade do
lugar

Fonte: elaborado por Depiné (2016).

Independentemente do tamanho da cidade ela pode se tornar criativa, se
seguirem as concepcoes supracitadas. A relacao entre criatividade e localidade esta
ligado a necessidade de cada regido, tornando-se possivel entender a dificuldade de
se implementar uma politica federal, num assunto com singularidades regionais,
porém essa reponsabilidade ndo é apenas dos 6rgdos publicos, mas de todos os
agentes sociais como as instituicdes e a propria populacao residente.

Ainda nesse quesito da importancia da cidade, Jordi Prado, € um dos
responsaveis pela implementacdo do Plano Estratégico da Cultura de Barcelona,

cidade modelo no assunto abordado, afirma que:
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[...] uma cidade criativa € um sistema social, cultural e econdmico de natureza
urbana, no qual a criagdo de oportunidades, prosperidade e riqgueza se baseia
na habilidade de criar valor com a forca das ideias, de informacéao,
conhecimento e talento (PARDO, 2009, p. 81 apud BOTOSSI, 2020).

No inicio da década de 1990, o governo cataldo viu na realizacdo dos jogos
olimpicos, uma oportunidade de desenvolvimento da regido de Barcelona, sendo
elaborado um plano de desenvolvimento de dez anos, entre 0s agentes publicos e
privados, e o desenho urbano tornou-se fator de destaque dentro do projeto, como
menciona o London Development Agency: o desenho urbano foi apontado como
prioritario, indo além da arte publica, abrangendo habitacao, transportes, patriménio e
espacos publicos (LONDON DEVELOPMENT AGENCY, 2006).

Um fato importante, nesse projeto, foi a visualiza¢do da cidade como um todo,
ressaltando a identidade de cada regido, o governo resgatou os espacos publicos e
distribuiu mais de mil esculturas ao ar livre. Para Balula (2011) o que houve em
Barcelona foi a combinacdo de megaprojetos urbanos com dezenas de micro
intervencdes urbanisticas de reabilitacdo dos espacos publicas.

Dados de 2004, revelado pela London Development Agency (2006), apontam
que as industrias criativas representam entre 06% a 08% do PIB da cidade e se
combinar com o turismo essa porcentagem chega a cerca de 17%. A infraestrutura
hoteleira cresceu 85% entre os periodos de 1990 — 2004, voltando seus olhos para
doze milhGes de visitantes que visitaram 46 museus, 27 festivais de musica e cinco
locais classificados como patrimonios culturais (REIS, 2011).

A cidade de Medellin, é outro exemplo de como as atividades criativas podem
ser uma alternativa para enfrentar os problemas existéncias. Com um crescimento
populacional desordenado, a cidade de Medellin, segunda maior cidade da Colémbia
com aproximadamente 2,427 milhdes (2018), sofreu transformacdes na primeira
década do século XXI. Segundo Cardona et al. (2005), devido a forte presenca do
narcotrafico, Medellin era considerada uma das mais violentas cidades do mundo no
final do século XX, registando uma taxa de homicidio de 360 por 100 mil habitantes.
(MUNHOZ et al., 2018).

Durante a gestdo do prefeito Sergio Fajardo, foi implementado o Plano de
Desenvolvimento Municipal de Medellin 2004 — 2007. Os projetos realizados em
Medellin no periodo tinham como enfoque o resgate social (GARCIA; FLORISSI,
2017), dentre esses projetos Garcia e Florissi (2017) cita trés exemplos que foram

utilizados na cidade:
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a) Cultura Cidada: projeto de enfoque educativo para criar uma cultura de
convivéncia pacifica entre os cidaddos, buscando adequacéo entre os
principios “lei, moral e cultura” em um processo de aprendizagem da
cidadania;

b) Educacéo: na era da economia do conhecimento, o fomento a educagéo
torna-se o principal meio de entrada para uma sociedade mais justa e
com equidade de oportunidades;

c) Espaco Puablico: buscando maior seguranca publica, integracdo e
igualdade social, o governo buscou criar uma cidade aprazivel,
disponibilizando o espaco publico enquanto um bem publico para usufruto
e convivio de seus cidadaos (GARCIA; FLORISSI, 2017, p. 46).

Outro ponto importante para o desenvolvimento criativo foi o Projeto Urbano
Integral (PUI), com a Otica cultural e arquitetbnica na estratégia do desenvolvimento
local. Foram criados bibliotecas-parque nas regides periféricas conforme a Figura 1,
criacao de escola e espaco social, implantacéo de teleféricos para ligar a periferia ao
centro; simbolo de unido, entre outros projetos (VASCONCELOQOS, 2016).

Fonte: Vasconcelos (20)

Livros por toda parte, mobilizacdo social para fazer da educacdo uma meta
aspiracional dos jovens, urbanismo social (cada tijolo que construimos deve
ter um resultado social), fomento a criacdo cultural, fortalecimento das
institucionalidades reais e consolidacdo da cidadania, recuperacao da
autoestima — perdida ap6s anos de violéncia — consciéncia de uma tarefa
coletiva, geracdo de respostas dindmicas e diversas, em uma cidade vibrante
e intensa. Esses sao os bastides da nova Medellin, hoje uma cidade
efervescente, vital, diferente, surpreendente (MELGUIZO, 2011, p. 46, grifo
Nosso).

Como resultado dessas transformacdes em 2013 a cidade recebeu o titulo de
cidade mais inovadora do mundo pelo Urban Land Institute e em 2015 foi agraciada
pela Unesco como uma cidade criativa. Sob o aspecto social, segundo Veloso et al.
(2018) a taxa de homicidios caiu em 2017, para 23,2 para cada 100.000 habitantes,
avanco historico para o antigo polo do narcotrafico.
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A faléncia da economia de Detroit € um relevante caso de analise devido a sua
similaridade industrial com a cidade estudada. No apice da industrializacdo americana
a cidade simbolizou o sonho americano de desenvolvimento industrial sendo
apelidada de Motor Town (cidade do motor). Ali se firmou a sede de trés grandes
fabricantes de automoveis: General Motors (GM), Ford e Chrysler. Na década de 1950
com a crescente oferta de emprego, houve migracédo populacional e a cidade chegou
a ter 1.8 milhdes de habitantes (ABREU, 2014 apud BOTTOSI, 2020).

Segundo Torcolachi et al. (2016), com o espalhamento das indUstrias para
paises como o Brasil, México e Canada muitas fabricas comecaram a fechar as portas,
além do agravamento visto, ap0s o crescimento das marcas automotivas japonesas
na década de 1970.

A desindustrializacao foi derradeira para que a “cidade do motor” se tornasse
uma cidade abandonada, com o desenvolvimento em queda e forte crise financeira,
em 2007 a revista Forbes divulgou dados sobre as cidades americanas mais violentas
e Detroit aparece como uma das mais violentas dos EUA, com 47,3 homicidios para
cada 100 mil habitantes (FORBES, 2007)

Detroit declarou faléncia em julho de 2013, com uma divida de
aproximadamente 18 bilhdes, se tornando, segundo Abreu (2014 apud BOTTOSI,
2020) a maior faléncia de um municipio da histéria. Os motivos que levaram a cidade
a ser simbolo da gloria e da decadéncia industrial sdo diversos, como as crises do
setor automotivo, gestao de gastos publicos, casos de corrupgao, entre outros. Além
do pautado por Schiff (2013) de que a cidade € mais um exemplo do que ocorre
guando governo e sindicatos se unem e impdem pensfes dadivosas, legislacbes
trabalhistas draconianas, regulamentacdes irrealistas e privilégios dignos de realeza.

Apos faléncia, o governo de Detroit precisava fomentar a economia local e
encontrou na economia criativa uma saida. A prefeitura criou o Detroit Creative
Corridor Center (DC3), com o objetivo de articular ideias criativas e tendo as
diversidades humanas como iniciativa das solugdes de impacto social (DC3, 2020).

Conquistando o titulo de Cidade Criativa em 2015, na categoria Design, pela
Unesco (UNESCO, 2020). A economia criativa tem sido relevante para o processo de
regeneracdo urbana da cidade, tendo participagdo significativa na geragao de
empregos e renda para os habitantes (UNESCO, 2020).

Sao exemplos de trés cidades distintas, com populagdes e culturas diferentes

e que passaram por problemas e situacées semelhantes, mas que enxergaram na
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economia criativa uma forma de tentar se recriar. Barcelona se aproveita de um mega
evento para se tornar criativa, Medellin apds anos sendo dominada pelo narcotrafico
e convivendo com alto nivel de homicidio, vé na educacéo e na arquitetura urbana
uma forma de mudar o direcionamento social e se tornar exemplo de cidade criativa,
Detroit diferente dos exemplos anteriores, ja foi considerada uma perfeita simetria de
desenvolvimento e progresso, no século passado, mas ndo soube criar no auge do
seu progresso atrativos econdmicas sustentaveis para fortalecer o desenvolvimento
local.

Ao invés disso Siqueira (2020) afirma que Detroit insistiu durante anos a
conceder subsidios bilionarios para as montadoras a fim de manté-las na cidade,
busca na individualidade criativa e na liberdade de expresséo através do designer,

ferramentas para se recriar.

2.4 ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Cada pais tem diferentes definicbes e caracteristicas conforme as suas
necessidades, por isso a economia criativa tende a ser um conceito em constante
evolucdo. O modelo de desenvolvimento criativo ganhou repercussdes no Brasil, no
inicio do século XXI, porém antes, Furtado (1986) jA menciona a preocupacdo para
que a criatividade fosse exercida em sua plenitude. como forma de diminuir as
desigualdades presente no cotidiano das pessoas. Para Reis (2007), o Brasil
normalmente tido com criativo, parecer dormente devido as iniciativas timidas e
dispersas.

O Mapeamento da FIRJAN apresenta a industria criativa sob a Otica da
producéo e do mercado de trabalho, além de analise da quantidade e da remuneragéo
média dos profissionais criativos, independentemente do fato de trabalharem na
Indastria Criativa, na Industria Classica ou em qualquer outro ramo da atividade
econdmica nacional (FIRJAN, 2019).

Vale ressaltar que o estudo nédo leva em consideracdo os servigos informais, e
Machado (2012) salienta que uma boa porcentagem dos empreendedores e dos
profissionais criativos brasileiros, estdo na informalidade.

Conforme a Tabela 1, a maior area criativa, no mercado brasileiro em 2017, é

o setor de consumo, respondendo por 43,8% dos vinculos formais, com 366,4 mil
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trabalhadores, em seguida vem o setor tecnolégico, com 310,4 mil trabalhadores
formais, em 2017, tendo 37,1% do total criativo, porem o setor € que apresentou 0s
salarios mais altos do mercado, em média de R$ 9.518,00, em 2017. Midias
representa 11,4%, com 95,6 mil profissionais e a &rea de cultura representa a menor
porcentagem dos trabalhadores formais, com 64,9 mil profissionais, significando 7,7%
do mercado criativo, também tendo a menor média salarial entre as areas criativas,
em torno de R$ 3.237,00.

Tabela 1: Niumero de empregados e remuneragdo média por &reas e segmentos criativos — 2015 e
2017

Segmento Empregos Salérios
g 2015 2017 var % 2015 2017 Var %
Total Mercado
Do Trabalho | 48:060.807 | 46281500 | -37 R$2.681 | R$2777 36
Indstria 871.010 837.206 -3,9 R$6.810 | R$6.801 | -0
Criativa
Consumo 382.444 366.352 4,2 R$5.919 | R$5.841 1,3
Publicidade & | 37 747 150.794 95 | R$6820 | R$6.653 | -2,5
Marketing
Arguitetura 113.499 94.801 -16,5 R$ 8.465 R$ 8.385 -0,9
Design 81.863 76.090 7,1 R$3.293 | R$3.276 -0,5
Moda 49.315 44.667 -9,4 R$1.905 | R$2.074 8,9
Cultura 66.954 64.853 3,1 R$3.164 | R$3.237 23
Expressées
o turals 26.815 28.403 5,9 R$2.026 | R$2218 9,5
Pat”A'Rgrs“o © 16.005 14.170 11,5 | R$4.796 | R$4.743 | -1,1
Musica 12.416 11.478 7,6 R$3.092 | R$3.210 38
Artes Cénicas 11.718 10.802 7,8 R$3.615 | R$3.968 9.8
Midias 104.450 95.562 8,5 R$3.887 | R$4.069 4,7
Editorial 58.281 54.678 6,2 R$4.534 | R$4.690 34
Audiovisual 46.169 40.884 11,4 | R$3.069 | R$3.240 5,6
Tecnologia 317.162 310.439 2,1 R$9.616 | R$9.518 -1,0
P&D 167.486 156.012 69 | R$12.137 | R$12.188 | 0,4
TIC 121.280 123.415 18 R$6.986 | R$7.086 1,4
Biotecnologia 28.396 31.012 9,2 R$5.986 | R$5.765 | -37

Fonte: adaptado de FIRJAN (2019)

Devido a localizacdo geografica do municipio de Taubaté, considerou-se
relevante para o estudo, os dados sobre os empregos formais dos segmentos acerca
dos estados de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais.

O Gréfico 2 apresenta o estado de Sao Paulo, dentre os segmentos, Midia teve
uma forte retracdo de 10,1% entre os anos expostos. Consumo e Cultura obtiveram
uma retracdo de 2,3% e 1,3, respectivamente entre 2015 e 2017. A Tecnologia foi o

anico segmento que obteve aumento nos empregos formais em 1,6%.
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Gréfico 2: Empregos formais nos segmentos do estado de S&o Paulo
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Fonte: adaptado de FIRJAN (2019)

No estado do Rio de Janeiro houve uma retracao de 15,9% no segmento de
consumo, cultura e midias recolheram 3,6% e 8,2% respectivamente e diferente do
estado de Sao Paulo, no Rio de Janeiro até os segmentos de tecnologias sofreram

queda de 11,3% entre os anos de 2015 e 2017, conforme Gréfico 3.

Gréfico 3: Empregos formais nos segmentos do estado do Rio de Janeiro
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Fonte: adaptado de FIRJAN (2019)
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O Grafico 4 apresenta, ndo diferente de Sao Paulo e Rio de Janeiro
anteriormente citados, o estado de Minas Gerais, no seguimento de Consumo houve
uma retracdo de 3,2%, Cultura teve uma queda 7,2%, Midias retraiu 12,8% e por fim
Tecnologia contraiu os empregos formais em 2,8%.

Gréfico 4: Empregos formais nos segmentos do estado de Minas Gerais
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Fonte: adaptado de FIRJAN (2019)

Em numeros absolutos o estado com mais funcionérios formais nas areas
criativas, em 2017, foi Sdo Paulo com cerca de 328.722 profissionais, seguido do
estado do Rio de Janeiro com 88.885 funcionarios e Minas Gerais com 72.473
funcionarios (FIRJAN, 2019).

Estima-se que o PIB Criativo de 2017 totalizou cerca de 171,5 bilhdes (FIRJAN
2019), tendo como base o mesmo estudo, na parte regional, Sdo Paulo (3,9%)
aparece em primeiro lugar seguido do Rio de Janeiro com (3,8%) de participacdo da
Industria Criativa no PIB dos estados. O Gréfico 5 indica que a participacdo no PIB
tem sido constante mesmo enfrentando um cenario econémico de ressecdo, que
atingiu o pais em 2014.
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Gréfico 5: Participacéo do PIB Criativo no PIB Total Brasileiro — 2009 a 2017
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Fonte: adaptado de FIRJAN (2019)

Em 2004 foi criado a Rede de Cidades Criativas da UNESCO (UCCN), com o
intuito de cooperacdo entre as cidades, buscando o desenvolvimento urbano
sustentavel e abrangem sete campos criativos como: Artesanato e Artes Folcloricas,
Artes Midiaticas, Cinema, Design, Gastronomia, Literatura e Musica. As cidades que
ingressaram na rede se comprometeram a desenvolver parcerias entre o

publico/privado e a compartilharem suas préticas, além de:

e Fortalecer a criagcdo, producéo, distribuicdo e disseminacéo de atividades
culturais, bens e servicos;

e Desenvolver polos de criatividade e inovacdo e ampliar oportunidades
para criadores e profissionais do setor cultural;

e Melhorar 0 acesso e a participacdo na vida cultural, em especial para
grupos e individuos marginalizados ou vulneraveis;

e Integram plenamente a cultura e a criatividade em planos de
desenvolvimento sustentavel (UNESCO, 2020, s.p).

Segundo a UNESCO (2020), atualmente a Rede conta com 246 cidades e para
ser integrada, a cidade interessada deve manifestar sua capacidade de colocar a
criatividade e as industrias culturais no centro de seus planos de desenvolvimento, a
nivel local, e cooperar ativamente a nivel internacional (UNESCO, 2020). O Quadro 6
reuni as oitos cidades brasileiras que compdéem a Rede de Cidades Criativas da

Unesco.
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Quadro 6: Cidades brasileiras que compdem a Rede de Cidades Criativas

CIDADES BRASILEIRAS NA REDE | ANO DE INGRESSO AREA
Brasilia (DF) 2017 Design
Jodo Pessoa (PB) 2017 Artesanato e Arte Folclérica
Paraty (RJ) 2017 Gastronomia
Belém (PA) 2015 Gastronomia
Salvador (BA) 2015 Musica
Santos (SP) 2015 Cinema
Curitiba (PR) 2014 Design
Florianépolis (SC) 2014 Gastronomia

Fonte: adaptado de UNESCO (2018)

Cada cidade tem sua contextualizacdo histérica e particularidades que as

diferenciam, mas os objetivos apds a insercdo dentro da rede sdo 0S mesmos:

Organizar eventos culturais (de abrangéncia nacional e internacional),
desenvolver iniciativas de capacitacdo dos trabalhadores criativos;
desenvolver iniciativas cooperativas local e internacional;

mapear as inddstrias criativas;

proporcionar espacos criativos;

valorizar a identidade, histéria e patrimoénio da cidade;

fomentar politicas para as industrias culturais e criativas;

e promover iniciativas que envolvem a prosperidade tecnoldgica
(FERREIRA, 2017, p. 93).

Buscando manter um ambiente propicio ao desenvolvimento social sustentavel

e justo.
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3 METODOLOGIA

A metodologia € a caminho intelectual adotado a fim de que o conhecimento
sobre determinado assunto seja ampliado em busca de atingir os objetivos
pressuposto. “Quer seja para estuda-lo ou explica-lo” (PRODANOV; FREITAS, 2013,
p. 126).

3.1 DESCRICAO DO TIPO DE PESQUISA

A escolha do tipo de abordagem da pesquisa pode ser qualitativa, quando
‘preocupa-se em conhecer a realidade, segundo a perspectiva dos sujeitos
participantes da pesquisa, sem medir ou utilizar elementos estatisticos para analise
dos dados” (ZANELLA, 2013, p. 99), ou quantitativo, quando a pesquisa “preocupa-se
com representatividade numérica, isto €, com a medicdo objetiva e a quantificacdo
dos resultados” (ZANELLA, 2013, p. 95). Para facilitar o entendimento, o Quadro 7

apresenta as diferencas entre as abordagens quantitativa e qualitativa.

Quadro 7: Comparacdo entre pesquisa qualitativa x quantitativa

PESQUISA QUANTITATIVA PESQUISA QUALITATIVA

Objetivo Subjetivo
Testa a teoria Desenvolve a teoria
Possibilita analises estatisticas Possibilita narrativas ricas, interpretacdes individuais
Os elementos basicos da analise sdo os | Os elementos basicos da analise sdo as palavras e as
ndameros ideias
O pesquisador mantém distancia do : .

O pesquisador participa do processo
processo
O raciocinio é légico e dedutivo O raciocinio é dialético e indutivo
Estabelece relacfes, causas Descreve os significados, as descobertas

. Preocupa-se com a qualidade das informacdes e

Preocupa-se com as quantidades

respostas
Busca generalizacbes Busca particularidades
Independe do contexto Depende do contexto

Fonte: Zanella (2013)

Embora alguns autores afirmem ser necessario superar a dicotomia da
abordagem, para Gramsci (1995) qualidade sempre esta ligado a quantidade, Vieira

(1996) afirma que o conceito ndo deve ser separado, mas uma continuacdo, um ponto
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intermediario na escala, superando a visdo de incompatibilidade de qualidade e
guantidade. Ao iniciar a pesquisa tracando o objetivo que é analisar a importancia da
economia criativa no municipio de Taubaté — SP, adotou-se no presente estudo o
método de pesquisa qualitativa.

Quanto aos objetivos, a pesquisa é exploratéria, pelo fato de explorar a
ampliacdo do assunto, trazendo a tona a importancia para o cotidiano das pessoas,
coletou-se dados de estudos anteriores, por meio de levantamento documental e
bibliografico, assim como informacdes do Sistema FIRJAN, IBGE, SEADE, CAGED.

3.2 PLANO DE COLETA DE DADOS

A coleta de dados foi realizada através de fontes secundarias, entre 0s meses
de marco e novembro de 2020. Foi realizada, no primeiro momento, a busca
bibliografica sobre os conceitos-chaves. No segundo momento a pesquisa
documental, sobre relatérios e dados da FIRJAN, IBGE, SEADE, CAGED.

3.3 PLANO DE ANALISE DE DADOS

Foram analisadas, entre os meses de junho a novembro de 2020, as
informacdes obtidas através da coleta de dados, possibilitando a criacdo de gréaficos
e tabelas com o objetivo de facilitar o entendimento do assunto. O conceito de
industrias criativas da FIRJAN foi usado de filtro nas pesquisas referente ao municipio

de Taubaté.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 CARATERIZACAO DA CIDADE DE TAUBATE

O municipio de Taubaté, destacou-se nos periodos mais importantes da histéria
do Brasil e segundo Abreu (1985) desempenhou papel relevante na evolucao histérica
e econdmica do pais. Por estar entre o eixo de circulacdo entre Minas Gerais, Sao
Paulo e Rio de Janeiro, centros produtivos e populosos do pais, tem sua posicao
geografica destacada.

Figura 2: Localizacdo geografica do municipio de Taubaté
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Fonte: Prado; Vieira (2007)

Para Pasin (1997), Taubaté se tornou o centro irradiador de povoamento dos
sertdes Valeparaibanos, cujos terras férteis, aguadas, e com clima favoravel,
estimulou os sertanistas e povoadores. Dentre muitos bandeirantes que sairam de
Taubaté, Antonio Rodrigues Arzdo, em 1693 é tido como o descobridor do ouro em
Minas Gerais, as expedicbes promovidas nessa época, foram um importante passo
para o periodo correspondente ao “Grande Ciclo do Ouro”, em Minas Gerais, segundo
Abreu (1985).

Taubaté, em 1629, foi a primeira cidade da regido a ter uma Casa de Fundicéo,

tamanha importancia que a cidade exercia na rota do ouro que “era as vezes
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considerada como 22 Sede da Capitania de Itanhém, pelo fato de ter a honra de
hospedar por muito tempo, o governador e ouvidor de Itanhém, que ali permanecia,
devido ao servigo de mineragdo” (CALIXTO, 1927, p. 139).

O ciclo do café foi outro marco importante na histéria do municipio taubateanos,
porem, relata Abreu (1985) que entre o declinio do ouro e a explosao do café, o cultivo
canavial para a producao do acucar ajudou a economia local, e outro ponto importante
no esteio econémico da época, era 0s artesanatos que as mulheres faziam de esteiras
e acafates.

Com terras proprias para a plantacdo do café, o enriquecimento progressista
ndo demorou a aparecer, privilegiada por sua localizacdo, passa a ter maior
relacionamento comercial com o Rio de Janeiro, sede da corte portuguesa desde sua
transferéncia de Portugal em 1808, e Sao Paulo, centro econémico do pais.

A segunda metade do século XIX € marcada pelo desenvolvimento social frutos
da prosperidade econémica, em 1854, a cidade alcancou a safra de 354.730 arrobas
e 600.588 arrobas, em 1900, segundo Abreu (1985) tornando-se assim, 0 municipio
de maior producéo cafeeira no Vale do Paraiba Paulista.

Devido a varios fatores como o esgotamento do solo, abolicdo da escravatura
e as novas areas produtoras de café no estado, a producao cai para 286.000 arrobas
em 1920, de acordo com Bértholo (1961). Viu-se a necessidade de mudanca do eixo
econdmico, e Abreu (1985) menciona que o saldo positivo deixado pelo auge cafeeiro,
como as transformacdes urbanas, além da localidade visto que a Rodovia Séo Paulo
— Rio (1927), beneficiou a circulacéo e o progresso industrial do municipio.

A cidade ja contava com duas importantes industrias criadas no final do século
XIX, a Companhia de Gas e Oleos Mineiras de Taubaté e a Companhia Taubaté
Industrial — CTI e, na década de 1920, surgiram as Industrias Reunidas Vera Cruz
(1923) e a Companhia Fabril de Juta (1929), mais tarde em 1932, a Companhia Predial
de Taubaté foi criada.

Com as politicas de conjunturas nacional, entre as décadas de 1930 a 1980,
de expansao da industrializacdo, principalmente, no governo de Juscelino Kubitschek
(1956 a 1961) intensificou-se a abertura econbmica, com a entrada de empresas
estrangeiras em solos nacionais.

A indastria Mecanica Pesada S.A. iniciou suas atividades no municipio, em
1957, mais tarde a Ford-Willys (1967), a Daruma (1971), a Volkswagen do Brasil S.A
(1973), entre outras industrias de menor peso, se instalaram em Taubaté.
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Grafico 6: Censo populacional de Taubaté
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As instalacGes industriais tornaram-se base econbmica da cidade, Mduller
(1965) afirma que a atividade representava 75% da producéo do municipio, em 1958.
O Gréfico 6 apresenta o crescimento populacional do municipio e pode-se analisar um
crescimento maior que 50% no periodo, entre as décadas de 1970 a 1980.

Do surto industrial decorre o sensivel crescimento da cidade, pelo aumento da
populacao urbana, atraida por maiores oportunidades resultantes do desenvolvimento

socioecondmico da comunidade (BRAGA, 1991).

Tabela 2: PIB do Municipio de Taubaté-SP

ANO 2005 2010 2015 2017
PIB a preco corrente/série revisada
(Unidade: R$ x1000) 62.131,83 | 1.244.9701 | 14.309.023,49 | 16.799.723,43
Ranking estadual 18° 15° 17° 15°
Ranking nacional 50° 44° 58° 54°

Fonte: IBGE (2020)

O setor industrial, principalmente o setor automobilistico, a partir de 1970, é o

carro chefe na criacdo de empregos e geracdo de rendas. O Grafico 7 elucida a

participagédo desse setor no PIB municipal.
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Grafico 7: Participacdo do setor industrial no PIB de Taubaté, em %
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Fonte: SEADE (2019 apud BOTOSSI, 2020)

Apés a crise de 2008, o governo Lula reduziu o Imposto sobre Produtos
Industrializados (IP1) sobre veiculos, esse incentiva ajuda a explica o aumento para
55% da participacao do setor industrial no PIB, em 2009. Contudo os anos seguintes
mostra uma acentuada queda de participacdo, chegando em 2016 ao nivel de 38,20%.
Essa queda reflete também nas criacdes de empregos, no Gréafico 8, observa-se que
desde 2012 as admissdes no setor tém caido e a partir de 2013 o saldo tem sido

negativo.

Gréfico 8: Evolugéo da criacdo de emprego no setor de industria de transformacdo em Taubaté
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Tabela 3: % de participacdo da industria nos empregos formais de Taubaté

Ano Empregos Forrpais em Empregos}For_mais da %
Taubaté IndUstria

2014 84.964 23.068 27,15

2015 82.146 20.836 25,36

2016 78.419 19.531 24,91

2017 79.269 19.670 24,81

Fonte: SEADE (2020)

O indice de Desenvolvimento Humano também teve uma melhora consideravel
no municipio. No censo realizado pelo IBGE em 2010, a cidade foi credenciada na
faixa de Desenvolvimento Humano Muito Alto (IDHM entre 0,800 e 1,0) com 0,80. Com

isso Taubaté € a 40° cidade classificada no ranking geral das cidades brasileiras.

Gréfico 9: indice de Desenvolvimento Humano (IDH) - Taubaté
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Fonte: SEADE (2020)

Tendo em vista os dados apresentados sobre a participacdo da industria na
economia do municipio, assim como o0s balancos negativos expostos nos ultimos
periodos estudado, vé a necessidade de diversificar os setores e diminuir a
dependéncia de um anico setor, principalmente o setor industrial automobilistico, que
segundo Vieira et al. (2018), passa por crise estrutural e conjuntural. Diante disso, a
economia criativa toma relevancia e pode ser uma alternativa para a geracao de

empregos e desenvolvimento social.

4.2 INDICADORES DE ECONOMIA CRIATIVA NO MUNICIPIO DE TAUBATE

Além de uma rica participacdo nos periodos de desenvolvimento econdémico,

tendo sido vanguardista em boas parte desse desenvolvimento, 0 municipio também
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€ um berco cultural significativo, figuras importantes como Monteiro Lobato,
Mazzaropi, Fego e Hebe Camargo, Celly Campello, Georgina de Albuquerque, entre
outras personalidades, carregaram o home do municipio enquanto despontavam no
cenario nacional e mundial. Para Vieira et. al (2016) a cidade se destaca pela sua
boemia, com diversas linguagens de expressdes artisticas, cada uma movendo uma
cadeia produtiva.

A Secretaria de Turismo e Cultura (SETUC) de Taubaté, cadastra anualmente
novos profissionais, de diversas &reas artisticas, para que sejam chamados a se
apresentarem nos diversos eventos municipais, em 2014 a SETUC informou que tinha
142 artistas cadastrados. A Tabela 4 apresenta eventos que acontecem no decorrer

do ano, dentre 0s seguimentos que se relacionam com a economia criativa de Taubaté

Tabela 4: Eventos municipais

Eventos Quantidades
Sociais e Outros 59
Religiosos 12
Artisticos 7
Culturais 6
Folcléricos 6

Fonte: SETUC (2014 apud SANTOS, 2015)

Dentre os numeros expostos na tabela 4, € exteriorizados alguns eventos

culturais que ocorrem durante o ano e que sao relativas a cultura e a economia no

Quadro 8.

Quadro 8: Relacdo dos eventos, local e datas pertinentes

EVENTO

LOCAL

DATA

Encontro de Folias de Reis

Praca Monsenhor Silva Barros

Domingo que antecede o dia 2
de fevereiro

Festival de Marchinhas de
Quiririm

Palco de eventos de Quiririm

Semana anterior ao carnaval

Semana Monteiro Lobato

Sitio do Pica Pau Amarelo

Semana do dia 18 de abril

Festa da Imigracéo Italiana

Quiririm

Ultima semana de abril

Semana Mazzaropi

Hotel Fazenda Mazzaropi

22 semana de abril

Festa do Nordestino

Parque Senhor do Bomfim

Final de maio e comeco de
junho

Festa do Tropeiro

Parque Municipal do Itaim

22 semana de maio

Festa de Sdo Pedro Apostolo

Bairro Sao Pedro

Semana do dia 29 de junho

Feira Literaria Infantil de
Taubaté (FLIT)

Avenida do Povo

De 30 de junho & continuagé&o

Festa do Folclore

Pétio da Casa do Figureiro

Semana do dia 22 de agosto

Festa da Batata

Quiririm

12 semana de agosto

Dias verdes

Parque Municipal do Itaim

Dias 21,22,23 de setembro

Festa do Padroeiro

Praca Dom Epaminondas

Semana do dia 04 de outubro

Festival Anacleto Rosas Jr de

gy . Praca Monsenhor Silva Barros | Setembro
musica sertaneja
Aniversario de Taubaté Diversos locais do municipio Dia 05 de dezembro
Concurso de presépios Residéncia dos participantes Dezembro

Fonte: Guia Taubaté (2020)
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Assim, como 0s eventos culturais acima citados, 0os equipamentos culturas séo

uma importante ferramenta para manter viva a cultura local, Botossi (2020) aborda o

assunto classificando-os em trés agrupamentos:

e Espagos culturais fisicos (espacos com a presenga de edificacbes
destinadas as praticas culturais e/ou artisticas),

e Grupos permanentes (grupos artisticos fixos e consolidados no
municipio, de natureza publica ou privada), e

e Parques (espacos publicos abertos a populacdo, e destinados as praticas
culturais e de lazer) (BOTOSSI, 2020, p. 91).

O Quadro 9 apresenta segundo Botossi (2020) os espacos culturais fisicos.

Quadro 9: Equipamentos culturais fisicos de Taubaté

TIPO DE

EQUIPAMENTO EQUIPAMENTO CULTURAL TIPO ENDERECO
Arquivo Hemeroteca Antonio Mello Janior Publico Avenida T_home Portgs Del Rey,,925 -
Jardim Ana Emilia, Taubaté
Arauivo Arquivo Histérico Félix Guisard Publico Avenida Thomé Portes Del Rey, 925 —
q Filho Jardim Ana Emilia, Taubaté
Biblioteca Biblioteca Municipal de Taubaté Publico Parque Dr. Barb$§il§1:té()hve|ra - Centro,
Biblioteca Biblioteca Municipal de Quiririm Puablico Rua Joao Botossi,171, Quiririm — Taubaté
- Biblioteca de Histéria Prof® Maria - Avenida Thomé Portes Del Rey, 925 —
Biblioteca Morgado de Abreu Publico Jardim Ana Emilia, Taubaté
Centro Cultura e Zumbi dos Palmares Publico Av. das Camassias, 291 - Chacara do
Biblioteca Visconde, Taubaté
1 1 o
Centro Cultura Centro Cultural Toninho Mendes Publico Praca Coronel \4';%%1?2’ n°01, Centro,
Centro Cultural Estacdo do Conhecimento Privado Parque Dr. Barbosa de Ollyelra, s1r-
Centro, Taubaté
Centro de artesanato Casa do Figureiro Publico R. dos Girassdis, 60 - (;ampos Eliseos,
Taubaté
Cinema Moviecom Cinemas Privado Av. Charles Schnneider, 1700, Taubaté
Cinema Cinemark Privado Av. Dom Pedro |, 7181, Taubaté
Concha acustica Concha acustica Publico Praga Monsenhor Sllva,Barros - Centro,
Taubaté
Escola de artes Escola Mung;ﬁf{;%%ﬁrtes Fego Publico Av. Tiradentes, 202 - Centro, Taubaté
Museu Museu da Imagem e do Som de Publico Avenida Thomé Portes Del Rey, 925 —
Taubaté Jardim Ana Emilia, Taubaté
. Avenida Thomé Portes Del Rey, 925 —
Museu Museu dos Transportes Publico Jardim Ana Emilia, Taubaté
Museu Histérico Paulo Camilher S Avenida Thomé Portes Del Rey, 925 —
Museu Publico . o p
Florencano Jardim Ana Emilia, Taubaté
Museu Pinacoteca Municipal Anderson Publico Avenida Thomé Portes [ . -
Fabiano Jardim Ana Emilia, continuacao
Museu da Imigracao Italiana de - Avenida Libero Indiano, 550 - Quiririm,
Museu L Publico .
Quiririm Taubaté
MHFP Monteiro Lobato - Sitio do S Avenida Monteiro Lobato, s/n® — Chacara
Museu - Publico : .
Picapau Amarelo do Visconde, Taubaté
Museu Museu Mazzaropi Privado Estr. Amacio Mazaropl, 249 - Itaim,
Taubaté
Museu Museu de Histéria Natural Privado R. Juvenal Dias de Carvalho’, 111 - Jardim
do Sol, Taubaté
Museu Museu Arte Sacra Privado R. Voluntario Pena Ramos, 100 - Centro,
Taubaté
Palco aberto Palco de eventos de Quiririm Publico R. Coronel Marcondes de, Matos, Quiririm
— Taubaté
Teatro Teatro Metropole Publico Rua Duque de CaX|a§, 812, Centro,
Taubaté

Fonte: Botossi (2020)
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Os equipamentos culturais fisicos, para Coelho (1997, p.164) sado “edificagdes

destinadas as praticas culturais”. Esses espacos, tém como finalidade, incentivar o

desenvolvimento artistico e cultural da comunidade em geral, além de preservar a

histéria. Por essa raz&o, cuidar dos patrimdnios culturais, significa manter a identidade

das pessoas e do municipio. O Quadro 10 apresenta segundo Botossi (2020) os

espacos culturais permanentes.

Quadro 10: Equipamentos culturais permanentes de Taubaté

TIPO DE EQUIPAMENTO
EQUIPAMENTO CULTURAL TIPO ENDERECO
Grupo Balé da Cidade de . Praca Coronel Vitoriano, n° 01, Centro,
. Publico .
permanente Taubaté Taubaté
Grupo Orquestra Sinfénica Publico Av. Amador Bueno da Veiga, n°® 220, Jardim
permanente Jovem de Taubaté Jaragua, Taubaté
Grupo Fanfarra Municipal de J_— Av. Amador Bueno da Veiga, n® 220, Jardim
X Publico .
permanente Taubaté Jaragua, Taubaté
Grupo Ban(_jg_Munlmpal de Publico | Rua Joao Botossi, n® 151, Quiririm, Taubaté
permanente Quiririm — Bamuq
Grupo Banda Musico do Futuro - Publico Av. Milton de Alvarenga Peixoto, n® 1767,
permanente Bamuf Esplanada Santa Teresinha, Taubaté
Grupo Quarteto de cordas da Publico | Avenida Tiradentes, n° 202, Centro, Taubaté
permanente Fego Camargo
FTT— —
Grupo Banda Musical do SENAI Privado Av. Independéncia, n 84,6, Independéncia,
permanente Taubaté
Grupo Taubaté Big Band Publico Praca Coronel Vitoriano, n°® 01, Taubaté
permanente
Grupo Taubaté Jazz Orchestra Publico Praca Coronel Vitoriano, n°® 01, Taubaté
permanente
Grupo Banda Sinfénica de . Av. Amador Bueno da Veiga, n°® 220, Jardim
. Publico .
permanente Taubaté Jaragua, Taubaté

Fonte: Botossi (2020)

O Quadro 11 apresenta, segundo Botossi (2020), os parques como espagos

culturais.

Quadro 11: Parques de Taubaté

TIPO DE EQUIPAMENTO
EQUIPAMENTO CULTURAL TIPO ENDEREGO
Parque Parque do Itaim Publico Avenida Saq Eedro, 2000,_ Jardim
Ameérica, Taubaté
Parque Parque '\glijsr:i'ﬁi'pal Jose Publico Rua Jodo Botossi,171, Quiririm — Taubaté
Parque Parque Mu_n|C|p_aI Adella Publico | Av. Libero Indiani, 151, Quiririm — Taubaté
Salari Indiani
Parque Horto Municipal Publico Av. Santa Luiza dse Marlllac: s/n - Vila Séao
José, Taubaté
Parque Parque Munlcuzal Jardim Publico R. Espanha, 180 - Jaro!|m das Nacdes,
das Nacbes Taubaté
. - R. Mercedes Bonafé Terashima, 05 - Res.
Parque Parque Monteiro Lobato Publico Portal da Mantiqueira, Taubaté
Parque Viveiro Florestal de Taubaté | Publico Rodovia Oswald_o Cruz, km 14 — Bairro do
Registro, Taubaté

Fonte: Botossi (2020)
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Dos equipamentos culturais acima expostos, a grande maioria S0 espacos
publicos abertos as familias taubateanas, sendo apenas sete espacgos privados,
entretanto um problema analisado por Botossi (2020) € a concentracdo desses

espacos culturais num eixo pequeno da cidade.

Figura 3: Mapa do indice de vulnerabilidade social de Taubaté
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Fonte: Geobrasilis (2020)

A concentracdo da cor vermelha mais clara na regido noroeste da Figura 3,
indica baixa vulnerabilidade social, localidade que tem maior quantidade de escolas
estaduais, municipais e creches. Outro fato observado € que essa regiao, conforme a
Figura 4 mostra, sdo as que concentram a maioria dos equipamentos culturais do
municipio.

Constata-se entdo a necessidade de expansdo dos equipamentos culturais
para as localidades classificadas com altos indices de vulnerabilidade social do
municipio, para fortalecer o desenvolvimento econémico e social da regional, porém,
como relata Kara José (2007), a cultura oferece oxigénio e inspiracdo, condi¢des

necessarias, mas nao suficiente para transformacdes.
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Figura 4: Concentracao dos equipamentos culturais em Taubaté
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Fonte: Botossi (2020)

Para mudar esse gargalo social — cultural no municipio, é preciso politicas
publicas e privadas com a participacdo da populacdo local, para expansdo dos
espacos culturais para as regides mais afastadas das aéreas que hoje se encontram
essa concentracdo. Na década de 1980, o entdo ministro da cultura, Furtado (1988),
ja mencionava que o estimulo e o apoio do Estado, deveria ser o mais abrangente
possivel, abrindo caminho para a criatividade.

Ao considerar os relatorios da FIRJAN entre os anos de 2015 e 2017, para o
municipio de Taubaté, o seguimento que apresenta destaque, com a maior taxa de
empregabilidade dos profissionais, entre os seguimentos criativos de Taubaté, é o da
Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) conforme Tabela 5, atividades essas relacionadas
as experiéncias em ciéncia naturais, fisicas, humanas e sociais além de testes e

analises técnicas.



Tabela 5: Ocupacdes formais nos segmentos criativos em Taubaté

S ¢ Ano
egmento 2015 2017
Consumo
Arquitetura 137 92
Design 142 86
Moda 10 26
Publicidade e Marketing 99 90
Ocupacdes totais em 2017 294
Cultura
Artes Cénicas 19 18
Expressdes Culturais 44 44
Musica 30 26
Patriménio e Artes 17 20
Ocupagdes totais em 2017 108
Midias
Audiovisual 43 39
Editorial 97 88
Ocupagdes totais em 2017 127
Tecnologia
Biotecnologia 72 86
P&D 771 740
TIC 108 118
Ocupacgdes totais em 2017 944

Fonte: FIRJAN (2020)
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Na area do consumo, 0s seguimentos tiveram uma queda de 24,22%, entre 0s

expostos.

Tabela 6: Média salarial dos segmentos de consumo

Ano
Segmento
2015 2017
Arquitetura R$ 6.326,49 R$ 6.640,48
Design R$ 4.337,92 R$ 4.105,16
Moda R$ 1.655,79 R$ 1.499,31
Publicidade e Marketing R$ 4.189,15 R$ 2.949,26

Fonte: FIRJAN (2020)

anos de 2015 a 2017, nas ocupacdes formais, conforme Tabela 5. As médias salarias
sdo expostas na Tabela 6, sendo que, dos quatros segmentos apenas Arquitetura
obteve um aumento na média salarial, destaque negativo para Publicidade e

Marketing que obteve uma retracéo de quase 30% da média salarial entre os periodos
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As ocupac0Oes formais nos segmentos da cultura, conforme a tabela 5, obteve
uma timida retracédo de 1,81%, sendo Musica, 0 segmento com a maior porcentagem
nas percas das ocupacoes, com 13,3%. Em relacdo as médias salarias, Expressfes
Culturais obteve aumento de 7,27%, entretanto, houve uma reducéo de 10,6 % e

19,04 % nas Artes Cénicas e Musica, respectivamente, conforme Tabela 7.

Tabela 7: Média salarial dos segmentos de cultura

Ano
Segmento
2015 2017
Artes Cénicas R$ 1.013,68 R$ 905,73
Expressfes Culturais R$ 1.952,73 R$ 2.094,78
Musica R$ 1.733,36 R$ 1.403,50
Patrimdnio e Artes R$ 2.473,76 R$ 2.567,99

Fonte: FIRJAN (2020)

Nas areas das midias os segmentos Audiovisuais e Editoriais sofreram uma
queda de 9,28% das ocupacdes formais, de 2017 em relagdo a 2015, conforme a
tabela 5 e as médias salarias dos segmentos, também tiveram uma retragcdo nesse

periodo de 4,5% e 1,66% respectivamente, segundo a Tabela 8.

Tabela 8: Média salarial dos segmentos de midias

S Ano
egmento 2015 2017
Audiovisual R$2.729.73 | R$ 2.604.32
Editorial R$ 3.667,76 | R$ 3.606,05

Fonte: FIRJAN (2020)

Para finalizar as observacdes, acercas dos dados divulgados pela FIRJAN, o
setor tecnoldgico apresenta quase 65% das ocupacdes formais, sendo disparado os
seguimentos que mais abrangeram pessoas em seus meios, conforme exposto na
tabela 5. Também é o0 seguimento que tem a maior média salarial dos seguimentos
estudados, com a area de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) e foi 0 Gnico em que a

meédia salarial aumentou entre os periodos abordados segundo a Tabela 9.

Tabela 9: Média salarial dos segmentos de tecnologias

Ano
Segmento
2015 2017
Biotecnologia R$ 3.207,30 R$ 3.665,47
P&D R$ 10.878,21 R$ 10.894,38
TIC R$ 4.780,26 R$ 5.465,15

Fonte: FIRJAN (2020)
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Segundo os estudos da FIRJAN apresentados na Tabela 5, os empregos
criativos formais no municipio apresentaram uma recessao de 40,5% entre 0os anos
de 2015 e 2017. Mesmo apresentando diversos equipamentos culturais, conforme
apresentados nos quadros 9,10 e 11, além de muitos eventos de acordo com a tabela
4, o seguimento cultural apresenta a menor taxa dos empregos formais criativos no
municipio, com 11,44% e a menor meédia salarial entre os seguimentos. Ressalta-se
que nao sao contabilizados nos dados da FIRJAN as ocupagdes informais.

Tornando-se necessario o fortalecimento da matriz criativa através do poder
publico e dos setores privados na avaliacdo do direcionamento de politicas no

municipio, potencializando a diversidade econdmica mediante o setor criativo.
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5. CONSIDERAOES FINAIS

O debate teorico sobre desenvolvimento e economia criativa traz diversos
desafios, por se tratar de um assunto relativamente novo e que aborda singularidades
de ideias e pensamentos. A todo momento o homem procura pelo desenvolvimento,
porem o termo é multidimensional e de carater subjetivo. A pesquisa teve como foco
o desenvolvimento social e econdmico, para procurar entender sobre a economia
criativa no contexto do municipio de Taubaté.

Logo no comeco da pesquisa identificou-se que 0 municipio é rico
historicamente e culturalmente, devido a localizacéo entre os eixos Sao Paulo, Minas
Gerais e Rio de Janeiro, tornou-se Itinerario dos bandeirantes, no ciclo do ouro e
territério importante no ciclo do café, dessa forma o municipio foi um transitorio de
povos, a partir do século XVIII.

No que tange as informacfGes acerca do municipio, utilizou-se fontes
secundarias, principalmente de dados retirados da FIRJAN, IBGE, NUPES, SETUC,
além de fontes bibliograficas que abordaram o assunto no municipio anteriormente.
Viabilizando um dos objetivos especificos de demostrar a relevancia desse assunto
no municipio.

Segundo Vieira et al. (2018), o municipio pautou seu desenvolvimento
socioecondmico nas atividades industriais. A queda da concentracdo do setor no PIB
municipal e a diminui¢do da participacao nos empregos formais expostos no gréfico 7
e na tabela 3, respectivamente, indica como se faz necessario a diversificacdo de
setores para a geragao de renda e emprego.

A economia criativa no municipio de Taubaté tem a maioria dos seus empregos
centralizados nos seguimentos em P&D com mais de 50% dos totais das ocupacdes
formais, seguido de TIC com 8% e Arquitetura com 6%. Artes Cénicas com 1,2% e
Patrimonio e Artes com 1,35%, S0 0s que apresentam as menores porcentagens das
ocupacdoes formais entre os seguimentos abordados na tabela 5.

Em relacdo as médias salarias ndo se vé diferenca em relacdo as ocupacoes
formais, P&D teve uma média salarial, em 2017, de R$ 10.894,39, seguido de
Arquitetura com R$ 6.640,48 e TIC com R$ 5.465,15, segundo dados da FIRJAN
apresentados nas tabelas 9 e 6. Artes Cénicas e Musicas, ambas vinculadas ao
seguimento de cultura, sdo 0s que apresentam as menores médias salariais, R$

905,73 e R$1.403,50, respectivamente, conforme a tabela 7.
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Para Vieira et al. (2016) o municipio tem potencial para a economia criativa,
ainda ndo explorada. Por isso é importante realca pontos nos quais 0 municipio tem
capacidade de se destacar, como a literatura, uma vez que a cidade é considerada a
Capital Nacional da Literatura Infantil, ber¢o do escritor Monteiro Lobato, além de ser
berco de outras figuras importantes, no cenario nacional, como Mazzaropi, Hebe
Camargo, Celly Campello entre outras personalidades.

A cidade conta com diversos equipamentos culturais, das mais diversas
expressoes artisticas, como a Escola Municipal de Artes "Fego Camargo" e a Fanfarra
Municipal de Taubaté, entre outras expressoes artisticas espalhadas pelo municipio,
além dos eventos religiosos, sociais e folcléricos que acontecem no decorrer do ano.
Outros seguimentos devem ser estimulados, procurando florescer na cidade a
liberdade e a diversidade, ambiente propicio para a expansao da criatividade.

Constatou-se ao final que 0 municipio tem potencial para tornar-se uma cidade
criativa, devido a sua vasta gama historica, cultural e social, tornando-se relevante a
abordagem do assunto como alternativa para a geracao de renda, criacdo de emprego
e desenvolvimento social. Dessa forma, se faz necessaria a participacdo de politicas
publicas em parceria com as redes privadas e a populacéo local para a implementacao
de atividades de economia criativa, essenciais diante da reducdo do emprego

industrial tradicional no municipio.
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