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RESUMO

Esta dissertagdo tem o objetivo geral de evidenciar, nos anuncios impressos do
jornal Folha de S. Paulo, nas edicoes de 1960 a 2020, o modo pelo qual a
figura feminina se constituiu ao longo desse periodo. Com isso, a pesquisa se
alinha com a propria constituicdo de identidade do periddico, que inicia sua
primeira publicacdo em janeiro de 1960. Para a pesquisa, foram selecionadas
18 edigbes dominicais, sendo 3 edicbes em cada década, para uma pré-
analise. A escolha das publicagdes obedeceu ao critério do uso da figura
verbo-visual da mulher no anuncio publicitario. A partir desses dados, foram
selecionados 0s anuncios cujos temas sdo mais recorrentes ou refletem uma
mudancga de comportamento social. A fundamentacéao tedrica esta baseada nos
conceitos de Bakhtin e o Circulo, sobretudo nos estudos sobre Dialogismo,
Enunciado Concreto, Géneros do Discurso e Cronotopo. Outros estudos foram
agregados para complementar a fundamentacéao tedrica e iluminar os aspectos
socio-histéricos de cada periodo como Beauvoir (2019 a); 2019 b), Dondis
(2013), Sant’Anna (2011), Carvalho (1996), Carrascoza (1999) e Buitoni (2009).
A andlise dos dados nos possibilita concluir que a imagem da mulher, no
periodo selecionado, esteve relacionada a produtos do lar, como
eletrodomésticos, a ideia de disponibilidade de cuidar da familia (filhos), dando
énfase ao marido e a economia doméstica; a relacao direta a beleza estética
padrdao de cada época, estabelecendo a mulher um lugar de submisséao e
secundarizagao, sem a ela conceder espaco de fala. O periodo de 1960 a 2020
favorece a percepgao da constituicdo da imagem da mulher que circula na

midia impressa.

Palavras-chave: Dialogismo; Cronotopo; Mulher; Anuncio publicitario



ABSTRACT

This dissertation has the general objective of highlighting, in the printed
advertisements of the newspaper Folha de S. Paulo, in editions from 1960 to
2020, the way in which the female figure was constituted throughout that period.
With that, the research was aligned with the very constitution of the journal's
identity, which began its first publication in January 1960. For the research, 18
Sunday editions were selected, 3 editions in each decade, for a pre-analysis.
The choice of publications obeyed the criterion of using the verbal-visual figure
of the woman in the advertisement. Based on this data, ads whose themes are
more recurrent or reflect a change in social behavior were selected. The
theoretical foundation is based on Bakhtin's concepts and the Circle, especially
on studies on Dialogism, Concrete Enunciation, Discourse Genres and
Chronotope. Other studies were added to complement the theoretical
foundation and illuminate the socio-historical aspects of each period, such as
Beauvoir (2019 a); 2019 b), Dondis (2013), Sant’Anna (2011), Carvalho (1996),
Carrascoza (1999) and Buitoni (2009). Data analysis allows us to conclude that
the image of women, in the selected period, was related to household products,
such as household appliances, the idea of availability to take care of the family
(children), emphasizing the husband and the domestic economy; to the direct
relationship to the standard aesthetic beauty of each era, establishing women in
a place of submission and secondary status, without granting them space to
speak. The period from 1960 to 2020 favors the perception of the constitution of

the image of women that circulates in the print media.

Key-words: Dialogism; Chronotope; Woman; Advertisement.
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INTRODUCAO

O tema desta pesquisa aborda a imagem da mulher apresentada nos anuncios publicitarios
veiculados no jornal Folha de S. Paulo dos ultimos sessenta anos sob uma perspectiva do
dialogismo bakhtiniano que concebe o discurso como uma construgdo social constitutiva de
sujeitos. Um discurso se entrelaca naturalmente a outros, sejam pretéritos ou presentes tornando-
se unicos e irrepetiveis criando efeitos de sentidos que sédo apreendidos pelos leitores. Nos
anuncios publicitarios dirigidos a mulheres perpassam discursos que colaboram para a
constituicdo da imagem da mulher a sua época, circundando produtos e servigos que |lhes séo
proprios social e historicamente. A escolha do periodo em analise desse jornal vai ao encontro da
constituicdo do peridédico como uma unidade denominada “Folha de S. Paulo”, que inicia sua
publicagdo em janeiro de 1960 e continua publicando as edi¢des.

A mulher, ao longo da histéria, tem cumprido o papel secundario, servindo-se de simbolos
sociais e valores que a sociedade Ihe impde, como cuidar da familia e dos afazeres domésticos,
ter corpo perfeito e outras habilidades incutidas na figura feminina. Beauvoir (2019 b) afirma que
ninguém nasce mulher, vai se tornando mulher porque se constitui socialmente, pelo olhar do
outro, e por forcas de poder.

Essa relacédo de poder e submissdo esta representada na obra “Estudo de género”
publicada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2019): indices
desagregadores comprovam que as mulheres seguem em posi¢cao subjacente ao sexo masculino,
liderando o ranking de dedicacé&o aos afazeres domésticos (21 horas contra 11 horas), assumem
em minoria posi¢gdes publicas (20%), detém a menor renda, em contrapartida tém a maior
instrucdo académica, configurando posicao desigual em relacdo ao género masculino.

Diante de indicadores como estes, a Organizacdo das Nacgdes Unidas elaborou uma lista
de objetivos sustentaveis e o quinto objetivo contempla o assunto aqui abordado: “lgualdade de
género: alcangar a igualdade de género e empoderar mulheres e meninas” (ONU, 2022). A
Organizacao das Nagdes Unidas (ONU), em uma reuniao realizada no Rio de Janeiro, em 2012
com 193 paises, organizou uma agenda a ser cumprida até 2030 contendo 17 objetivos globais
de desenvolvimento sustentavel. Os indices apurados em cada indicador eram alarmantes e
necessitavam do apoio de todas as Instituicbes do mundo, para que se levantem dados, discutam
e apliqguem agdes que protejam o meio ambiente, as relagbes humanas, de trabalho e de bem-
estar. O quinto Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel, portanto, € relevante para esta
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dissertacao, pois propde a analise de dados pretéritos e presentes circulados na midia impressa
que revelam a constituicdo da mulher ao longo do tempo, propondo reflexdo sobre o lugar da
mulher na sociedade.

Diante desse cenario, o objetivo geral é evidenciar a imagem da mulher veiculada nos
anuncios impressos do jornal Folha de S. Paulo, nas edi¢gdes de 1960 a 2020, verificando o modo
pelo qual a figura feminina se constituiu ao longo do tempo.

A pesquisa foi norteada pelas seguintes perguntas:
1) Quais sao as concepgdes de mulheres apresentadas nos anuncios publicitarios?
2) Como a linguagem verbo-visual da figura da mulher foi se constituindo e se transformando
ao longo dos sessenta anos nos anuncios publicitarios?

O objetivo especifico é verificar cronotopicamente as mudangas que ocorreram na
linguagem verbo-visual que representa a mulher em anuncios publicitarios veiculados no jornal
Folha de S. Paulo.

Sendo assim, a teoria embasadora do estudo esta nas publicacdes de Bakhtin e o Circulo,
e os conceitos utilizados na analise referem-se ao Dialogismo, Enunciado Concreto, Géneros do
Discurso e Cronotopo.

Para compor o corpus, foram selecionados anuncios publicitarios das edi¢ées de domingo
do jornal Folha de S. Paulo, de 1960 a 2020 para uma pré-analise. A partir desses dados, foram
selecionados trés anuncios cujos temas sdo mais regulares ou contraditérios a regularidade.

Esta dissertacdo esta organizada em trés se¢des. Na primeira, apresenta-se um breve
historico de Bakhtin e o Circulo, em seguida os conceitos de Dialogismo, Enunciado Concreto;
Géneros do Discurso e Cronotopo. A segunda sec¢ao discorre sobre a linguagem da publicidade,
a mulher nas propagandas e um breve historico social da mulher ao longo dos ultimos sessenta
anos. Finalmente, a terceira secdo apresenta os procedimentos metodoldgicos e analise dos
anuncios, e inclui um breve histérico do jornal Folha de S. Paulo. Seguem a conclusido, as

referéncias e 0s anexos.
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1 BAKHTIN E O CiRCULO

Nesta secdo, sdo apresentados os conceitos de Bakhtin e o Circulo sobre o Dialogismo,
Enunciado Concreto e Enunciagdo, Géneros do Discurso e Cronotopo com o objetivo que se
trace um pequeno panorama cronotopico dos autores e suas relagdes dialogicas.

A seguir sdo realizadas imersdes acerca do dialogismo constitutivo no discurso, na vida e
na arte.

Finalmente, sdo aprofundados os conceitos de Dialogismo, Enunciado Concreto,

Enunciacéo, Géneros do Discurso e Cronotopo, pois dialogam com os anuncios analisados.

1.1 Relagées Dialégicas

O dialogismo é concebido como principio fundamental da lingua que se materializa na
comunicagao por meio da enunciagao concreta, produto de uma interagao entre individuos que
carregam valores, visbes de mundo e acentos individuais, os quais produzem enunciados a partir
de outros enunciados ja ditos, dando oportunidade a produgéo de novos enunciados responsivos.
(VOLOCHINOV, 2018).

O enunciado é o ponto de ligacdo entre 0 eu e o outro, sendo uma producdo unica,
irrepetivel, valorativa, pois se apresenta de diversas formas na comunicagdo da vida social e
considera o momento e o contexto de enunciagdo. Os enunciados refletem e refratam a realidade
sécio-historica dos sujeitos que vivem de forma organizada, que manifestam em seus atos
discursivos acentos valorativos, orientagdes apreciativas e visées de mundo de quem ja se disse,
de quem diz ou vai dizer algo.

Dando destaque a palavra, Voléchinov (2018) a conceitua como um ato bilateral, pois é
determinada por quem expressa e por quem recebe, lugar onde as formas sdo construidas
coletivamente, tornando-se o elo entre o falante e o ouvinte.

Diante dessa relacdo, elementos como entonacdo, avaliagdes, posicionamentos sociais
aparecem nos discursos de variadas formas, criando uma arena extremante rica, que revela
contextos e vivéncias do “nés” em uma determinada esfera de produgao, circulagao e recepgcao
de enunciados concretos. O autor justifica que a palavra esta sempre repleta de conteudos e
significagdo ideoldgica ou cotidiana (VOLOCHINOV, 2018).
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O interlocutor é parte do universo social do locutor, a ele é direcionado um discurso
concreto socialmente ativo e pontuado no espago-tempo, motivado pela (re)construgdo que parte
de discursos anteriores com a finalidade de aproximacao ou resposta ao ato.

Nesse discurso, estdo incutidos elementos extra verbais que configuram uma relagéo
comum entre os interlocutores, como os conhecimentos ideoldgicos, o contexto social e os
valores, que podem ser convergentes ou divergentes, e que, de alguma forma, estabelecem
comunicacao viva, real, e sao considerados por Voléchinov (2018) como a ideologia do cotidiano.
Miotello (2014) discute a teoria do conceito de ideologia na perspectiva de Voléchinov para quem
0s encontros casuais nas situagcdes cotidianas e naturais sdo a base para a constituicdo da
ideologia.

Concebendo a palavra como um signo, em que aplicada na vida social, transforma-se em
enunciado vivo, intencional e ideolégico que responde a um discurso anterior, construindo uma
trama contextual, pode-se considerar que um anuncio publicitario é elaborado por proposi¢coes
ideoldgicas, constituindo-se, portanto, em um enunciado carregado de intencionalidade.

Nesse sentido, um anuncio publicitario veiculado em um jornal impresso de relevancia,
como o jornal Folha de S. Paulo, apresenta produtos e servicos que dialogam com o seu leitor,
propondo movimentos como a agcao de comprar ou querer, aceitar ou recusar uma determinada
ideia ou produto, ou ainda a agao de refletir sobre tal ideia ou produto, sendo ali aplicados
variados discursos e modalidades. Nos anuncios estao presentes enunciados variados que fazem
uso de recursos verbo-visuais, digitais, sintaticos, semanticos e estilisticos que sdo expressivos e
persuasivos.

Levando em conta o objetivo da pesquisa, um olhar sobre a imagem da mulher nos
anuncios publicitarios impressos, a figura da mulher aparece para apresentar em geral produtos
domésticos, para bem-estar, viagens e beleza, distanciados da referéncia da mulher associada as
profissdes, negdcios financeiros. Pode-se afirmar que as mulheres apresentadas nos impressos
obedecem a um perfil social especifico, e sdo dados a elas atributos proprios do momento sdécio-
historico.

Em uma sociedade que impds, durante décadas, que a mulher fosse cuidadora do lar, que
deveria ter dotes domésticos, cuidar do marido e filhos, supde-se que o produto comercializavel e
o discurso estivessem emergidos nesse contexto sécio-historico. Voléchinov (2018) retrata, como
exemplo, a desunidao dos camponeses que passam fome e nao se dao conta de que se trata de
fendmeno coletivo, que poderia ser lidado em conjunto, mas vivem individualmente a mesma dor.
Nao se percebem como integrantes de uma classe social, ndo vivenciam lutas ou protestos e,

consequentemente, ndo provocam rupturas.
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A figura da mulher do século passado esta associada ao lar, a vida doméstica e a condigao
de submissao e resignag¢ao. Em alguns momentos, ndo se vé consciéncia de classe, pois os tons
incutidos nos anuncios permanecem estagnados em um modelo social feminino que deve adquirir
determinados produtos domeésticos para modernizar a vida e atender melhor a familia.
Cronotopicamente os anuncios vao ganhando tragos e tons que acompanham a evolugéo social

na esfera feminina.

O enunciado vivo, que surgiu de forma consciente num determinado momento histérico em
um meio social determinado, ndo pode deixar de tocar milhares de linhas ideoldgicas vivas
envoltas pela consciéncia socioideoldgica no entorno de um dado objeto da enunciagao,
nao pode deixar de ser participante ativo do didlogo social. (BAKHTIN, 2015, p.49).

Esse dialogo parte de uma réplica em que considera os participantes reais, sujeitos socio-
historicos que tém seus valores, seus posicionamentos sociais e respondem sobre o meio social
em que vivem. O discurso ativo impresso no jornal difunde ideias, crengas, valores e persuade os
leitores. Implicitamente revela o modo de vida da época, costumes sociais e pensamentos
circulantes na sociedade.

Partindo do primeiro fundamento de que todas as relagdes sédo dialdgicas, os enunciados
sdo criados a partir de outros enunciados, ou seja, sdo parte de um processo continuo. Esta

imbuido de didlogos antecedentes e sugere futuros enunciados-resposta.

1.2 Unidade real de comunicagao: Enunciado

A lingua se materializa por meio dos enunciados, que sdo as varias formas de se
expressar, de transmitir pensamentos e emocdes (BAKHTIN, 2016).

O enunciado é uma unidade de comunicagao, que pode ser algo dito, escrito ou pensado,
que é concreto e unico, constituindo o discurso. Representa o elo entre os falantes e é constituido
por enunciados anteriores e anseia por réplicas, convergéncias e divergéncias. Tem sentido de
acao associado aos géneros do discurso, que dao forma na concretude da vida social e trazem a
tona outros desdobramentos como a ideologia, a palavra, a polifonia, o ato, o tema (BRAIT,
2014).

Bakhtin (2016, p.116) considera que as palavras, em uma situag¢ao discursiva, elucidam a
funcdo do enunciado, ou seja, “Todo enunciado € por natureza uma réplica do dialogo
(comunicacdo e luta)”, pois o discurso é dialégico, é direcionado ao outro. E um campo de luta
com o discurso do outro, anseia por resposta. O enunciado responde a enunciados precedentes e

sua relacao termina no momento da resposta do outro.
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O discurso é a lingua em atuagdo, sendo pratica social, assim como as formas de
enunciagdao, que sao determinadas pela comunicagado entre sujeitos em um contexto sdécio-
historico-cultural que desenvolvem os mais variados tipos de enunciados para a comunicagao
social.

A escolha de elementos ligados aos recursos da lingua, como 0s recursos lexicais,
fraseoldgicos e gramaticais compdéem o estilo, que associado ao conteudo tematico e a
construgdo composicional constituem o enunciado e revelam a marca especifica na esfera da
comunicacao discursiva.

Voléchinov (2019) aponta que os enunciados sdo compostos de uma parte verbal e outra
subentendida. Ao estar iluminando a comunicagao discursiva entre os interlocutores, a palavra
em si é insuficiente para significar o todo, sendo complementado por aspectos extra verbais da
vida cotidiana, que podem ser observados pela entonagdo, som, imagens, tempo e espago
historico-social.

A decodificagdo da comunicagao discursiva entre os falantes realizada por meio de
variados enunciados se da pelo fato de partiiharem do momento sdcio-histérico, sendo possivel
reconhecer os subentendidos dos enunciados. As expressdes se tornam vazias e sem sentido se
forem observadas apenas do ponto de vista gramatical, pois a parte ndo revelada, o
subentendido, pertence ao momento histérico social dos falantes.

Cada enunciado representa um momento de comunicagao no campo da atividade social,
seja publica ou privada, que se constitui na concretude do ato discursivo, que é ideoldgico e
representa uma classe social. Esses atos podem ser de carater simbdlico, rito ou de oficio que
configuram os géneros discursivos. O fluxo de enunciados reais ilumina os géneros, atribuindo a

eles formas e conteudo que atendem as necessidades dos falantes e dos momentos cotidianos.

1.3 Género do Discurso

A linguagem esta presente em todos os campos da atividade humana. Seu carater e sua
forma especifica de uso sao infinitos, podendo variar desde um gesto ou uma palavra monoldgica
a uma obra literaria. O uso da lingua na atividade humana efetua-se por meio de enunciados
concretos, unicos, expressados pelos falantes dentro do campo da atividade humana (BAKHTIN,
2016).

Os enunciados refletem os usos especificos do campo da atividade humana nao sé pelo
conteudo tematico, estilo, mas também pela construgdo composicional, que compde o conjunto

do enunciado. Assim, cada enunciado aplicado a atividade humana apresenta suas
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especificidades, tornando-se um tipo relativamente estavel, denominado por Bakhtin (2019)
género do discurso.

Os géneros do discurso s&o infinitos, pois refletem as atividades humanas e inesgotaveis
sdo as possibilidades de uso, podendo os enunciados serem replicados, aglutinados, suprimidos
de acordo com a finalidade do campo.

Bakhtin (2019) salienta sobre a heterogeneidade dos géneros do discurso (orais e
escritos), dada a complexidade das modalidades do dialogo cotidiano e seus desdobramentos em
outras esferas mais ou menos padronizadas como documentos oficiais, obras cientificas e
literarias, entre outras. Isso significa que normalmente os documentos oficiais sdo padronizados,
enquanto outros podem sofrer variagoes, isto €, podem ter uma estabilidade relativa.

Os géneros se diferenciam em geral em primarios (simples) e secundarios (complexos),
surgem nas condigdes de um convivio social mais elaborado e complexo, de predominancia
escrita, atendem as relagdes de esferas privadas e publicas. O género secundario replica o
primario, aplicando-o em outras esferas, fazendo-o adquirir caracteristicas especiais, perdendo
vinculo com a realidade concreta e imediata, tomando formas mais elaboradas.

Bakhtin (2016) afirma que o estilo esta naturalmente atrelado ao género, dado que estilo
estd ligado ao conjunto do enunciado e suas formas tipicas em qualquer campo da comunicagao
discursiva — € individual, refletindo as escolhas lexicais e fraseoldgicas, visdo de mundo do
falante, porém, essa marca de individualidade pode variar de acordo com a especificidade género
do discurso, sendo os géneros literarios os que mais claramente refletem a individualidade do
falante e os géneros mais padronizados refletem menos. O estilo esta indissociavelmente ligado a
unidade tematica, tipo de acabamento e na relagao com o interlocutor.

Um enunciado como réplica do discurso esta vinculado a outros enunciados anteriores,
aos quais responde dialogicamente reforgando a ideia ou se opondo a ela, efetivando assim a
alternancia de sujeitos.

A delimitagdo do enunciado encerra o tempo de comunicagao de um sujeito, mesmo que
implicito, e da ao outro a possibilidade de responder, reconsiderar, aceitar ou rechacgar a ideia.
Na alternancia dos falantes, a conclusibilidade da ao outro a possibilidade de responder, ocupar a
posicdo responsiva. O acabamento do enunciado esta relacionado a trés elementos: 1)
exauribilidade semantico-objetal; 2) o projeto de discurso ou vontade de discurso do falante; 3) as
formas tipicas de composicao e acabamento do género.

Os anuncios sao enunciados concretos e unicos, que revelam em sua construcio
composicional aspectos verbais e nao verbais da imagem da mulher direcionados a um leitor

presumido que partilha do mesmo contexto sécio-historico.
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O anuncio opera com um ser social, sua intervencédo na vida é ideologicamente marcada, visto

que

o discurso publicistico também opera com a mesma palavra e com o homem como portador
da palavra: critica um discurso, um artigo, um ponto de vista, polemiza, ridiculariza etc. Se
tal discurso analisa uma atitude, ele revela os motivos verbais que servem de base ao seu
ponto de vista, formula-o verbalmente com a devida acentuacgdo [..] (BAKHTIN, 2015, p.
149)

Tais consideragdes nos revelam que, por tras de uma causa, ha um aspecto extra verbal,
em que os falantes estdo inseridos. Nesse sentido, pode-se afirmar que os aspectos tecnolégicos
agregam, ao longo do tempo, significados e dimensbdes multissemidticas e multimodais
contribuindo para o significado e acabamento dos enunciados.

Os enunciados dialogam entre si, dispostos a responder, complementar, contradizer e
reforcar nem sempre no tempo imediato, cronolégico, mas no tempo cronotépico, em que o
tempo-espaco influencia a agao comunicativa.

Os géneros criam elos entre os elementos da cultura e se fundem com o cronotopo e
ampliam da visdo do ponto de vista extraposto, pois no cronotopo esta a fungéo ideoldgica e
social da génese do género, pois qualquer acesso ao campo dos acontecimentos se realiza pela

porta dos cronotopos.

1.4 Cronotopo

O cronotopo é um termo grego, composto pelas palavras Cronos: tempo e Topos: lugar, e,
segundo o dicionario de termos literarios, os dois elementos sao indissociaveis. O termo foi
cunhado por Bakhtin na esfera da literatura, servindo-se de base no dialogo entre a literatura e a
historia. O termo foi transportado da teoria da relatividade, utilizada nas ciéncias matematicas, é
considerado como similar a uma metafora na literatura pelo valor da inseparabilidade do tempo e
espaco.

Na literatura, o cronotopo incorpora uma categoria conteudo-forma condensando o espaco-
tempo que enreda a literatura e determina a imagem homem na literatura considerada como
essencialmente cronotopica pois se constitui no movimento do tempo e espago na obra e na
realidade (BAKHTIN, 2018).

O sujeito € um ser encarnado, carregado de historicidade, e em sua linguagem interage no
mundo e com o outro. Os cronotopos se incorporam uns aos outros, divergem, encontram-se,

inter-relacionam-se dialogicamente, integrando os universos do autor e leitor dentro de um
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universo cultural fluido. O encontro do leitor com a obra e o autor pode estar a séculos de
distdncia, mas dentro de um universo histérico unico e inacabado separado do mundo
representado e refletido na obra.

Em uma obra, o cronotopo determina a unidade artistica em relagédo a realidade auténtica
pelo elemento axiolégico incorporado. Esses valores de diferentes graus permeiam os
cronotopos. Ha cronotopos maiores e menores como, por exemplo, o cronotopo da estrada, que é
mais amplo, e dentro deste pode haver outros espagos-tempos que se entrecruzam em pequenos
nucleos que compdem as tensdes e despertam os dialogos entre os interlocutores.

Bakhtin (2018) ressalta a relevancia do encontro entre o historico e o publico-social com o
privado, com o cotidiano em um movimento de tensdo, condensando elementos do tempo
historico, biografico e cotidiano, desvelando uma época.

Nos anuncios publicitarios, o Cronotopo esta imbricado com acontecimentos sdcio-
historicos, ac¢des cotidianas e a oferta e procura de produtos e servigos direcionados a um publico
(leitor/assinante) que dialoga com o jogo de ideias, com as novidades e caracteristicas
axiologicas.

Os cronotopos relacionados a mulher perpassam por subcronotopos como o da beleza e
perfeicao fisica, da mulher e eletrodomésticos, da mulher cuidadora do lar, da mulher sem voz
nos anuncios, entre outros que estdo delineados na terceira secdo. Esses aspectos sao parte
constituinte da figura da mulher em cada época, que, ao longo do espaco-tempo do Cronotopo
jornalistico, tem sua historia contada. A partir do corpus analisado, pode-se exemplificar que ora a
mulher necessita de geladeira, ora denuncia a violéncia doméstica vivida por anos.

Os cronotopos sdao os centros organizacionais dos acontecimentos basilares em um
romance (BAKHTIN, 2018). Transportando esse conceito para outra esfera, percebe-se que o
Cronotopo contextualiza o anuncio publicitario por dar um terreno sélido para o acontecimento.
Os elementos abstratos, como a relagdo de causa e efeito, generalizagbes filosoficas e sociais
permeiam o Cronotopo.

Os géneros do discurso adquirem uma existéncia cultural quando visualizados de fora, com
um olhar extra cultural. Brait (2014) afirma que enquanto o espaco € social, o tempo é histdrico.

Os anuncios apresentados no capitulo terceiro apresentam uma forma de memorial social,
em que é possivel observar o uso da imagem verbo-visual da mulher nas pecas publicitarias e
compreender a historicidade e a cultura, que ao longo do tempo foi se modificando. Sendo assim,
nao ha género sem cronotopo.

Assim como Bakhtin prestou-se de todo um cuidado para extrair o conceito da matematica

para empregar na literatura, pedimos a licenga para transportar o conceito de cronotopo a outras
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esferas da atividade humana, tais como a esfera publicitaria, assimilando e dialogando com as
ideias bakhtinianas.

O enunciador na publicidade brasileira apés a década de 1960 pode ser representado por
uma agéncia a qual, por encomenda, elabora o trabalho de modo a alcangar o objetivo do
contratante, passando a ser o porta-voz do anunciante. Nessa esfera, a sedugao efetivada por

meio da linguagem é a arena de estudos da proxima segao.
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2 A LINGUAGEM DA PUBLICIDADE

Nesta secdo, primeiramente serdo apresentadas as consideragdes gerais sobre a
linguagem da publicidade; em seguida, sera abordada a tematica sobre a mulher na publicidade
e, logo apos, o historico sociocultural do pais no periodo de 1960 a 2020 para que contextualize a

publicidade veiculada na vida social da época.

2.1. Consideragoes gerais sobre a linguagem da publicidade

A publicidade deriva da palavra latina publicus, que significa publico, o ato de tornar
publico, vulgarizar um fato, uma ideia, diferente da propaganda que é definida pela propagacao
de principios e teorias. (SANT’ANNA, 2011, p.59).

A publicidade é a arte de tornar conhecido um produto, um servico ou uma marca, seu
objetivo é despertar o desejo do consumidor, destacando os diferenciais do produto/servico a um
grupo de pessoas, que através do discurso incita a responsividade do provavel consumidor.

A publicidade € uma técnica de comunicacdo em massa, paga, com a finalidade
precipua de fornecer informacdes, desenvolver atitudes e provocar agoes benéficas
para os anunciantes, geralmente para vender produtos ou servigos. Ela serve para
realizar as tarefas de comunicagdo em massa com economia, velocidade e volume
maiores que os obtidos com quaisquer outros meios. (SANT’ANNA, 2011, p.60.)

Carrascoza (1999) afirma que a publicidade é discurso deliberativo e rememora o conceito
dado por Aristoteles no qual um discurso coerente deve seguir quatro etapas: Exérdio, que se
refere a introducéo; Narragao, que é a parte do discurso em que decorrem os fatos; Provas, que
sdo demonstrativos de exemplos; e Peroragdo que se desdobra em quatro fases: predispor o
ouvinte em favor de algo, amplificar ou atenuar a afirmacdo, exercitar paixées no ouvinte e
recapitular. A publicidade se alicerca sob essa base e faz uso de diferentes formas como
sobrepostas ou sintetizadas.

No Brasil, a publicidade esteve ligada ao progresso industrial € a economia, contribuiu para
o surgimento de varios mercados de consumo, que permitiram a fabricagcdo em série. Sant’Anna
(2011) afirma que a publicidade € uma das maiores forcas da atualidade por dar visibilidade as
empresas com seus produtos e servigos, buscando tornar essencial a necessidade do consumo,
de informagao e conexdo em massa, criando esferas de consumo.

Carvalho (1996), por sua vez, considera que a mensagem publicitaria entrega renovagao,
progresso, lazer, juventude e abundancia, cria um universo encantado, onde nao ha fome,
tampouco guerra; concilia o principio do prazer com a realidade. O sistema de valores €& proprio e
contribui para a constituicao do clima social, o qual denomina de espirito do tempo.
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A linguagem publicitaria tem a caracteristica do uso verbal no modo imperativo, que indica
ordem e predetermina a acao do leitor/consumidor. A estrutura argumentativa se sustenta de
forma iconico-linguistica, que reforga o convencimento de forma consciente ou inconsciente. O
diadlogo com o interlocutor produz o efeito de assimetria, propondo ao leitor alcangar o objetivo de
adquirir o produto ou servigo. (CARVALHO 1996, p. 13).

Para Carrascoza (1999), a propaganda em si deve conter uma unidade e clareza na sua
proposi¢ao, deve manter uma estrutura circular, em que inicia e termina no tema, as escolhas
lexicais determinam uma posicéo ideoldgica e podem aproximar o leitor, simulando um dialogo
real.

A publicidade impde explicitamente valores, mitos, ideias, simbolos, utilizando-se de
recursos fonéticos como onomatopeias, aliteragdes, assonancias; |éxico-semanticos termos
emprestados, provérbios, conotacbes e denotacgdes, expressdes clichés; ou morfossintaticos
como flexdes, grafias inusitadas e sintaxe.

A palavra é carregada de valores, ao mesmo tempo que define, sofre sua influéncia, a
palavra € o reflexo da consciéncia que se tem sobre algo. Na publicidade é a porta para a
descoberta de um “vocé novo”, mais moderno, completo, perfeito. Ndo funcionara de forma
isolada, atendera sempre a algum grupo, de diferente forma. As palavras ndo tém o mesmo valor
sempre, elas sem movem sendo a expressao viva sociocultural.

No momento da criagcéo, a escolha das palavras e imagens deve fazer parte do universo do
publico-alvo, para o toque de leveza e sedugao da linguagem seja efetivo e tenha éxito. Por isso,
€ comum substantivar as palavras e ndo utilizar adjetivos, como, por exemplo, a beleza da roupa
em vez de a roupa bela.

Para Carvalho (1996), a mensagem publicitaria transpassa por trés planos: o identificador,
que consiste na classificagdo e caracteristica da mensagem; o denotativo inclui as informagdes
do texto, a funcdo semantica, a proposi¢ao publicitaria, o processo simbdlico; e o conotativo
envolve as inferéncias de qualidade, as afirmacbdes de exclusividade. Na elaboracdo da
mensagem publicitaria € presumido um consumidor ideal para o produto/servigo, os registros se
aproximam a linguagem do receptor.

O discurso da publicidade busca tornar o produto familiar, generaliza e destaca entre os
outros o produto ou servigo, manipula simbolos para mediar entre as pessoas. A palavra deixa de
ser informativa para ser persuasiva e até dissimulada com o objetivo de estimular o desejo e

consequentemente a atitude positiva do receptor.
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Uma das ferramentas da publicidade é o anuncio, que se baseia na palavra escrita se
constitui como canal por exceléncia, pois estabelece uma relagao direta entre oferta e procura. A
técnica de apresentacao pode variar de acordo com o veiculo de informacao.

O publico de jornal, como descreve Carvalho (1996), € mais genérico, pois apresenta
diversas faixas etarias, sociais e econémicas, bem como grupos de interesse, enquanto a revista
tende a ser mais especifica.

O anuncio geralmente se baseia no conhecimento da natureza humana, saber o modo de
captar para interessar é preciso conhecer as reagdes do ser humano, seus instintos e
pensamento. (SANT’ANNA, 2011, p.62).

Carvalho (1996) pontua a importancia do patriménio intelectual, que se amplia a medida da
interacdo com mundo social, ampliando matizes de significados e sentidos e aponta para os
estimulos auditivos, visuais, olfativos, gustativos e tacteis que impactam na forma de agir do
individuo e sédo explorados na publicidade, justificando as imagens associadas as palavras no
anuncio publicitario.

A imagem da mulher que aparece na publicidade esta vinculada a uma visdo social
patriarcal em que as fungdes sao de protetora do lar, provedora das necessidades da familia e da
casa, a imagem da domesticidade. (CARVALHO, 1996, p.26).

Na mensagem publicitaria, o uso do discurso social feminino se mostra desprovido do
poder de convencimento, em que a pouca credibilidade do discurso da mulher afeta diretamente o
objetivo da publicidade, enquanto o discurso masculino é mais bem recebido e mostra maior
retorno do publico. O discurso de autoridade do género feminino, diferentemente, serve como
modelo social e € bem recebido pelo publico (CARVALHO, 1996).

Atualmente, as mulheres reivindicam respeito e escuta e vé-se um movimento de mudancga
em relacdo ao lugar de fala (RIBEIRO, 2023).

O lugar de fala conceituado por Ribeiro (2023) considera que o outro ocupa um lugar social
simbdlico de referéncia, sob o qual pode pautar-se e dispor de um ponto de vista. Esse
movimento de fala social garante legitimidade e visibilidade na posicao social de um grupo, que
busca acesso a espagos sociais. A epistemologia do termo é imprecisa, mas sabe-se que partiu
de uma discusséo sobre o lugar de fala feminista e vem sendo desenvolvido sob a reflexdo do
feminismo, sobretudo de falas silenciadas, como a fala da mulher negra.

Ribeiro (2023) afirma que a promocao de multiplas vozes quebra o discurso de poder, que
pretende universalizar o discurso e apagar outros pontos de vista, ou seja, lugares de fala.

Em relacdo a constituicdo ideolégica da imagem da mulher nos anuncios, percebe-se a

reflexdo da imagem a comunidade de consumidores a qual pertence, que revela modelos de
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comportamento consumista associados as relagdes de forca de poder. Assim, a constituigcao
social da imagem da mulher € uma forma de controle social e um modelo aceito, removendo da
estrutura os tragos de autoridade e substituindo pela linguagem da seducdo, apagando outros
modelos existentes.

Tal discurso remonta vias psicologicas, antropoldgicas e socioldgicas que transcorrem por
caminhos como a ativagao de arquétipos, o gosto pelo jogo da sedugao e por apelos arquétipos
sociais. Dessa forma, os anuncios publicitarios geralmente apresentam a ideia de que a mulher
deve buscar a perfeicdo em todos os ambitos. Ela tem que ser a mae, a esposa e a trabalhadora
perfeita, j4 nos anuncios publicitarios dirigidos a homens ndo ha essa exigéncia de perfeigéo.
(CARVALHO, 1996)

2.2 Breve Histérico da Mulher na Propaganda

Segundo Buitoni (2009), com a chegada da familia real no século XIX, uma série de
inovagbes foram trazidas da Europa para o Brasil, entre elas a imprensa do governo, que
noticiava as atividades da corte e iniciou-se uma movimentagdo na vida cotidiana das pessoas
que viviam nas cidades. As areas urbanas passaram a distanciar-se da vida provinciana. As
tendéncias europeias eram copiadas e surgiram as primeiras publicacbes sobre moda voltada as
mulheres. Consolidou-se nessa época a imprensa brasileira em diversos segmentos.

O periodico “O espelho Diamantino do Rio de Janeiro” foi primeiro jornal de que se tem
noticia a publicar uma seg¢ao feminina cujo titulo era Peridédico de politica, literatura, belas artes,
teatro e moda, citado por Buitoni (2009).

Nessa época os editoriais de jornais e revistas direcionadas ao publico feminino iniciavam
um trabalho jornalistico em que o entretenimento era maior do que o numero de noticias voltadas
as mulheres.

As publicagdes do final do século XIX eram consideradas elitistas, visto que uma pequena
parte das mulheres eram alfabetizadas e a elite era composta por um numero pequeno de
mulheres. Havia ainda a dificuldade na reproducéo tipografica, que era bastante artesanal e o
fluxo de informacdes era precario.

Com o passar do tempo, proximo ao século XX a politica e a publicidade ja exerciam um
papel importante na influéncia dos leitores, os jornais mais estruturados tomaram o lugar dos

pequenos perioddicos.
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Buitoni (2009) afirma que havia dois movimentos na imprensa feminina: o tradicional, que
limitava as agbes da mulher ao lar e a familia e o progressista que defendia o direito das
mulheres.

O universo feminino limitava o lugar social da mulher, reforcando o “Eterno feminino”
discutido por Beauvoir (2019 a) proposto pela estrutura social, pelas forcas de poder que
concentram a ordem politica e econdmica. “Ela é a alma da casa, da familia, do lar. Ela € também
das coletividades mais amplas; cidade, provincia, nagao.” (BEAUVOIR, 2019 a, p. 243).

Friedan (2022), em sua obra, A Mistica feminina, decorrente de uma pesquisa realizada
com mulheres estadounidenses, apresenta a relacao entre a mulher e a sociedade, no sentido de
que a mulher pode afetar a sociedade e ao mesmo tempo ser afetada por ela pois a mulher tem o
poder de criar o seu proprio céu ou o seu inferno. No decorrer de varias entrevistas, a
pesquisadora revela a insatisfacdo das mulheres em relacdo a sua posigcao social contrapondo ao
mesmo tempo a satisfacdo em administrar o lar, cuidar dos filhos e marido, de servir a familia. No
entanto, apds o crescimento dos filhos, a vida dessas mulheres se torna vazia.

Friedan afirma que 75% dos orgamentos de publicidade nos Estados Unidos séo voltados
para atrair as mulheres. Diante do exposto, apresentou uma pesquisa que revelou que existem
cientistas, psicologos e criadores que desenvolvem produtos para que as mulheres continuem em
seus lares e adquiram cada vez mais produtos para as tarefas domésticas, saude, beleza, entre
outros. Quando a mulher passa a ocupar outros espagos e dar menos atengdo aos afazeres
domésticos, essa mulher perde o valor comercial, passa a ser de uma categoria menos
consumidora. Em uma visita a um instituto de manipulagdo, como denomina Friedman, descreve

o dialogo com o homem, dono das criagoes:

Nos impassiveis termos dele, este era o mais Util dos persuasores disfargados que me
mostrou qual era a fungao de manter as mulheres estadounidenses como donas de casa —
o reservatério que a falta de identidade, falta de propdsito, cria, para ser transformado em
ddélares no momento da compra.

Adequadamente transformadas (“se vocé nao tiver medo dessa palavra” — ele observou), as
esposas, donas de casa estadounidenses podem receber o senso de identidade, propésito,
criatividade, realizagdo pessoal e até alegria sexual que lhes faltam: ao comprar as coisas
(FRIEDAN, 2022, p.259).

O cenario estadunidense é reproduzido na publicidade brasileira, uma vez que os
eletrodomésticos, cosméticos, vestuarios importados configuram maior qualidade, os produtos
mostram-se confidveis e a imagem da mulher, com seus atributos domésticos € reproduzido no
Brasil.

Em 1960, no Brasil, a imprensa divulga a imagem de uma mulher introduzida na sociedade

de consumo. Os jornais e revistas trazem cada vez mais produtos e servigos direcionados ao lar,



26

a familia, ao lazer utilizando a imagem da mulher como referéncia. Nesta década varios
eletrodomésticos sao criados ou modernizados para garantir segurancga, conforto e agilidade no
trabalho do lar, os quais estdo analisados nos anuncios do terceiro capitulo.

A partir dessa época, com as novas metodologias da linguagem jornalistica, passou-se a
realizar pesquisas para subsidiar a elaboracdo de matérias e configurar padronizagao de produtos
e servigos destinados a um determinado publico-alvo. As elaboragbes das pecgas publicitarias
eram realizadas em equipe e o0s conceitos jornalisticos foram se aprofundando e aprimorando,
criando uma padronizagéo.

No jornal impresso, a mulher tinha pouca visibilidade, ndo havia poder de escolha,
tampouco de voz pois o0 publico era diverso, reservando as mulheres partes de um caderno de
entretenimento. Nos anuncios, a imagem da mulher esta associada a servigos domeésticos ou a
busca pela beleza, casa e decoracgao, culinaria, literatura e moda.

As revistas femininas traziam uma série de informagcdes as mulheres, inclusive de
fortalecimento a liberdade. Em tempo de repressao, ndo ha discussado sobre a expressao publica
ou a realidade social do pais.

Capuchinho (2019) apresenta dados sobre a participagdo das mulheres na politica, cuja
representacao foi de 18% nos anos 1960 a 1970, nos partidos nacionalistas. Esse percentual foi
comemorado, pois a mulher, por sua posicdo submissa na politica da sociedade brasileira,
resistiu e lutou para ocupar seu lugar nas decisdes politicas.

Na década de 1970 o produto mais apresentado foi o sexo, tanto nos veiculos de
circulagao feminina como masculina, que foram censurados pelo governo, que mesmo em uma
linguagem mais leve e sensualizada, o assunto continuou sendo tema de jornais e revistas.

Nos jornais mais famosos do pais, o jornal Folha de S. Paulo e o Estado de S. Paulo,
foram criadas paginas de domingo para mulheres contendo matérias fora da realidade brasileira,
como produtos caros ou escassos, nao atendendo as especificidades da mulher brasileira.

Nessa época a imprensa alternativa surgiu com boletins e folhetos de bairro, impressos em
mimeodgrafos e distribuidos em maos, sem o apoio de anuncios, dependendo da pequena venda
das cotas.

Na publicidade, as mulheres estavam com seus corpos mais a mostra, pernas e bracos
mais abertos, fazendo ar de sensualidade, mais livre do que a figura que representou a década
de 1960.

Em Buitoni (2009), a fase marcada pelo prazer e pelo individualismo, no qual o que importa
€ o préprio prazer, seja de descansar, de comer, pintar, comprar para satisfazer os sentidos, a

auséncia, vai ao encontro da fase historica em que a sociedade esta mais individualista, o pais
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ascende a economia e nao exerce a empatia social, distribuindo a renda e melhorando a vida da
populagao.

Nessa fase, surge a mulher da comunidade, que se apresenta na midia e revela um mundo
ainda desconhecido pela imprensa. Tal fato pode ser observado nos anuncios da década de 1970
e inicio de 1980'. Em um dos anuncios (anexo 5), vemos a figura de uma empregada doméstica
que escolhe um depurador de ar especifico para facilitar seu trabalho de limpeza na cozinha.
Esse anuncio remete a uma linguagem mais popularizada, aproximando mais leitores ao produto
ofertado. O anuncio do anexo 7 apresenta a venda de roupas de empregada doméstica em um
famoso magazine. Neste anuncio as duas modelos desenhadas s&o negras e tem caracteristicas
fisicas tipicas de mulheres negras, como cabelos crespos e curtos e nariz achatada.

Capuchinho (2019) afirma que no cenario politico, as mulheres ndo se sentiam confiantes
em participar da politica, pois se opunham a portar armas, acrescido pelo fato de ndo veem
outras mulheres em funcdo de lideranga. Além disso, nas negociagdes politicas,

...certas tarefas eram “naturalmente” sugeridas ou atribuidas as mulheres, como
aquelas que envolvessem sedugao para obtencao de informagdes, o que poderia
levar a militante a um grande risco, além de atos sexuais ndo consentidos.
(CAPUCHINHO, 2019, p. 161)

Na década de 1980 o perfil adolescente toma as cenas da midia na busca pelo corpo

perfeito, a juventude eterna na beleza produzida e rejeicao pelo envelhecimento.

Em outra direcdo, o pais comemora ganhos sociais foram relevantes como a primeira
Delegacia da Mulher, as liderangas politicas lutando por Diretas Ja, a promulgagdo da
Constituicdo Brasileira em 1988 estabelecendo igualdade de direitos e deveres entre homens e
mulheres; surgimento de pesquisas em universidades sobre questdes de género e sexo; a
DST/Aids, o aborto, a gravidez na adolescéncia foram temas de conscientizagbes na midia.

Nessa época, a empregabilidade de mulheres estava em alta e o numero de estudantes
universitarias femininas estava em crescimento. Em contrapartida, o pais vivia em recessao
econdmica com o enfraquecimento da moeda e a divida externa.

A década de 1990 foi marcada pela visibilidade das celebridades televisivas, nesse sentido
o corpo € a identidade das pessoas. A produgdo de imagens de video, de outdoors, de cameras
internas, de computador, adentrou na vida das pessoas gragas a expansao da tecnologia pela
internet aproximou o mundo.

A campanha pelo uso do preservativo polemizou o publico, mas por forca de orientacées
sobre as doengas sexualmente transmissiveis e a gravidez precoce, varios veiculos de

informacéo aderiram a campanha.

! Vide anexo 05; antncio 6 “De forno, fogdo e Nautilus, sim senhora”; Anexo 07; anuncio 8 “Festival da Economia Popular’
constam nos anexos deste documento.
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Buitoni (2009) considera que a imprensa trabalhou durante muito tempo a figura da mulher
na sua superficialidade, relacionando-a ao consumo tipico da modernidade imediata.

O mito da juventude se insere na industria do consumo na busca do novo, sendo o novo a
virtude maxima do objeto, a utilidade e a praticidade passam a ser irrelevantes.

Os elementos apresentados nas pecgas publicitarias revelam a visualizagdo da mulher
como mito, uma espécie de representagao coletiva em que os enunciados apresentados nas
campanhas emolduraram a figura da mulher em papéis sociais como aponta Buitoni (2009). As
marcas no texto de repetigdes, esteredtipos, obrigacdes e habitos fazem parte dessa constituicdo
mitologica.

Barthes (1972) conceitua o mito como uma representacédo coletiva, que transparece nos
enunciados anénimos, na publicidade e nos objetos de consumo. O mundo fornece ao mito a
realidade histérica definida pela forma como as pessoas o conduziram ao longo do tempo e o
utilizaram. O mito seria uma imagem naturalizada da realidade. Seria a composi¢cao do
significante, significado e signo.

Nas palavras de Beauvoir (2019 a, p. 203):

E sempre dificil descrever um mito; ele ndo se deixa apanhar nem cercar, habita as
consciéncias sem nunca postar-se diante delas como um objeto imoével. E por
vezes tao fluido, tdo contraditério que ndo se percebe, de inicio, a unidade.

Pode-se dizer, portanto, que o mito € um reflexo social da imagem da mulher na
publicidade, cuja natureza é cultural, histérica e ideoldgica.

Buitoni (2009) categorizou a figura feminina por década, dialogando com a publicidade e
com momento soécio-histérico, sendo a década de 1960, a Dona de Casa insatisfeita, descrita
pela mulher conservadora, rainha do lar, dona de nada, tampouco de si; em 1970, a liberada e a
marginal aludindo a fase do auge do consumo e do individualismo; em 1980 surge a gatinha e a
beleza fundamental, estimulada pela fo¢a da televisdo e o desejo da juventude prolongada; em
1990 é apresentada a figura feminina segura e sexy, que cultua as celebridades e o corpo
perfeito; ao mesmo tempo se preocupa com a realidade social (as doencas transmissiveis, a
gravidez, o aborto).

Nos anuncios analisados na terceira sec¢ao, pode-se dizer que parte dos mitos se confirma,
como por exemplo a fase de 2000, em que as celebridades estao em forte atuacédo no cotidiano
das pessoas; e acrescenta-se que a partir de 2010, a mulher ocupa a vida profissional e
académica e recebe o respeito e dignidade como pessoa de direitos com a Lei Maria da Penha e

a Lei contra o Feminicidio.
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Na préxima segao sera apresentado um histérico dos acontecimentos no Brasil no periodo
de circulagdo do jornal Folha de S. Paulo. Serdo mencionados fatos que contribuem com as

analises das pecas publicitarias.

2.3 Histérico sociocultural do pais nos ultimos sessenta anos

O cenario histdrico foi organizado por décadas, que contextualizam a criagdo dos anuncios
publicitarios. Esta secdo nao reflete os momentos politicos, econbmicos e sociais de cada
periodo. De acordo com Fausto (2006), a década de 1960 foi marcada por grandes
acontecimentos internacionais e nacionais, que influenciaram o pensamento e comportamento
social no Brasil.

No Brasil, em 21 de abril de 1960, a nova capital do pais, Brasilia, é inaugurada, Janio
Quadros é eleito novo presidente do Brasil com 48% dos votos e renuncia em 1961. Assim, os
voos para a cidade vizinha Goiania se intensificaram e os anuncios de passagens aéreas para a
regiao crescem, como revela o anuncio n° 2 (Super Convair).

Em 1963 é inaugurada a TV Tupi que realiza sua primeira transmissdo em cores; em 1964
inicia-se a ditadura militar e com ela uma forte repressao social, com a justificativa de livrar o pais
da corrupg¢ao e do comunismo; em 1968 ¢é instaurado o regime Ato Institucional n® 5, que decreta
o fechamento do congresso e concede amplos poderes aos militares.

Em 1969 o governo passa a ter a lideranca do General Emilio Médici e inicia assim o
periodo do “Milagre econdmico”. O governo intensificou a repressdo sobre os veiculos de
comunicagao. As comunicagdes eram examinadas por um agente do governo. Nessa década os
anuncios publicados ndao demonstraram o momento historico vivido pela populagao, de repressao
e censura. Os temas abordados nos anuncios séo de venda de eletrodomésticos, vestuario e
passagens aéreas. Na moda, a jovem guarda ditava as tendéncias de vestuario e a minissaia se
torna a marca da década.

O periodo de 1970 foi marcado por grande popularidade da ditadura militar que alcangou
grandes avangos na economia e na industria brasileira que o colocou no 9° pais de melhor
economia mundial; em contrapartida, o pais sofria uma superinflagdo e graves problemas
econdmicos, censura a imprensa e tortura aos opositores do governo. Nessa época muitas
pessoas se exilaram em outros pais.

A década foi marcada pelo individualismo e ao mesmo tempo cresceu o numero de ONGs
pelo mundo. No Brasil, os sindicatos atuam de forma assistencialista e, fortalecidos pelos

trabalhadores, passam a multiplicar-se e a reivindicar melhores salarios.
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Nos anuncios apresentados, a influéncia com os fatos histéricos estdo distantes e nao
refletem o momento comercial que apela pelo comércio de eletrodomésticos, vestuario e bebidas
alcodlicas para as festas de Natal.

A década de 1980 foi considerada perdida, pois o pais mergulhou em profunda crise
econdmica, inflacionaria e acrescida de grande divida publica que foi solucionada em 1994 com o
Plano Real. Foi necessario recorrer ao FMI (Fundo Monetario Internacional). A ditadura encerra
em 1985, tendo inicio ao movimento diretas ja e crescimento das exportacgdes.

A nova Constituigdo da Republica foi promulgada em 1988, um simbolo de rompimento
com o regime autoritario. Nesse periodo os anuncios analisados revelam certa preocupagéo com
a economia, que pode ser percebida no aspecto verbal de cada anuncio, como por exemplo o
anuncio de n°08 “Festival da Economia”.

Conforme Capuchino (2019), em 1975 a ONU (Organizagdo da Nag¢des Unidas) institui o
Ano das Mulheres; A lei 6.791 sancionada pelo presidente da republica Jodo Figueiredo
sancionou o Dia Internacional da Mulher. Nos anuncios publicitarios o Dia Internacional da mulher
aparece pela primeira vez em 1993, no anuncio n°® 11 “Dia 8 de maio, dia de agradecer a Deus”,
no comércio de cosmético.

O periodo de 1990 é marcado pelo governo de Fernando Collor de Melo que implantou o
pacote econémico de recuperagao da economia. Em 1992 o presidente é afastado por suspeita
de corrupcao e depois sofre impeachment. O anuncio de n° 10 “Nao esqueca de tirar os precos
dos presentes. Principalmente se comprar na loja de fabrica”. Revela certa preocupagdo com o
aspecto econdmico, se deixar a qualidade de lado. Nesse momento o pais passa por grande crise
econdmica.

O feminismo popular se destaca nas ONGs que atuavam em defesa dos direitos humanos,
se concentravam em apoiar vitimas de violéncia contra a mulher. O resultado dessas lutas reflete
os futuros comportamentos publicitarios.

No ano 2000 foi marcada pela revolugao tecnolégica e o Bug do Milénio ndo se configurou;
em 2002 Luis Inacio Lula da Silva é eleito por voto direto e reeleito em 2006;

A lei 11.340/2006 é publicada, a Lei Maria da Penha, em homenagem a farmacéutica que
ficou paraplégica apos ser vitima de violéncia doméstica. Essa lei € um avango, pois antes as
violéncias eram enquadradas como pequenas causas, sob a lei 9099. A nova lei € uma poténcia
contra o feminicidio e segue o desafio de instrumentalizar e exercitar a lei. O anuncio de n°® 17

apresenta o novo cenario da luta contra a violéncia doméstica.
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Em 2015, os avancos sociais sao traduzidos na lei n® 13.104, chamada Lei do Feminicidio,
que reconhece como crime de homicidio e em 2018 a Lei de importunagdo sexual, n°
13.718/2018, que reconhece o assédio como crime.

Em 21 de dezembro de 2019 a OMS (Organizagdo Mundial da Saude) dispara um alerta
sobre um virus letal encontrado na cidade de Wuhan, na China, que vitimou por pneumonia
aguda um grupo de pessoas. O virus foi batizado com o nome de Covid-19 e em 30 de janeiro a
OMS emitiu um altera internacional. O virus rapidamente alcangou todos os paises, estando em
estagio de pandemia. As pessoas foram submetidas a isolamento social e uso de mascara por
meses até que fosse criada uma vacina. No Brasil, a situacdo de isolamento social ocorreu em
marco de 2020, em que as escolas foram fechadas e todo o comércio ndo essencial. Por esse
motivo, as pessoas passaram a trabalhar remotamente pela internet; aquelas cujo trabalho era
essencial podiam circular nas cidades. Milhares de pessoas morreram no mundo. O estado de
pandemia enfraqueceu somente no final de 2022, com as vacinas que imunizaram ou reduziram
os efeitos da gripe. Nessa fase as comunicagdes eram realizadas em maioria online, os sistemas
tecnolégicos foram aperfeicoados para que as pessoas pudessem adaptar-se de forma virtual a
nova realidade.

Os anuncios pesquisados foram selecionados até o inicio da pandemia, pois permitem dar
um mesmo tom social, de circulagdo de pessoas e informagdes num cenario comum. A pandemia
cabe um estudo especifico pois ha uma ruptura de habitos, mudancga de cenario e consumo.

Esta contextualizagao historica serviu de base para a analise dos anuncios publicitarios,
pois subsidiaram o fluxo cotidiano e respaldaram o cenario revelado e os silenciamentos na
criagdo de enunciados que simbolicamente representaram o desejo ou sonho dos leitores no
espacgo-tempo determinado.

Na proxima secgao, serdao apresentados um breve histérico sobre a constituigdo do jornal e

a analise dos anuncios considerados mais relevantes nesta dissertacao.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E ANALISE DOS ANUNCIOS
PUBLICITARIOS

O desenvolvimento da andlise decorreu a partir de uma pesquisa exploratéria no site do
jornal Folha de S. Paulo, que disponibiliza a toda comunidade virtual acesso gratuito ao acervo
centenario, com fotos dos jornais impressos mais antigos e versdes digitais dos jornais atuais.

Para compor o corpus, foram selecionados 18 anuncios publicitarios das edi¢cdes de
domingo do jornal Folha de S. Paulo, de 1960 a 2020, para uma pré-analise. A partir desses
dados, foram escolhidos trés anuncios cujos temas sdo mais regulares ou contraditérios a
regularidade.

O objetivo geral é evidenciar a imagem da mulher veiculada nos anuncios impressos do
jornal Folha de S. Paulo, nas edi¢des de 1960 a 2020, verificando o modo pelo qual a figura
feminina se constituiu ao longo do tempo. O objetivo especifico desta dissertacdo é analisar
cronotopicamente as mudangas que ocorreram na linguagem verbo-visual que evidenciam a
mulher em anuncios publicitarios veiculados no jornal Folha de Sao Paulo, com base nas
seguintes perguntas norteadoras:

1) Quais as concepgdes de mulheres apresentadas nos anuncios publicitarios?
2) Como a linguagem verbo-visual da figura da mulher foi se constituindo e se transformando
ao longo dos sessenta anos nos anuncios publicitarios?
O proximo topico apresenta um breve histérico do Jornal Folha de S. Paulo, com suas
principais caracteristicas e pontos relevantes em sua histéria. Os dados favorecem a
percepcdo da relevancia da materialidade para a pesquisa cientifica por se tratar de

documentos histéricos nacionais.

3.1 Jornal Folha de S. Paulo: um breve historico

O jornal Folha de Sdo Paulo € um dos mais importantes veiculos de informagédo do pais
por seus mecanismos de valores dedicados a ética, a transparéncia, a clareza e a autocritica
contribuiram para que os 1.731.000 leitores assinassem como associados do jornal.

Esta empresa foi inaugurada em 1921 com a criagao da folha da Noite; em 1925 é criada a
Folha da Manha e em 1960 é criada a Folha da Tarde. No mesmo ano, um grupo de jornalistas
assumiu a direcédo do jornal e mudou a linha editorial. Liderada por Otavio Fria e Carlos Caldeira,

o jornal assumiu uma linha empresarial agressiva e ampliou substancialmente a empresa
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passando a alterar a forma de distribuicdo dos jornais. Nessa época o jornal passou por
inovagdes tecnoldgicas como a aquisicao de maquinas tipograficas em 1967 e em 1971 passa a
para o sistema de fotocomposicao.

Em 1964 apoiam o Golpe militar, porém nao concordam com todo o processo instaurado e
por esse motivo foram considerados opositores do governo.

Instauram o Instituto de Verificagdo de Consumo e acompanharam a circulagdo dos
impressos, medindo a aceitagao dos leitores/consumidores.

Na década de 1970 criaram um banco de dados com todas as edi¢cbes publicadas,
intitulada Biblioteca da Folha; em 1981 fixou metas de qualidade como informacéo correta,
interpretacbes competentes e pluralidade de opinides; em 1983 se tornou a primeira redagao
informatizada da América Latina e na mesma época cria a ouvidoria da empresa, para que as
criticas e sugestdes fossem analisadas e resolvidas.

Na década de 1990 a credibilidade do jornal o faz ser o mais circulado da cidade de Sao
Paulo e langa o primeiro portal virtual de noticias, chamado UOL (Universo Online).

Em 2021 a Folha de S. Paulo completa 100 anos de existéncia com cerca de 366,087
tiragens impressas e digitais diarias, ocupando posi¢cdo de prestigio no cenario nacional e
internacional.

O perfil dos leitores € um dado relevante para a analise dos objetivos das pecas
publicitarias. O jornal disponibilizou as informagdes que foram apuradas pela agéncia IBOPE em
2018, que verificou que 43% dos leitores sdo da Classe B; 45% do publico € masculino; 22% tém
idade entre 45 e 54 anos. Esse resultado significa que boa parte da populagéo viveu na década
de 1960 ou préximo; viveram parte da ditadura militar; a maior parte dos leitores responderam ter
uma renda mensal entre 10 a 20 salarios minimos, o que significa ser um publico diferenciado,

que tem uma vida estavel, possivel de adquirir certos produtos e servigos ofertados nos jornais.
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Figura 1 — Folha de S. Paulo
A Grande Sao Paulo | Nacional
Grande Sio Paulo

Dos 1.731.000 leitores do jernal Folha de S.Paulo - (Grande S&o Paulo):
Classe economica Sexo

Fonte: Pagina de perfil do leitor do jornal Folha de Sdo Paulo?

3.2 Anadlise dos anuncios publicitarios

Nesta secdo sao apresentados 18 anuncios publicitarios utilizados para uma pré-analise.
Todos os anuncios sao fotocopias digitalizadas dos impressos originais (vide Anexos), preto e
branco, que pode ter algum comprometimento em relagdo a visualidade atual devido a qualidade
da imagem na época, tipo de papel, tempo de existéncia do impresso, entre outros.

Para a analise, foram considerados aspectos verbo-visuais, ideolégicos, contexto sécio-
histérico, localizagdo na edicdo, elementos de producdo, efeitos de sentidos e aspectos
dialégicos.

O quadro abaixo apresenta, de forma geral, as caracteristicas dos anuncios e época de

publicagao:

Décadas | Titulos dos anuncios Produto/servigo | Editoria

2 Disponivel em http://www.publicidade.folha.com.br/folha/perfil_do_leitor.shtml. Acesso em 18/03/2023
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01 - Frigidaire Futurama: “Ela | Geladeira Domingo -  assuntos

sonha com a Frigidaire. diversos, p.05

Transforme esse sonho em 01/06/1960

realidade.”

02 - Super convair: Direto a | Passagem de avido Domingo -  assuntos
1960 Goiania pelo Super Convair diversos, p.07

31/01/1960

03 - CLIPPER: Neste Natal | Roupas intimas Domingo - Caderno 8

figue bem bacana para agradar Folha Feminina, p.91

aquele Papai Noel que vocé 14/12/1969

tem em casa. Ele merece.

04 - Boas Festas..e com | Bebidas alcodlicas 1° caderno p.12

champagne Mappin. 23/12/1973

05 - Olhe que coisa mais linda, | Vestuario feminino Exterior — cad. 10 — 21
1970 mais cheia de gracga. 09/12/1979

06 — De forno, fogao e Naulitus | Eletrodoméstico 3° Caderno, p.29

sim senhora 20-12-1970

07 - Edificio Estela: Estela tinha | Imoveis/ Classifolha imoveis, p.12

um sonho. empreendimentos 20/10/1989
1980 08 - Festival da Economia | Roupas para | Caderno 2, 09/03/1980

Popular domésticas

09 - Minha mae mandou | Eletrodomésticos Economia, p.B 3 -

escolher esse aqui. 07/05/1989

10 - N&o esquecga de tirar os | vestuario Caderno 6, p.2

pregos dos presentes. 20/12/1992

Principalmente se comprar na

nossa loja de fabrica.

11 — Dia 8 de maio. Dia de | Cosmético Revista da Folha — GR 5
1990 agradecer a Deus. 07/03/1993

12 - Estamos aqui para impedir | Lentes de contato Revista da Folha — GR4 e

que as mulheres fiquem GR5

irritadas e em lagrimas nesse

dia

13 - O melhor presente que sua | Telefonia Folha cotidiano, p. C1

mae pode ganhar é saber que 08/05/2005

entre vocés ndo  existe
2000 fronteiras

14 — Chique ¢é viver aqui, o

resto é basico

Empreendimento
imobiliario

Adriane Galisteu

com

Folha Brasil p. A20 -
11/11/2001

35
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15 — Cobrir vocé s6 se for de | Lingerie Beleza, p. 42

elogios 15/12/2002

16 - MBA na FGV Cursos de nivel | Carreira executiva, p 05
superior

17 - Dia Internacional da Mulher | Venda de paes para | B3 — 07/03/2020
colaborar com a
2010 campanha contra a

violéncia as mulheres

18 - Candice Renoir: Pergunte | Filme em série Domingo — llustrada
por ela e caso encerrado C5
01/11/2020

O periodo de 1960 a 1969 foi marcado por grandes inovagbes na area da publicidade,
como revela Carvalho (1999). Essa época marca o periodo de inovagdes nas construgoes
composicionais. Os anuncios “Ela sonha com a Frigidaire. Transforme esse sonho em realidade.”;
“Super Convair: Direto a Goiania pelo Super Convair”; “CLIPPER: Neste Natal fique bem bacana
para agradar aquele Papai Noel que vocé em casa. Ele merece” sao representacdes reais da
constituicdo da imagem da mulher da época, que se limitava aos servigos do lar, a servir o
homem, mesmo que profissionalmente, seria 0 mito da mulher domesticada. Vale reforcar que o
anuncio n° 02 apresenta mulheres em situacao profissional, porém o exercicio da profissédo revela
habitos patriarcais, de modo remunerado. As mulheres servem ao homem, dispostas a acender o
cigarro e dar a atengao faz parte dos atributos das mulheres, dessa forma, as comissarias estao
sendo pagas para oferecer este conforto ao homem (cliente).

No Brasil, na década de 1960, houve censura e repressao por conta da ditatura militar que
se instalou em 1964 a 1985. Com a economia em crescimento, o pais deu um salto na agricultura
e industria, mas em contrapartida, ndo dividiu o lucro com os brasileiros, que viveram grande
inflagdo econdmica e repressao social. Essa realidade nao esta refletida nas pecas publicitarias,
que apresentam o fluxo de otimismo, alegria, emprego e abundancia financeira.

O anuncio n°® 01, cuja analise encontra-se no proximo subtitulo, é relevante por apresentar
produtos eletrodomésticos, que sdo os maiores produtos ligados a imagem da mulher até hoje.
Essa visao foi implantada no Brasil no inicio do século XIX e passou por grande evolugdo na
década de 1960.

O anuncio n° 2 (vide ANEXO 1) apresenta uma necessidade de viajar a trabalho a nova
capital do pais, justifica que a venda da passagem para o destino da cidade de Goiania tenha o
motivo de chegar a nova Capital federal, Brasilia, que na época n&o havia inaugurado o

aeroporto. A nova cidade foi inaugurada em 21/04/1960.
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Este anuncio esta publicado na pagina 7, da editoria Assuntos Diversos, no jornal de
domingo. Nesta pagina n&do ha outros produtos usando a imagem da mulher ou direcionadas as
mulheres, sugerindo que o publico n&o seja feminino. O objetivo do anuncio é vender passagens
aéreas.

Nesse enunciado ha uma construgdo composicional verbo-visual em que € apresentado no
topo a imagem de um homem de terno sentado em uma poltrona, fumando um cigarro, sendo
cuidado por duas mulheres, que estdo vestindo blazer e saia, como as comissarias de bordo
costumam vestir. A carreira de Comissaria de Bordo iniciou no Brasil entre 1930 e 1940. A
profissdo se popularizou na década de 1950 com o aumento de demanda de viagens de avido.

As figuras das duas mulheres estdo posicionadas cada uma em um lado da poltrona, suas
colunas estao ligeiramente inclinadas, direcionadas ao homem sentado na poltrona, sugerindo
dar-lhe atencéo, essa posi¢ao eleva a lombar das mulheres. Todos estdo com feigao de alegria.
Uma delas acende o cigarro do homem. Representa, conforme Dondis (2003), tracos de sutileza
e requinte na elaboragao da representacgao, através da forma a mensagem é emitida pelo criador
e modificada pelo leitor, que recebe a informacéao e ressignifica diante de seus valores, simbolos,
intencdes e habitos.

Abaixo da imagem estdo as informagdes técnicas do voo, valores financeiros, horarios,
diferencial do produto e locais para aquisigao de passagens.

A imagem sugere que as mulheres que trabalham na companhia aérea sao elegantes,
atenciosas e servem bem aos homens que sao os clientes. Pode-se compreender que as
mulheres representadas fazem parte do servigo de bordo ao qual estao relacionados os adjetivos
que a Companhia aérea prega, que é o conforto. Hd um apagamento de outras formas de
atendimento, por exemplo, uma mulher sentada na poltrona. Quem a serviria? Os homens da
companhia também servem aos passageiros com presteza? Nao ha uma resposta no momento.
O dialogo revela o ndo dito e convida a reflexdo sobre o movimento dialégico dos enunciados, o
tom valorativo utilizado, a analise que se faz setenta anos depois. As comissarias — atitude servil,
subserviente. Volochinov (2018) afirma que os elementos como entonacdo, avaliacbes e
posicionamentos sociais criam um cenario rico que revela o contexto do “nds” em uma esfera de
produgado, circulacdo e recepcdo de enunciados concretos. A ideologia apresentada neste
anuncio esta na composi¢ao verbo-visual da interacdo de pessoas em um contexto profissional
(de viagem), que desponta as relagdes de poder e submissao dos interlocutores.

A empresa nacional de voos aéreos, a Real Aerovias iniciou sua operagdo no Brasil em
1945, em Sao Paulo e na época do anuncio era considerada a maior empresa de voos comerciais

da América Latina, no anuncio a oferta € para o voo na aeronave tipo Convair, 0 mais moderno na



38

época. A qualidade do voo é revelada pelo novo da aeronave “Direto a Goiania pelo Super-
Convair”. O nome Convair é o produto da empresa Real, viajar em um Convair € sinbnimo de
conforte, seguranga e rapidez, ndo € qualquer avido, tampouco qualquer tripulagdo que auxilia os
passageiros. O nome decorre da aglutinagdo de outros termos da lingua inglesa “Consolidated
Vultee Aircraft” empresas que atuaram na Segunda Guerra Mundial e apds a guerra se
direcionaram para o mercado de aeronaves comerciais. Carvalho (1996) aponta para a
recorréncia de empréstimos linguisticos para compor o nome da empresa ou produto visando o
status.

O anuncio n° 3 (vide ANEXO 2) oferta vestuario intimo para que a mulher possa agradar o
esposo no Natal, o trocadilho de sentido mantém a ideia de servir ao marido.

Este anuncio esta publicado no caderno 8, Folha Feminina e foi selecionado pela
frequéncia com que aparece nas edi¢gbes do jornal. Publicado as vésperas do Natal pela loja
Clipper, oferta roupas intimas femininas.

O enunciado é composto por imagens e frases curtas ideologicamente criadas pelos
autores, que escolheram utilizar recursos semanticos e sintaticos trazendo a ambiguidade. A
construgdo composicional do enunciado verbal revela uma forma diferente de celebragcdo do
Natal, dado o objetivo do anuncio que é ofertar pegas intimas femininas.

No canto superior esquerdo “Neste Natal bem bacana para agradar aquele Papai Noel que
vocé tem em casa. Ele merece” sugere aos provaveis leitores adultos o real contexto e efeito de
sentido produzido, de que o Papai Noel mencionado ndo é a figura do “velhinho de roupas
vermelhas e barba branca”, trata-se de outra pessoa (supostamente a figura do pai’lhomem),
provedora do lar e, consequentemente, do Natal, que merece que a mulher utilize roupas intimas
novas para lhe agradar. Uma pessoa fora do contexto extra verbal ndo compreenderia a
mensagem proposta no anuncio.

Ao centro ha a figura de quatro mulheres esbeltas, jovens usando roupas intimas variadas.
O modelo da figura apresentada € de mulheres de caracteristicas padrdo para os moldes de
beleza da época, brancas de cabelos médios ou longos loiros ou pretos, lisos. Ao lado direito ha
valores monetarios das pecas e logo abaixo as formas de pagamento. No canto direito inferior ha
uma informagao de que ha uma confortavel lanchonete na sobreloja e logo abaixo a informagao
sobre o horario de atendimento e a gratuidade no estacionamento. Essas informagdes se
desconectam do universo de sensualidade e direciona para outros atrativos que compdem a loja.

A associagdo da figura verbo-visual da mulher a produtos e servigos que ressaltam a
sensualidade é recorrente nos anuncios publicados pelo jornal. A composigdo sugere uma

observacdo de um Cronotopo da mulher relacionado a sensualizada, beleza padronizada,
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necessidade de agradar ao marido/esposo. Mensagem que reforga a manutencdo das forcas
centripetas no cotidiano dos leitores e revela o discurso masculino velado nas informacgoes.

Os anuncios n° 4, 5 e 6 representam a década de 1970, nos quais a publicidade esta
direcionada a oferta de produtos e servigos como o0 n° 04 a campanha natalina — “Boas Festas...e
com champagne Mappin” oferta bebida alcodlica; n° 05 “Olhe que coisa mais linda, mais cheia de
graca”, no qual oferta roupas femininas e n° 06 “De forno, fogdo e Naulitus sim senhora”, que
oferta depurador de ar.

O anuncio n° 04 (vide ANEXO 3) publicado pela empresa magazine Mappin seguem uma
linha ideolégica. Os anuncios estdo distribuidos na maior parte das edi¢bes do jornal e
apresentam ao centro imagens de pessoas, homens e mulheres esbeltos, felizes associados a
frases curtas e diretas.

Segundo Dondis (2003), a figura foi elaborada com uma distorgdo intencional de
proporcionalidade, revelando que a figura central (a mulher) tem mais relevancia em detrimento
as outras figuras que compdem a representacao visual. Neste enunciado, a figura de uma mulher
com aparente estado de espirito de felicidade, que de bragos abertos se destaca em relacdo aos
outros que estdo a sua volta em um cenario que representa uma festa luxuosa, onde ha mulheres
e homens conversando e bebendo em suas tacas. Essa cena remete a ideia das festas de final
de ano e a proposta € a venda de bebidas alcodlicas, no caso champagne para o brinde.

A imagem da figura feminina esta associada a alegria, felicidade e elegancia. A empresa
Mappin, de natureza inglesa, foi inaugurada em 1913 em S&o Paulo, vendia artigos para casa,
moda e eletrodomésticos. Era uma loja sofisticada e frequentada pela elite paulista. Suas
publicacdes sao geralmente bastantes polidas, utilizam frases curtas, de efeito e muita imagem. A
interacdo. Pode-se considerar que este Cronotopo da mulher que proporciona alegria e felicidade
com elegancia nas festas esta associado a uma loja de departamento, onde ha produtos de
qualidade a pregos acessiveis. O mito da mulher que deveria trazer alegria, beleza e perfeigao
nos eventos € apresentado com leveza.

O anuncio n° 05 (vide ANEXO 4), publicado pelo magazine Jumbo Eletro, € da mesma
época que o anuncio anterior, em que reforca a recorréncia de anuncios publicitarios de vestuario
feminino que trazem modelos de mulheres brancas esbeltas, de cabelos pretos ou loiros, lisos,
vestidas elegantemente com uma roupa a venda na loja. Associado a imagem esta o enunciado
“Olhe que coisa mais linda, mais cheia de graga” em uma composi¢cao de fonte em maiusculo e
negrito, que reforgca a relevancia do significado da mensagem, que é semelhante a uma cangao
de Tom Jobim, “Garota de Ipanema”, lancada em 1964, que narra uma bela mulher idealizada

caminhando pela praia de Ipanema, no Rio de Janeiro. O tom poético traz para a pega publicitaria
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uma harmonia e possibilidade de fixagdo do subconsciente. No contexto musical, a letra toma
outro significado, pois esta ligada a outra esfera. A escolha de provérbios populares, que faca
parte da cultura popular rememora o viés artistico que az publicidade ocupa, ocupando espago
cotidiano na vida das pessoas, contribuindo para o reforgo do slogan que ja circula socialmente.
Na publicidade, é incorporado ao texto o objeto vestuario e a situagao de produgao e publicagao
do género transforma esses signos e seus significados resultando em um novo sentido, mesmo
que remeta a cangao, o elemento vestuario esta agregado a mensagem.

A escolha lexical do enunciado apresenta o verbo na forma imperativa, sugerindo
sutilmente uma ordem a ser acatada ao observar a mulher que passa. Conotativamente a mulher
deve usar as roupas da determinada marca, criando assim um movimento de escassez e
necessidade de compra, como revelou Carvalho (1999). Volochinov (2018) considera que o
enunciado é o ponto de encontro entre o0 eu e o outro, serve de uma arena dialégica de tensao
entre os interlocutores, que se utilizam de enunciados para sua comunicacao e evolugao social.

Ao lado esquerdo da imagem, ha informacdées em letras miudas sobre a descricdo dos
vestidos, valores e formas de pagamento.

A construgdo composicional estabeleceu o didlogo entre a figura idealizada de mulheres a
famosa cancédo de Tom Jobim, “Olha que coisa mais linda, mais cheia de graca”, que foi um
sucesso no mundo por representar a mulher carioca na praia, com sua exuberancia e beleza. A
cancao e o produto direcionam para a elegancia da mulher que adquire o produto da loja.

O anuncio n°® 06 (vide ANEXO 5) foi publicado em dezembro de 1979 no 3° caderno. O
conteudo tematico é a oferta de depurador de ar para a cozinha. A justificativa argumentada para
assungao da compra revela o modo como a figura feminina negra é tratada na sociedade.
Conforme Ribeiro (2023) o outro ocupa um lugar social simbdlico de referéncia, sob o qual pode
pautar-se e dispor de um ponto de vista; sendo assim, o lugar de referéncia dessa mulher negra,
a cozinha e a seu lugar de fala limitado a sua especialidade, que neste caso é cozinhar.

O enunciado é composto pela associacdo verbo-visual. Do lado superior direito é
apresentado o seguinte enunciado “de forno, fogao e Nautilus, sim senhora”. A fonte & caixa
baixa, porém o tamanho é relativamente grande. Logo abaixo ha uma oragéo que sintetiza a frase
revelada. “Tem gente que so aceita trabalhar em cozinha onde o ar é purificado por Nautilus.
Gente limpa. De bom gésto. De confian¢a. Gente que ndo se conforma com paredes cobertas de
gordura ou cheiro de fritura por toda casa. Ndo perca a boa cozinheira. Nao perca tempo. Compre
Nautilus Springer 800 SL com novo filtro de gordura integral, ldmpadas reposicionadas para
melhor iluminagdo do fogdo e painel frontal do laminado colorido em 15 padrées diferentes. Ou

Nautilus Sringer 800 S, com todas as caracteristicas que fizeram a fama dos modelos antigos,
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ainda mais aperfeicoadas. Para poder olhar sua cozinheira de frente.” O slogan: Nautilus liga o
futuro. Ao lado destas oracbes esta a figura fotografica de uma mulher preta com vestido
estampado, que carrega uma pequena bolsa no antebrago direito e um guarda-chuva na mao e
na mao direita segura uma folha.

A mulher apresenta um semblante de um singelo e timido sorriso, a cabega € levemente
inclinada para a direita, revelando aceitagdo a foto. A mulher de cor preta, corpo mais robusto
aparenta ser a cozinheira revelada no anuncio.

A construcao fraseoldgica apresenta uma linguagem popular préximo a fala coloquial, o uso
repetido da palavra “gente” sugere que o interlocutor quer atingir com popularidade o maior
numero de pessoas (a massa) como revela Sant’/Anna (2011). Logo em seguida, a outra repeticao
da expressao “nao perca tempo”, o verbo estda no modo imperativo, sugerindo ordem, parte da
linguagem persuasiva do texto publicitario. Ao final usa o recurso de segurancga, atribuindo
qualidade ao produto “Para olhar sua cozinheira de frente”, ou seja, de oferecer uma cozinha
equipada para que ela prepare a refeicdo. Até o momento € a primeira mulher preta que simboliza
a figura das cozinheiras, que quase nao aparecem na vida social e, consequentemente, na midia.

Entende-se que a mulher preta sao atribuidos os afazeres domésticos mais pesados, de
menor prestigio; ainda assim ha produtos no mercado para que ela desempenhe melhor suas
funcdes e a ela é dado o lugar de fala dentro do lugar imposto socialmente.

Na década de 1970, os atravessamentos politicos e econbmicos denotam apagamento da
realidade social mostrada na publicidade, que, por conta da censura, se manteve focada no
comércio, na oferta de servigcos, sem expor a realidade vivida pela maioria da populacéo
brasileira.

O anuncio n° 07 (vide ANEXO 6) apresenta uma nova fase social da década de 1980, em
que numero de empreendimentos mobiliarios € elevado e se expande por toda a regido do Estado
de Sao Paulo. Ha muitos anuncios de oferta de imdveis e grande parte dos empreendimentos
leva nome de mulheres. Por esse motivo, foi selecionado o anuncio do Edificio Estela, localizado
na editoria Imoveis.

Logo acima ha a imagem de Estela e logo ao lado o enunciado: “Estela tinha um sonho:
Um lugar onde todos pudessem levar a vida tranquilamente. Um lugar seguro e confortavel. Mas
ela possuia apenas esbogos, rabiscos, num pedaco de papel”.

Essa é a cena narrada para que o sonho de Estela seja realizado, foi projetado um edificio
com caracteristicas de conforto e seguranga que denotam que morar no Estela é sentir-se seguro
e confortavel. A figura verbo-visual da mulher esta associada a lugar confortavel e seguro, como

um utero materno. Volochinov (2018) reforga que os enunciados sdo compostos por uma parte
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verbal e outra extra verbal. Dessa forma, Estela, narrada anteriormente, deixa de ser mulher e
torna-se o universo de familias que viverao neste edificio.

Dondis (2003) considera que a proporcionalidade da imagem configura manipulagdo para
relevancia do objeto em detrimento dos demais na cena. No caso, a forma é afetada pelo
conteudo e vice-versa. Estela tornou-se o simbolo do outro para familias que se interessaram
pelo empreendimento.

O anuncio n° 08 (vide ANEXO 7) foi publicado em 9 de margco de 1980. A loja de
departamentos Jumbo Eletro publicou um Festival de Economia Popular apresentando produtos
com pregos atraentes. Entre eles havia roupas para domeésticas e a figura utilizada foi de uma
mulher negra ao centro, de cabelos presos, nariz achatada e ao lado esquerdo outra figura de cor
parda com um outro modelo de vestido de doméstica. A figura feminina central esta em tamanho
desproporcional as demais figuras, sugerindo Dondis (2003) que a manipulagédo da propor¢ao dos
objetos ocasiona relevancia aos objetos em destaque.

Ao lado das roupas de domésticas estao dispostos outros produtos para o lar
como jogos e tapetes de banheiro, fundo de prato, pano de copa e toalhas que compdem a
construcao verbal do enunciado.

A figura verbo-visual da mulher preta esta mais uma vez associada aos cuidados do lar
como profissdo. Essa figura dialoga com itens do lar como tapetes, panos e toalhas, tornando-se
um objeto como eles.

O anuncio n® 09 (vide ANEXO 8) apresenta uma composicdo de imagens de produtos
domésticos associados a um enunciado-chave que representa o motivo da necessidade da
aquisicao do produto: “Minha mée mandou escolher esse aqui” revelando o lugar de fala da méae,
que é diferente do lugar da mulher. Sob o verbo “mandar”, a autoridade da m&e sugere como
resposta a obediéncia. Essa construgcao também remete a uma brincadeira de criangas, em que
escolhiam algo pronunciando essa frase como se fosse uma separacado de silabas, e quando
terminava a frase, ali estaria a resposta da escolha.

Embora ndo tenha a representagdo da figura da mulher visualmente, verbalmente esta
revelada na frase e nos produtos de utilidade doméstica. Entende-se que cada produto poderia
significar um presente do Dia das Maes. Esse anuncio foi veiculado dias antes da comemoragao
do Dia das Maes, revela uma camada estratificada da figura da mulher mae e do que ela merece
receber no dia de comemoracgao as maes. O significado mae se afasta do significado mulher, uma
vez que a mae estabelece uma relacdo de poder com o filho, na relagao familiar, na realizacédo de
tarefas cotidianas, visto que a mulher carrega com ela a posigdo de beleza, sensualidade,

vitalidade, vaidade, como se houvesse uma consciéncia de classe. O campo semantico mae
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envolve outras funcdes e qualidades diferente da mulher. E possivel através do campo semantico
estabelecer um Cronotopo mée com seus subcronotopos como da mae de primeira viagem, mae
trabalhadora, mae superprotetora ou mae moderna.

O anuncio n° 10 (vide ANEXO 9) foi publicado na editoria do caderno C, pagina 6 em
20/12/1992 pela Loja de Departamento Luigi Bertolli propondo a venda de vestuario feminino de
sua loja de fabrica. Inaugurada em 1985 e descontinuada em 2023, a loja de departamentos
oferecia uma série de roupas para todas as faixas etarias.

A construcdo composicional do enunciado se da pela composi¢ao de enunciados verbais e
visuais que produzem um efeito de sentido em relagédo a mulher.

Logo acima, em um fundo preto ha o seguinte enunciado: “Nao esqueca de tirar o preco
dos presentes. Principalmente se for comprar na nossa loja de fabrica.” Essa informagao pode
estar relacionada ao momento histoérico em que o pais vive e as pessoas passaram a buscar
produtos com valores mais acessiveis. Quanto ao estilo, as escolhas lexicais trazem um tom de
sugestdo de compra, mas o verbo estda no modo imperativo negativo: “Ndo esquecga’,
conotativamente se ordena que lembre de tirar a etiqueta, que economizar € bom, mas o
presenteado ndo precisa saber, por questdes de valores morais, ndo € recomendado comprar
roupa a pregos baixos.

Ao centro ha a figura de uma mulher branca, magra de cabelos lisos e presos e segura
com as duas maos seus cabelos em direcdo a sua nuca, fazendo um movimento na boca com
formato de bico, que usualmente as modelos e manequins fazem aos serem fotografadas.

Reforca que valor monetario da roupa estar associada ao valor da pessoa que recebe o
presente, sendo assim, & possivel afirmar que pessoas de valor (moral) merecem presentes
caros.

Ao mesmo tempo, a loja de departamento assegura a qualidade afirmando que sua loja é
de fabrica, motivo de o valor ser baixo.

O anuncio n® 11 (vide ANEXO 10) foi apresentado pela empresa Davene em
comemoragao ao Dia Internacional da Mulher. A Davene era uma empresa brasileira que
descontinuou os servigos em 2021, foi um icone no comércio de cosméticos e iniciou em 1977.

Neste anuncio, a figura visual da mulher é ocultada, mas a construgdo verbal chama
atencao para a aproximagao da mulher a figura divina com o seguinte enunciado: “Dia 8 de margo
dia de agradecer a Deus: Dia Internacional da mulher. Uma homenagem a quem é a maior prova

de que Deus existe”.
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A mulher representada tem parte com o divino, sendo prova de sua existéncia. O mito da
divindade da mulher, por ser fonte reprodutora da existéncia humana. Nesse enunciado a mulher
€ colocada com o outro “ser divino”, sendo comparada.

O anuncio n° 12 (vide ANEXO 11) foi publicado em comemoragéo ao Dia Internacional das
Mulheres, que passou a ser veiculado no jornal impresso a partir de 1993. Apresenta uma
construgao composicional verbo-visual, em que a mulher branca, de cabelos aloirados e olhos
verdes representa a imagem da “Mulher” do dia comemorativo. Ao lado desta imagem ha um
enunciado: “Estamos aqui para impedir que as mulheres fiquem irritadas e em lagrimas nesse
dia”. O pronome demonstrativo “nesse” associado ao termo “dia”, denotam tempo e alteram o
sentido do enunciado, sugerindo que a ideia de comportamento que se tem da mulher como uma
pessoa irritada e que se emociona e chora em dias especiais, como o Dia Internacional da
Mulher. Em uma outra leitura, em um dia comum, as mulheres poderao ficar irritadas e em
lagrimas. A oposicao € uma possibilidade de dialogo.

O dialogo que se propde revela a figura de uma mulher que se emociona, associado aos
olhos vermelhos e irritados para os quais ha uma solugdo (um produto) que ameniza essas
reagoes.

O anuncio n® 13 (vide ANEXO 12), publicado na Folha Cotidiano, dialoga com a noticia
acima apresentada pois ambas trazem a composicao de familia preta. Essa composi¢ao familiar é
inédita na pesquisa e aponta para uma mudanca de representatividade social e econémica.

O ano 2000 é marcado por avangos tecnoldgicos, sobretudo na rede de telefonia, que
conectou as pessoas. O anuncio n° 13 de uma companhia de celular apresenta a imagem da atriz
Isabel Filardis, conhecida por atuagdo em novelas e por sua representatividade como mulher
negra. Na imagem a atriz estda acompanhada de uma crianga (representada como filha, com
tragos fisiondmicos parecidos) em época do Dia das Maes, em que o elemento primario é o
enunciado verbal “O melhor presente que sua mae pode ganhar € saber que entre vocés nao
existem fronteiras”, sugerindo a conexao entre a familia e o lema da empresa, que é viver sem
fronteiras, que esta subentendido como elemento extra verbal.

O fundo azulado sugere tranquilidade e remete a cor da empresa.

O reflexo da familia nos anuncios publicitarios apresenta mudanca em relagido a cor e raca
dos representados.

O anuncio n°® 14 (vide ANEXO 13), publicado na pagina Brasil, com o objetivo de vender
apartamentos em um bairro nobre da cidade de Sao Paulo, apresenta um empreendimento

imobiliario luxuoso, respaldado pela imagem da personalidade Adriane Galisteu e por sua fala
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“chique é viver aqui, o resto é basico”. Este recurso de autoridade € utilizado nas argumentagdes
com o objetivo de reforgar a ideia proposta de luxo e requinte segundo Carvalho (1996).

A imagem esta prejudicada por ser uma digitalizagdo do jornal impresso em preto e
branco, mas é possivel afirmar que Galisteu € uma mulher branca, loira de cabelos médios e usa
vestido branco e uma corrente no pescogo.

A referéncia da figura verbo visual da mulher esta associada a beleza do empreendimento,
bem como o conforto, luxo, seguranga, algo diferenciado. Adriane Galisteu empresta seus
atributos ao empreendimento, que por sua trajetoria de vida e visibilidade social interage com o
outro, que idealiza nela atributos que lhe sao escassos.

O anuncio n° 15 representa uma imagem da figura feminina que sera analisada
detalhadamente na proxima secéo.

O anuncio n® 16 (vide ANEXO 14) foi escolhido pela recorréncia do uso da figura da mulher
associado a educacdo, sobretudo ao Ensino superior. A Fundacdo Getulio Vargas € uma
renomada Instituicdo que veicula um anuncio com a representacdo de mulheres discutindo sobre
o desenvolvimento da carreira por meio da educagao. As duas mulheres sao brancas, de cabelos
loiros e pretos, esbeltas, conforme os anuncios anteriores. Estdo sentadas a mesa, tomando café
e olhando o celular. O enunciado verbal tem a seguinte frase: “Organizacado € quando o alarme
lembra uma reunido superimportante com seus amigos”. Percebe-se o contexto diferente dos
anteriores, as mulheres conversam alegremente sobre carreira e buscam desenvolvimento
profissional.

A qualidade da imagem no enunciado apresenta tanta riqueza de informacgdes, cores e
significados que a composicao verbal pode ser reduzida. O leitor pode fazer o exercicio de se ver
naquele espaco, sentado como as mogas, conversando com colegas de curso.

Os elementos verbo ideoldgicos langados neste anuncio sugerem um Cronotopo de mulher
relacionada a profisséo, a liberdade de escolha, consonante com o pensamento social.

O anuncio n® 17 foi selecionado para aprofundamento da discussao na proxima sec¢ao.

O anuncio n°18 (vide ANEXO 15) esta apresentado na secéo Folha llustrada, em que ha
outros enunciados referentes a cultura e vida cotidiana publicado em 2020, trazendo mais
qualidade nas edigdes, versdes digitais e coloridas, mais interativas com o leitor.

Nesta composicao, percebe-se ao fundo a imagem de uma montanha com casas, em
primeiro plano e de forma desproporcional a imagem de uma mulher vestida de preto, com um
sorriso timido, carregando em uma das maos uma bolsa vermelha e agarrado em seu brago esta
um bracelete policial; logo acima a frase em letras de fontes diversas: “Candice Renoir: Pergunte

por ela e caso encerrado, sugerindo o envolvimento com o campo semantico policial dada a



46

expressao “Caso encerrado”. A escolha lexical apresenta o verbo no modo imperativo. Mais
abaixo ha outro enunciado com novas informagdes da data e horario de apresentacdo no canal.
Ha um simbolo do Instagram convidando o leitor a acessar e encontrar outras histérias de maes
incriveis. Abaixo ha outra novidade, uma arroba “@adoteumamaesolo”, fazendo alusédo a uma
campanha de um grupo de maes solteiras, que criam seus filhos sem a presenga de um pai e se
encontram em grupo virtual.

Neste contexto, é possivel perceber que a personagem acumula a fungédo de mae e policial
e 0s assuntos sao discorridos nos episodios.

O enunciado apresenta uma série de inovagdes tecnoldgicas como faixa etaria
recomendada para assistir a série, endereco da rede social Instagram, grupos sociais virtuais e
canais digitais, valores morais de outras configuragdes familiares, como mae solo, vida cotidiana,
vida virtual, multiletramentos e multimodalidades da vida social em que os leitores estao
inseridos.

A mulher refratada neste enunciado realiza uma série de atividades em casa e no trabalho,
cuida dos filhos sozinha enfrenta situagdes cotidianas. A familia toma uma outra composicao de
acordo com a realidade social.

A vida doméstica com filhos nédo € apresentada; ha somente a figura da mulher associada
a dois elementos: mae e policial. Neste contexto a mulher tem uma profissao definida, sendo seu
sustento.

Diante da pré-analise, destacam-se trés anuncios por sua recorréncia e significancia socio
histdorica: o anuncio n® 01, de 1960 em que ¢é ofertado ao leitor um produto refrigerador chamado
Frigidaire Futurama. Este anuncio representa a associacdo da imagem da mulher aos produtos
eletrodomésticos, bastante recorrente no jornal impresso. O segundo anuncio € o de numero 15,
publicado em 2002 que apresenta o corpo feminino através da oferta de roupas intimas. Este tipo
de anuncio refletindo a imagem feminina associada a sensualidade e ao padrao de manequim de
passarela é reforcado pela imprensa impressa nos diferentes produtos e servigos, tornando-se
um simbolo a ser conquistado pelas mulheres. Finalmente, o terceiro anuncio € o de numero 17
do quadro anterior, publicado em 2020, que apresenta uma mulher conhecida por ser alvo de
violéncia doméstica e por conta de sua luta mudou a legislagao brasileira e consequentemente a
vida de outras mulheres. Este anuncio representa a imagem da figura feminina que tem voz e seu
lugar de fala repercute socialmente.

Os anuncios que seguem foram analisados de modo a contemplar relagdes dialdgicas, o
contexto soécio-histérico que permeia na época, bem como sua forma composicional, a relacédo

entre imagem e texto verbal e os efeitos de sentido produzidos.
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3.3Anuncios relevantes para analise

Anuncio n° 01

Tema: Produto Data Caderno
Frigidaire Futurama: “Ela sonha com a | Geladeira 01/06/1960 Domingo —Assuntos
Frigidaire. Transforme esse sonho em di
: " iversos
realidade.
p.05

O anuncio n° 01 foi publicado na pagina 5, da editoria denominada Assuntos diversos,
apresenta o enunciado cuja composigéo verbo-visual € de imagens e palavras, com o objetivo é
persuadir o leitor a comprar o produto doméstico, que seria o refrigerador. Na imagem, ha a
representacao de dois homens conversando, olhando para algo, um deles reclina um pouco mais
sua cabecga a esquerda no sentido de dizer algo ao homem ao lado. No centro esquerdo esta a
figura de uma mulher de cabelos curtos, brincos, bem-vestida, descansando sua cabeca em sua
mao direita, em um gesto leve e fotogénico, com o ar de pensativa, sonhadora. A dialogia entre a
imagem e a figura da mulher sonhadora, que espera um belo presente produzem um
direcionamento persuasivo para a compra do produto. O enunciado toca linhas ideoldgicas no
entorno no objeto da enunciagdo, participa ativamente do dialogo social (BAKHTIN, 2015). O
simbolo da onisciéncia de saber o sonho da mulher e de saber que é possivel realizar esse
sonho.

Ao lado esquerdo esta o seguinte enunciado: “Ela sonha com a Frigidaire”. Seguida da
frase “Transforme esse sonho em realidade.” A outra parte textual esta logo abaixo a imagem da
mulher: “Ofereca-lhe o maximo em conforto, beleza e durabilidade”, fazendo uso de substantivos
para indicar as qualidades do produto. Do ponto de vista linguistico, a acdo dos verbos indica
ordem: “transforme e oferega-lhe” reforgando o objetivo persuasivo do texto, CARVALHO (1996).

Na préxima linha ha outra expressdo em Lingua Inglesa “Sheer look”, que significa olhar
puro, acompanhado de uma imagem de uma coroa. Mais abaixo é apresentada a empresa
produtora, a imagem da geladeira, especificagdes técnicas com o uso dos enunciados como
garantia de 5 anos, funcionamento silencioso, pagamento facilitado, durabilidade e nome da
marca. A fabricante é a General Motors do Brasil, empresa inicia sua produgéo no Brasil em
1925, no bairro do Ipiranga, em Sao Paulo, fabricou diversos, automdéveis, ar-condicionado, a
famosas geladeiras Frigidaire de padrao estadounidense. Atualmente conta com varios centros

de montagem de automoéveis no Brasil. Cabe ressaltar que a geladeira apresentada € uma
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reprodugao do modelo utilizado nos Estados Unidos, sendo simbolo de elegéancia e requinte no
lar. O refrigerador simboliza o status social da familia. Os aspectos extra verbais trazem
significado e tom axioldégico para o produto, as palavras e imagens carregam simbolos e
contetdos ideoldgicos (VOLOCHINOV, 2018). O encontro entre o histérico e o publico-social
infere na percepgado do publico-alvo deste produto, das condigdes econdmicas da familia para
adquirir o produto.

O nome do produto associa termos em Lingua Inglesa, “Frigidaire”, que significa
refrigerador; Sheer look, que significa olhar puro e em Lingua Portuguesa o termo Futurama,
produzindo assim o nome do produto Frigidaire Futurama Sheer look, particularizando o produto e
o diferenciando dos demais.

Outras justificativas para a compra do produto sdo dadas no anuncio, suas especificagdes
técnicas com o uso dos enunciados como garantia de 5 anos, funcionamento silencioso,
pagamento facilitado e durabilidade e nome da marca. A fabricante € a General Motors do Brasil,
empresa inicia sua producao no Brasil em 1925, no bairro do Ipiranga, em Sao Paulo, fabricou
diversos, automoveis, ar-condicionado, a famosas geladeiras Frigidaire de padrao
estadounidense. Atualmente conta com varios centros de montagem de automéveis no Brasil.
Cabe ressaltar que a geladeira apresentada € uma reprodu¢cdo do modelo utilizado nos Estados
Unidos, sendo simbolo de elegancia e requinte no lar.

O simbolo da coroa sugere a presengca de uma rainha; a expressao em lingua inglesa
revela a pureza que pode ser compreendido conotativamente comas qualidades da figura
feminina, simbolo de divindade, beleza e pureza, merecendo o melhor produto para seu lar. O
sonho da mulher apresentado no anuncio esta associado com a vida cotidiana da mulher naquele
momento histérico, 1960, ano em que a modernizagao de produtos eletrodomésticos chega com
forca ao Brasil.

O enunciado apresentado € composto por varios elementos, que convidam o leitor a
responder as informacodes e estabelecer um dialogo mais préximo com o enunciador.

O caderno em que se encontra este anuncio nao apresenta informagdes direcionadas as
mulheres, sugerindo que este anuncio esta direcionado ao publico masculino. Ha elementos
textuais que reforcam esta tese. Ao colocar homens conversando e ao lado o enunciado “Ela
sonha com Frigidaire”, percebe-se que se fala de outra pessoa, ela, representada pela figura da
mulher, em que, para agrada-la, dar conforto e beleza, atender a este sonho é reconhecer seu
merecimento, por isso justifica-se comprar o produto. Na pagina publicada o anuncio é destaque

por seu tamanho, mas nao dialoga com nenhuma das referéncias da pagina.
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Percebe-se que ha elementos extra verbais como o valor agregado ao produto, o agrado a
esposa, tida como rainha, o apelo em adquirir um produto moderno.

As diferengas no uso de fontes de letras sugerem a relevancia de informagdes, letras
menores podem demonstrar enunciados privados, pensamentos e letras maiores, mais realgadas
demonstram algo consolidado, relevante. Nessa época n&o havia o recurso de cores nos
impressos.

Os dialogos apresentados na linguagem verbal e visual e sua construgéo para a produgao
do efeito de sentido persuasivo sugerem que o autor buscou aproximar-se ao leitor, revelar o
sonho da mulher, apresentar um produto moderno e de qualidade, que fosse acessivel, o que
possibilitou ter uma pequena visdo da imagem mulher constituida pela midia impressa.

O cronotopo pode ser revelado pelo encontro entre o histérico e o publico-social que infere
na percepc¢ao do perfil da mulher apresentada, do publico-alvo deste produto, das condi¢des
econdmicas da familia para adquirir o produto, da época soécio histérica, dos valores e da

ideologia do momento.
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Anuncio n° 15
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Titulo: Produto Data Caderno
Cobrir vocé so se for de elogios Lingerie 15/12/2002 Beleza GR 41
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O anuncio foi publicado na revista Folha no més de dezembro de 2002, na pagina

dedicada a beleza; portanto, os assuntos fazem parte do mesmo campo semantico, convidando o

leitor especifico a folhear o caderno.

O anuncio é composto pela parte verbal que revela “Cobrir vocé sé se for de elogios” e se

completa com as imagens, em que a figura da mulher se desdobra em trés modelos de lingerie.

Carvalho (1996) aponta para o jogo de palavras que faz emergir a ironia de cobrir-se com elogios

em vez de roupa, direcionando a ideia de beleza a ser mostrada. O anuncio foi planejado visando

despertar o interesse do publico pelo produto.
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As caracteristicas fisicas da mulher sdo similares aos anuncios que circulam sobre moda
no jornal impresso, nos quais a mulher tem cabelos lisos, médios, esbelta e de pele corada,
aparenta jovialidade e até formas fisicas infantis. Este padrdo € comumente utilizado nos
anuncios em que os tragcos sensuais femininos s&o exaltados. De alguma forma dialogam com
outros anuncios publicitarios que ja publicaram perfil semelhante de figura feminina. O enunciado
dialoga com enunciados antecedentes, e a atitude responsiva do leitor esperado € a de alcangar
este padrao de beleza e adquirir a pega de roupa.

As relagbes dialégicas apresentadas nesta composigdo revelam o discurso masculino,
revelando o pensamento do homem sobre o corpo feminino, seu ponto de vista e forma de
abordagem. As relagdes de poder de género, a ideologia machista se sobrepde neste anuncio.

As cores da imagem se desdobram em outros significados, como a atribuicdo de um
realismo a cena, embelezando mais a foto e tornando mais atrativo; o bronzeado pode ser
interpretado como simbolo do veréo, de jovialidade e de beleza.

Os elementos extra verbais sugerem que o modelo de figura feminina apresentada seja o
ideal para este tipo de vestimenta, pois ndo ha outro biotipo, como por exemplo uma figura
feminina mais gorda, de estatura baixa, de outras etnias, ou até mais velha. Este bi6tipo ndo
representa as mulheres brasileiras, alude as formas de bidtipo de mulheres americanas ou
europeias.

A figura verbo-visual da mulher apresentada é marcada pela sensualidade e pelo
trocadilno de palavras, que ao cobrir de elogios, corteja a mulher por sua beleza e perfeicao,
revela implicitamente o padréo idealizado de mulher desejada.

A empresa Tia Lingerie foi inaugurada na década de 1990 e segue com uma loja no bairro
nobre da cidade de Sao Paulo, no comércio varejista que comercializa produtos da marca
Triumph, entre outras marcas de prestigio e padrao internacional.

Como afirma Carvalho, 1996, a imagem da mulher que aparece na publicidade esta
vinculada a uma visao social patriarcal em que na venda de uma lingerie € possivel observar que

o corpo da modelo exposto na imagem também sera produto de consumo.

Anuncio n° 17

Titulo Produto Data Caderno
Dia Internacional da Mulher Venda de | 07/03/2020 Cotidiano

paes para

campanha
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As vésperas do Dia Internacional da Mulher, o grupo empresarial de Mercados Carrefour,
em parceria com o Instituto Maria da Penha, langa uma campanha em que a venda de paes
franceses sera revertida para o Instituto. O anuncio, de pagina inteira do lado direito, apresenta a
imagem da Maria da Penha, vitima de violéncia doméstica. Tem seu nome na Lei 11.340 de 07
de agosto de 2006, “Lei Maria da Penha”, que assegura o direito de protecao a mulher que sofre
violagdes de seus direitos humanos. O Instituto que leva seu nome tem o objetivo de dialogar com
a sociedade em suas diversas esferas promovendo o enfrentamento com a violéncia contra a
mulher.

O enunciado traz ao leitor a oportunidade de participar responsivamente da campanha e
do Instituto, contribuindo para o pensamento de n&o-violéncia contra a mulher.

Além disso, apresenta informagdes digitais de outras esferas de grupos sociais como a
comunidade LGBTQIAP+ (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transexuais, Queer, Intersexo, Assexual,
Pansexual e demais bandeiras plurais de orientagbes sexuais), como no rodapé “TODXS
MERECEM O MELHOR”, aludindo ao movimento social que discute questdes de género e
inclusdo social. Um pouco mais acima, ao lado direito em negrito, esta a frase utilizada na
campanha nacional contra a violéncia: “Violéncia contra a mulher é crime. Denuncie. Ligue 180”.
Frase direta com efeito de afirmacao e ordem.

Trata-se de um anuncio que revela consciéncia social, solicita resposta dos leitores,
apresenta informacao responsavel, legislagdo e pensamento social associado a campanha da
venda de paes das lojas. As cores sugerem mudanga; revolu¢cdo. O grupo Carrefour realiza com
frequéncia campanhas sociais de educagao, combate a violéncia, ao racismo, a empregabilidade
e 0 empreendedorismo negro principalmente por ter tido envolvimento com a morte de um
homem negro em uma das lojas. Na ocasido, os segurancas foram orientados a revistar um
suspeito de roubo e desencadeou em assassinato na presenga de varias pessoas e cameras.
Esse fato ocorreu em 19/11/2020 (data em que antecede o Dia da Consciéncia Negra) e gerou
grande descontentamento da populacdo que deixou de frequentar as lojas em todo pais.

Pouco tempo depois o grupo Carrefour publicou uma campanha intitulada “Nao vamos
esquecer” na qual realiza uma série de acdes para combater o racismo, adotando uma politica de
diversidade.?

A responsabilidade social € um dos temas mais considerados pelos consumidores na
atualidade, pois gera a necessidade de contribuir para uma causa social e consequentemente

para pessoas que serao beneficiadas com a acéao.

3 Disponivel em https://www.grupocarrefourbrasil.com.br/nao-vamos-esquecer/. Acesso em 18/03/2023



https://www.grupocarrefourbrasil.com.br/nao-vamos-esquecer/
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A publicagdo deste anuncio representa a figura feminina uma ascensao ao respeito e a
dignidade humana, na qual mulheres em todo o mundo carecem.

A estratégia mercadoldgica que a empresa adotou para aproximar-se ao publico foi a
responsabilidade social, requerida neste novo contexto social, diferente da década de 1960. A
foto da Maria da Penha traz um sorriso espontaneo, natural de uma mulher situada em um
contexto social inclusivo, em que tem respeitado seu lugar de fala. Uma boa parte das imagens

anteriores nao apresentam essa naturalidade e tom de conquista social.
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CONCLUSOES

Esta dissertagcdo apresentou como tematica a constituicdo da imagem da mulher nos
anuncios publicitarios impressos do jornal Folha de S. Paulo dos ultimos sessenta anos, de 1960
a 2020, com base na perspectiva dialdgica de Bakhtin e do Circulo.

Concebe-se o dialogismo como principio fundamental da materializagdo da lingua na
comunicacdo, no qual a interagdo entre sujeitos com seus valores e visées de mundo produzem
enunciados, respondem a enunciados antecessores e solicitam futuros enunciados, refletindo e
refratando a vida sociocultural.

O objetivo desta dissertacéo foi de evidenciar a imagem da mulher veiculada nos anuncios
impressos do jornal Folha de Sdo Paulo, nas edi¢gbes de 1960 a 2020, que apresentaram a figura
feminina conforme o movimento seu tempo-espago cronotopico, reforcando comunicacdes
contextuais ou criando um apagamento social e se direcionando a um universo sedutor e perfeito.

Os cronotopos se incorporam de forma que se relacionam e integram o universo do leitor e
do autor; mesmo ha sessenta anos € possivel observar com a lente do autor a obra criada, sua
intencionalidade e escolhas. O espaco-tempo determina o Cronotopo e contextualiza por dar
solidez para os acontecimentos. Notou-se que, embora a analise tenha sido organizada por
décadas, a concentracdo de mudancas sociais que impactam os anuncios ocorre em maior
frequéncia no final de cada década, ou seja, n&o seguiu a cronologia tempo-relégio, mas a vida
social, o contexto socio-histérico. O cronotopo de género traz a discussdo a dimensao espacgo-
temporal que o género esta inserido, pois € uma orientagdo essencial. Foi possivel tracar uma
memoria social da imagem das mulheres na publicidade, considerando o viés cronotépico. O
género vive no presente, mas herda do passado seus tragos essenciais.

Bakhtin (2018) aponta a relevancia do encontro entre o histérico e publico-social com o
privado, com o cotidiano, em um movimento de tensédo de desvela uma época.

A imagem considerada como mito pode ser observada do ponto de vista cronotépico pois
estdo cristalizados de forma natural alguns comportamentos sociais refletidos na mulher, na
contextualizagdo de cada periodo tais como a mulher mae, dedicada ao lar, a mulher e seus
eletrodomésticos modernos, a mulher de beleza eterna; a mulher independente, de direitos.

Confirma-se que a imagem da mulher é compreendida como um sexo inferior, a ela n&o foi
dada voz, tampouco vez. Foram travadas muitas lutas para que as mulheres pudessem ter seus

direitos sociais garantidos e, consequentemente, o olhar sobre a figura feminina pudesse ser
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transformado na sociedade. A publicidade reflete os anseios da sociedade e projeta simbolos e
modelos sociais ja aceitos para atingir seus objetivos mercadoldgicos.

A mulher brasileira demorou para entrar no cenario publicitario, nas primeiras décadas, a
mulher reproduzida nas imagens apresentava referéncias estrangeiras, de mulheres
estadounidenses, francesas, cujos corpos, biotipos, habitos eram outros. Esse perfil foi aos
poucos sendo transformado como se pode observar nas imagens.

Ao longo do tempo, foi possivel observar algumas mudangas na publicidade em relagéo a
imagem feminina, como por exemplo no ano de 1960, em que a mulher € apresentada como
conservadora, limitada no padrao doméstico, familiar e servil; em contrapartida, essa imagem ao
final de 2020 é apresentada uma conquista social feminina, que € a lei Maria da Penha que
assegura as mulheres contra a violéncia doméstica. Observa-se que, ao longo desse periodo, os
esteredtipos atribuidos a imagem da mulher como secundaria, alheia a politica, reservada ao lar e
a familia e submissa da lugar a imagem da mulher independente, pessoa de direitos, que exerce
uma vida social e profissional digna e segue lutando para que seus direitos sejam ampliados e
respeitados.

Para o desenvolvimento desta dissertagdo foram levantadas algumas perguntas de
pesquisa, cujas respostas nos possibilitam concluir que as concep¢des de mulheres
apresentadas nos anuncios sao variadas e foram categorizadas em mulher associada a
eletrodomésticos; mulheres e moda; mulheres e beleza; mulheres multifungdes e mulher no
mundo do trabalho; o que reforca a afirmacdo de Beauvoir (2019 b) de que ninguém nasce
mulher, torna-se mulher conforme sua constituicdo como sujeito social, sob o olhar do outro.

Em resposta a segunda questdao que propbs a investigagdo de como a linguagem verbo-
visual da figura da mulher foi se constituindo e se transformando ao longo dos sessenta anos nos
anuncios publicitarios, verificou-se que a linguagem verbo-visual ao longo do tempo passou por
grande transformacgao, que iniciou de um anuncio desenhado e terminou em um anuncio digital. A
evolucdo da midia impressa acompanhou as evolugdes tecnoldgicas e sociais.

Carvalho (1996) afirma que na publicidade, o uso de verbos no modo imperativo sinaliza
ordem, o que predetermina a acao do leitor/consumidor.

A palavra é dotada de valores, deve ser direcionada a um publico para adquirir um
determinado valor sociocultural. A sedug¢do por meio da linguagem esta no estilo, na escolha das
palavras e imagens para o publico-alvo para que se tenha os elementos essenciais para o

estimulo da resposta do leitor/consumidor.
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Pode-se concluir, portanto, que as relagdes dialdgicas entre o cotidiano, o momento socio-
historico, o privado e o interesse comercial constituem a forma de apresentagédo e abordagem da
imagem da mulher ao longo do tempo.

Em relagdo a cronotopia da verbo-visualidade, a imagem feminina apresentou lenta
mudanga nos aspectos ligados a sensualidade, a determinados produtos e comportamentos.
Infere-se que a imagem da mulher ndo se transformou completamente, que segundo Beauvoir
(2019 a) “Ela é a alma da casa, da familia, do lar. Ela é também das coletividades mais amplas;
cidade, provincia, nagdo.” (BEAUVOIR, 2019 a, p. 243). Vale destacar que o ultimo anuncio
analisado, referente a Maria da Penha, promovido pelo Carrefour, é simbolo de uma mudanca de
paradigma no proprio sistema publicitario, sendo considerado um avango em relagdo aos
momentos anteriores em que a mulher era vista como um objeto de consumo e de exploragao
como resquicio da sociedade de extrato patriarcal.

No que se refere a teoria embasadora, os conceitos de Dialogismo, Enunciado, Enunciado
Concreto e Enunciagdo, Géneros do discurso e Cronotopo, foi possivel perceber que os
construtos podem ser utilizados ricamente no discurso publicitario, pois revelam reflexos e
refracdes que se entrecruzam no fluxo cotidiano, pode-se observar pontos de vista e observacoes
relevantes da vida cotidiana que influenciam habitos e agcées como revelou a pesquisa sobre a
imagem da mulher na midia impressa. A materialidade estudada serviu de campo para
aprofundar a aplicagdo dos conceitos de enunciado, enunciado concreto e enunciagdo na vida
cotidiana, possibilitando uma melhor compreensdo do conteudo tematico, estilo e construgao
composicional.

A publicidade se tornou um objeto de investigagdo discursiva essencial para o
desenvolvimento social e econdmico de uma sociedade, delineando o mercado de consumo,
servindo-se de elo de interacdo entre as partes produto e consumidor, representando uma forca
poderosa de comunicagao e persuasao, influenciando todos os envolvidos na cadeia social.

Sem a publicidade e agéncias publicitarias, a interacdo nao seria tdo eficaz como &, pois
atinge de uma vez uma grande massa, de perfis diversos, que estdo ligados ao meio de
comunicagao.

O jornal Folha de S&o Paulo permitiu a analise em seu acervo histérico de forma gratuita e
segura, no qual todas as imagens de anuncios foram extraidas da pagina principal por meio da
busca por periodo. O site oferece a oportunidade de folhear as edi¢gdes do jornal na integra e de
conhecer o enunciado e suas relagdes dialdgicas.

Em uma pré-analise foram selecionados 18 anuncios, que foram brevemente analisados

para a construgcao do quadro de anuncios. Vale reforcar que os anuncios foram extraidos das
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edicoes dominicais em periodos diversos. A partir do quadro, foi possivel observar a recorréncia
de temas, formas, conteudos, estilos e composi¢des e, também foi possivel observar o tema que
distanciou da maior parte dos anuncios pesquisados, rompendo o fluxo enunciativo.

Dentre os 18 anuncios, destacaram-se trés por sua recorréncia ou inovagao: o primeiro foi
a oferta do refrigerador, em que a composi¢cao enunciativa sugere que a mulher sonha com o
refrigerador, que transformar esse sonho em realidade seria algo muito bom. A analise apreciou
outros pontos relevantes do anuncio; o segundo anuncio relevante apresentou a imagem de uma
mulher em 3 poses diferentes, tendo a mostra seu corpo esbelto e bronzeado. A mulher
apresenta o padrao feminino incutido em varios anuncios analisados na primeira fase, chama
atencado para a composi¢cao verbo-visual e a mensagem de elogio invasivo; a terceira imagem
apresenta a imagem da mulher que foi vitima de violéncia doméstica e por sua histéria e luta, foi
promulgada uma lei em seu nome, A Lei 11.340 de 07 de agosto de 2006, conhecida como Lei
Maria da Penha. O enunciado é oposto a todos os enunciados analisados, em que revela uma
mudanga na estrutura social. A responsabilidade social e o respeito passam a fazer parte da
publicidade e gerar no leitor a necessidade de agir em colaboragdo a causa. O anuncio
representa uma causa social relevante para as mulheres, para a luta feminista e das demais
minorias, servindo de exemplo as sociedades que ainda ndo conquistaram os direitos basicos a
dignidade humana.

Alguns apagamentos foram notados, como diferentes biotipos de mulheres, a pouca
representatividade de outros corpos e outros reconhecimentos de belezas, por néo fazer parte o
padrao definido pela sociedade. Pode-se concluir que n&o era bonito ser uma mulher gorda,
preta, idosa, transgénero. Esses apagamentos excluiram a realidade social, criando um universo
paralelo, em que essas pessoas que nao fazem parte e deveriam buscar adequar-se em um
corpo perfeito, em um cabelo liso, em uma beleza forjada por produtos e procedimentos artificiais.

Por fim, a dissertagdo contribuiu para registrar fatos pretéritos da vida social brasileira que
influenciaram na constituicdo da imagem da mulher entre o periodo de 1960 a 2020, evidenciando
uma atitude responsiva as leituras e analises realizadas para a construgdo deste enunciado
concreto, na expectativa de que possa contribuir com a agenda de 2030 da Organizagcédo das
Nacodes Unidas.

Esta pesquisa ndo se esgota aqui, pois abre perspectivas para que outros pesquisadores
enfoquem suas analises baseando-se em dialogos propostos nesta dissertacao.
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ANEXO 1
Anuncio 2
Tema: Produto Data Caderno
Super convair: Direto a Goiania pelo | Passagem 31/01/1960 Domingo - assuntos
Super Convair de aviao diversos
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ANEXO 2
Anuncio 3
Tema: Produto Data Caderno
CLIPPER: Neste Natal fique bem | Venda de | 14/12/1969 Domingo — Caderno 8
bacana para agradar aquele Papai | roupas Folha Feminina 91
Noel que vocé em casa. Ele merece. intimas




550 Paulo, 14 do dezembro.de 1969

fOlHA DE S‘ PAULO

)]
F

Moveis que n3ao se mudam

Movels cujo nome se desmente; so Imutavels,
Esta ¢ uma da\ condigdes da vida mndmm.

o trabalho, n
tuncionalidade. Os movels sfio talhndos Junto &
parede, com n qual sfio ligados, Estrados de
tijclus, eobertos de colehdes, almofaddes durante
o din que s transformam em travesseiros para
o neare. Nada se desperdi¢a numa easa de
campy, onde todo luxo de detalhes ¢ desneccessarlo
¢ quase de mau posto. Tambem no terrago, os
movels desafiam a chuva e o bom tempo. No
quarto de dormir, alem do estrado de tijolos
com seu eolehilo, as estantes tambem sfo
forinadas de tijolos e Jamals obudcccrﬁo A fantasia
de quem 65 gueira mudar, Economin
trabalho, sensago de permancncla, scrcnldn&u.
0 ldeal para umas ferias que merecem renlmente
este nome.

B Cad, / Folha Feminina — 91

‘-B:Tl;eré wos pais

P. VASCONCELOS

Vida refletindo em vida

¥ida dos puw, dands  ensing, mas os mitoter dy on-
i namentos

ik o o (61, o mpoctante
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pala
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R
virkay e,
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oo
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ANEXO 3

Anuncio 4
Titulo Produto Data Caderno
Boas Festas...e com champagne | Bebidas 23/12/1973 1° caderno p.12

Mappin
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Anuncio 5
Titulo Produto Data Caderno
Olhe que coisa mais linda, mais cheia | Vestuario 09/12/1979 Exterior — cad. 10 - 21

de graca




20 — 2.0 coderna— EXTERIOR .

FOLHA DE 5. PAULO

Domingo, 9 de dezembro de 1974

MANILHA — A Unldio pelas Liber-
dades Clvis das Filipinas divulgou on-

Oposigto filipina ies s smne vttt 2
pede a satda

no pals pode evenlualmente envolvi-lo
num coaflito nuclear n«vmm da
dos americanos

reféns em Teel

Ani ndo as rﬂnm EUA-Fill-
- pinas & Juz da.crise no Ird, 0 grupo
preve que Washiagton pode vir a tirar

u apolo so regime tolalltirio do
p IMEPJJQ Ferdinands Marcos e Ins-
talar "fantoches mals dignos de cré-
dito', & frente do governa naclonal.

)5 EUA tém duas grandes bases

agbes aéreas no sudeste asld-
um (] a mul de Suble Bay, escala de
reparos para1.* Frota

O grupo de defesa das liberdades
uhl: - lumld.u por_ex-senadores;

deputados ¢ jufzes — L lutam pela
revegagdo da lel marcial comentou
e estas blses cmsu s de -

Ivos relalia-

leares,
lmlun ] nlnlammu de operaches
militares que pedem desencadear um
holocausto muclear, envolvendo as
Flllpinas.

Vestido longo em malha devord.
Alcinhas rolotés. Drapeado até os
uadris. Sala evaseé. Cores: preto,

vermelho ou rosé. 40 a 44,
apenas 1.999,

Vestido longo em jersey de malha
lisa. Corpo com preguinhas. Trés
alcinhas rolotés amarradas nos
ombros. Cores: verde, ouro ou
marinho. 40a 44.

apenas 1.199,

Tudo em 3 pagamentos, sem
acréscimo, pelo crédito imediato
ou entdo com o

Cartdo de Crédito Jumbo Eletro.

Todos os Jumbos Eletro de Sto Paulo Nicam

abertos de sequnda a sébado des 8 As 2.
0000000000000 00000069000660008

Osvaldo Peralva,
de Téquio

No momenio mesmo em
que o primeiro minlstro
Masayoshi Ohlra anunciava
sua visia & Republica Po-
pular da China, lnlr:lao:l
quarta-felra e a encerrar-se

. hoje, fontes governamentals

nipdnicas revelavam outro
fato da malor significagdo —
o secreldr

Eslados Unides, Harold
Brown, também faré uma
visita dquele pals, onde se
demorara oito dias, a partir
de 6 de Janelro proximo.

0 antneio simultines
decerlo, mera caincidéncia,
porquanto Toqulo ndo tem in-
teresse em dar pretexios a
Mascou para novas acusa-
cbes sobre a umcrgéncll de
outre pacto

Chefe do Pentagono vai
a Pequim e se fala em
pacto EUA-China-Japéo

“Inimigo” & “amigo" g
Chine, 4 qual ajuda 3 cum.
prir seu programa de mode.
nizagdo agricola, Indusiris,
tecnologica e mililar,

E verdade que ninda a
vésperas de parlir par
Pequim, o premié Ohiry
sallentow que, nos noves em.
présimos a conceder §
China, culdaria de evitar sus
destinacho & fins bélices,
Mas, Masamichi Inoki, um
especialisla em quesiles g
estratégia na Asia, falandy
francamente no clube deg
correspondentes esiras.
geiros, hé colsa de um més,
afirmon que essas coulelas
eram mera hipoerisia. 0y
lideres japoneses
deriam delxar de saber. con
!urm: salieniov, 004 gum

am o desenvolviments
Iecnnlhl\r_‘u chinds esun
ajudar

desta ver supostamente rnr-
mado pelos EUA, Japio
China, & semelhapca do pac-
to anti-Komintera, constl-
tuldo nos anos anlerjores i
Segunda Guerra Mundlal
pela Alemanha, lilia e
Japdo,

A presenca de Brown em
Pequim, em comecos do
proximo més, objetiva dar
sentide concrets Ao acordo
baslee alcangado entre
chineses & americanos para
promover clementos de
segurangs mitve, Os Jja-
poneses acreditam. porém,
que nao se Lrala de construlr
um sistema de defesa conjun-
ta, como no caso do tratade
nipa.americano em
mas de um tipo ndo rigido
nem sistemitico de coo-
peragdo militar, Dessa for-
ma, diz-se nesta capltal, o
Penligona supde poder, den-
tro de un: ponto de vista es-
tratégico giobal, aliviar as

ressdes soviéticas sobre o
Otan e sabren Oriente Médio

De regresso da China, o
sm:murlanwn deverd pas-

aqul se en-
lmvmar eom ﬂ Drﬂm! Ohira
com o direlor geral da
la\in:ll de autodelesa, Enjl
Kubata, fortalecendo assim a
ita do Kremlin, segundo
recelam alguns circulos
oficlals nipdnicos, de que
realmente se acha em curso
& edificagho de “novo pacte
anth-soviética”
Pnrn avivar =|nda ma!s as
res desse quadi

Imn:onoParlldu Cumunlatn
Chinds, "Banﬂelrn Ver-
na ediglo do més
corrente, desalla a Unida
Soviética a provar que nlo &
hegemonista, mediante
adoglio das seguinies me-
didas: relirada das Lropas
cubanas, L
s, 0os paises airicanss em
«que se encontram, ¢ dos con-
seiheiros e peritos milltares
sovidlicos de palses ﬂs\all
cos, cessagdo de A
agressivas Iniclalivas vlel-
namilas e da expansdo ar-
mamentlsta

Em recenta estudo sobre os
problemas de defesa na Asla,
0 “instituto de pesquisa sobre

2 ¢ a seguranca”’, com
sede em Téquio, fala na pos-
sibllidade de uma “coallzio

Japio. Essa possibilidade
transpareceu J4 em dezem-
bro de 1975 quando o entdo

Gerald Ford
ncwndoulrlnado

o qual a
bﬁs! rranlu nc mam\ra in-
cisiva,

Depols vieram acontec-
mentos ainda mals claros,
Em agosto de 1978, o Japda

m a Chl

a3 @ amzace, no
i 2% Ineeris g, M
contra s lenlalivas hege-
mdnlcas de quatsquer pottn-
clas, apesar da ressalva de
que isso ndlo se dirigla es-
pecificamente contra um Ler-
ceiro pals — no caso s URSS,
alvo dessa scusache pelos
dirigentes de Pequim,

Em (Ins desse mesmo ane,
os Estados Unides Infor-
maram que, & parilr de
primeiro e janeirs de 1979,
transterirla sua embaixada
de Formosa para a China e
denunclava o trotads de

ua Tal

com
cuja cessacho definitiva ve
ocorrer na fim de dezembro
rente. Do mesma formae, o
tratado militar entre a Unlio
Soviética ¢ a Hepiblica da
China fol por estn denuncloda
©m margs o expira em obril
do 1080,

Embora todos esses nlos
jam desdobramentos  de
uma polltica lniclada hd
quase uma década, cles as-
sinalam reviravella  espe-
taculnr no mapa estratégico
da Asia. Entlio, es Estados
Unidos eram Inimigos da
W!M e fazlam guerra a um
ndo dela, o Vietnd, ¢ o

leﬂn era qualificado, no
pacto sino-sovitico, como o
principal Inimigo comiim.
Agora, Washinglon ¢ Toquio
um bnns relngies diplo-
econdmicas ¢
ponucn.-ewm Pculﬂ ondo
alnda noldvel que o Japdo
passou oflelal mnnlo de

melhana de sua capacsdudg
||=a.

Em face dessa situacio, a
UniSo Sovietica procurou
atrair para sua esfera de in
fludnela o Vietnd, fazendoo
I ssar no Mercado Co
mum Comunisia, o Comecon,
e firmando com Hantl um

acto de seguranca, Além
disso, vem tentands apre-
ximacdes com Formosa. 0
conhecida” jnmaHsln russh
Victor Louls, “double” de
agente especial, |4 hi virios
anos manieve conversaches
com Chiang Ching-Kuo, fiihe
« herdeiro politico de Chlang
Kal-Shek e atuaimente
presidente d! Formosa. Em
Talpé ndo se nega esse laio,
porém, se aflrma que ele fol
recebido na qualidade de jor-
nalista @ nio de agente oe
Moscou

O corle nas relaches di-
plormdlics entre EUA ¢ Por.
m golpe terrivel
para u prl: tensbes de s
dependéncia da IIna, que les-
derd a buscar apolo, mesmo
de maneira Informal, ma
Unlio Soviética. Ndo, existe
outra salda, O “lebby" ar-
ganizado pelo governo de
Talpé nos EUA & poderosts-
simo, a ponto de haver con-
seguido do Julz Oliver Casch
uma sentenca, qualificande
de llegal a decisdo do pre-
sidente Carter de denunciaro
tratade de defesa miitua com
aquele pals, pols para lso
precisarla da aprovagdo de
dols lercos do Senade ou da
maloria de ambas as casas
do Congresso.

0 recurso Impetrada pels
Casa Branca Jmm 3 um
tribunal de apelaglo em
Washington ncapa do ser jab
gado favoravelmente, afir-
mande que Carter aglu den-
tro da lel ao rescindir aquele
documento. Imediatamente,
rry Goldwater
trepublicano "% " Arizna)
recorreu & corte suprema
«contra essa decisdo Judiclal

pouca divids, no en-
tanto, de que essa causa &
perdida

Em Formosa deve pre-
valecer esse sentimento
Tanta que governode Ching-
Kuo comeea A fager aber
tura aos paises comunistas
o Leste Europeu. se bem de
modo cauteloso, por saber
que o lance & arriscada. Em
meados deste ano, 0 sensdor
Jacob Javils disse gue 3
China estava preparada para
usar a forga contra Formasa,

caso nsse s
tabelecer lagos militares
com a Unlie Soviética.
E de notar que o vice-chan-
celer Fredrick Chlen, pum
rograma de ielevisio em
'nipn d! 26 de novembr,
1 QUE Seu ZOVEMS
decldlrn J\bcrmlﬂr 0% cotr
tatos econdmicos com al guns
palses comunistas, sobretsdn
da Europa Drlmta!. mn N\-
fossem mostis a P
refutou as lnlnrmm.m u
navios sovidtices, tm
cartas oeasides, haviam &=
Lad no porin do Makung. s
Tihas Pescadores.

Chilen, Jovem ¢ brilhante
diplomata, educade nod
EUA, ¢ a quem oste reparied
erevulou mm v!!cﬁ !

ihecid
Lembro mmscusnrlummlw
contra eventual ligagdo fﬂﬂ\d

Mas, neste programa
reproduzido em "Free Chind
Weekly" do 2 deste mis, 05
;mluderncﬂel erm‘;\huou!r:;l;
que n Repiblica
China (nome oficlal de Far-

Unente) buscon ot
vitlien desde 1910, com
piflos ou negs
m relo
ropa Orlentsl estava em
consideragio.
Apmumwnlnm:linmld
Brown a Pequim, dia §

m contra & Re
,pN:IIcI annrd: China.
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ANEXO 5
Anuncio 6
Titulo Produto Data Caderno
De forno, fogdo e Nautilus, sim | Eletrodoméstico | 09/12/1979 | 3° caderno, p.29
senhora. 20/12/1970
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ANEXO 6
Anuncio 7
Tema: Produto Data Caderno
Edificio Estela: Estela tinha um | Iméveis(apartamento) 01/10/1989 Classifolha

sonho.

imoveis
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ANEXO 7
Anuncio 8
Titulo Produto Data Caderno
Festival da Economia Popular Venda de roupas para | 09/03/1980 2° caderno

domésticas
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ANEXO 8
Anuncio 9
Titulo Produto Data Caderno
Minha mae mandou escolher esse | eletrodomésticos | 07/05/1989 Economia — B3

aqui.
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ANEXO 9
Anuncio 10
Titulo Produto Data Caderno
Nao esqueca de tirar os precos dos | vestuario 20/12/1992 C6 p.2

presentes. Principalmente se comprar

na nossa loja de fabrica.
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Ndao esquega de tirar o preco dos
presentes.Principalmente

se comprar na nossda

loja de fabrica.

Peter Pan favorito das lolitas sman estica ¢
pnxa entre as haladas de Marina ¢ 0 axé¢ de miss Mevcury

Polegar

Gustavo  Krause
bem claro que munea goston
—literalmente— da cadeira de
ninistro.
> achava pequeno de-
mais para tamanho trono,

E dizia que quem se encai-
xava bem de verdade er:

diirio Henvique Simonsen,

Tripé
deixau o nte de Bruno Barreto
no Brasil teve hora extra em
familia.

Ele ajudou o irmio Fabiv
Barreto na diregdo do video-
clip de Karla Sabait ¢ Danicla
Daumeric —ex Lobio,

Com figurinos  assinados
por Juliana Monteiro,

ULTIMA HORA

Nao tem problema, vocé pode decorar a sua casa hoje
mesmo, com méveis da mais fina qualidade g receber antes do
final do ano. Sao maveis exclusivos. A maior boutique do Brasil,
venha conhacer 0 MUNDO MARAVILHOSO DA DECORA-
CAO

" Vestido long
em poly-viscose

3xCr§ 159.990,

Nossas boses de mérmore s&o originais, com design
diferenciados, poro sales de jontor, mesos de centro e
o npcradofei
Saia /(” ra dﬂ As vitrines estao lindissimas e os estofados d fecidos l

exclusivos, mesinhas decorativas, tude, mas lude mesmo, e que ¢
vocé precisar. $&o 20.000 m2 de exposi¢o. Sem espera para
entrega,

Continuamos com grandes promocdes & vista com 40% de
desconto ou 05 vezes sem juros.
De segundo & sexta dos 08:30 &s 22:00 horas
De sébado e domingo das 08:30 as 19:00 horas 1
Rua Fradique Coutinho, 500 - Tel. 813.8056
Rua Teodoro Sompaic, 1860 - Tel. 813-5000
Rua Teodoro Snmpnm 1809, 1749 e 1455

emn L’()I‘I{[ll‘(l()

X Cr$99.990,

Formas,de pagdmento

de descontto a rista

camiseta
regata em
seda mista

3x Crf 89.990,

Youde descdito ey

Me:as Lopes Ltda. constrcn novas
instalacoes em Porto Feliz - SP

Meias Lopes Lida., empresa que
atua desde 1972 na fabricagio de
meias esportivas unissex, meias.
calyas femir ias infantis,
mmtmmmnmasJmt:ﬂacncscm
Porm Feliz - SP.

(1 noaito di compra e o saldo
‘-!;H i H’l.'f\l ) '

(voredais (1 o alo da compra
00 ¢ 00 did

estrutura ¢ cobertur sob arespon-
sabilidade da Consid Prefabricados.
Aopgio pelosisiema de Canstru-
¢do Prefabricada Consid dd 4
Meias Lopes Lida. a certeza de re-
ccbnruman!:ml:umsnm‘rl T Qua-
lidade de arantia de
entrega no prazo previsto, com
custos reduzidos ¢ antecipada-
mente conhecidos.

o osaldo e J0

Vadidw somende para comp

acin de ¢y 1 milhoes

adrea industrial cadministrativa—
conta com 1 construcdo a cargo da
MC3 Engenharia Ltda., estando a

Calga
emp rami

Firs 133,390,

Na fotoa Sr. Israel ches aSra, Marlenc»\ranms Lupl:swlslcm: Aran-
tes Lopes da Meias Lopes Ltda., e Daniel A. Hayon, da Consid, por
ocasidio da assinatura do contrato,

CONSID

ttnifin AP ded 210

las vdlidas enguante durarem os estoqiies

Mo Lasre edies 160 aex 2ith

Qualidade, economia e prazos garantidos

HOROSCOPO
CLAUDIAHOLLANDER  CARNEIRO GEMEOS LEAO BALANCA SAGITARIO AQUARIO
(21103 220/04) (21/05 a 20/06) (22/07 2 22/08) (23/09222/10) (22/11a21/12) (21/01 a 19/02)

O Sol passa entro o 1%° grau o
o 30° grau do Sagitirio, sendo
que a imagem do 299 grau &
*Um homem di cambalhotas de
um monte de fena para outro,
num campo que uma lebre assus-
tada atravessa.” Este 6 um grau
de depressio. A Lua, no 279
dia da Lunaglo & 4° da fase
minguante, estd em Escorpiio,
anunciando um domingo favards
wvel acs momentos de Introspece
8o o aute-andlise. A passagem
da Lua por Escorpifo possibilita
que a gonce so torne mals cons-
clente dos nossos processas in-
timos e possa awar mais do
acords fom nossos reals an-
seies, exaamente por entendé-
los melhor.

A poucos dias do Natal, Vénus e
Jdpiter ¢ encarregam de criar um
asiral de entendimento ¢ harmonia
em toddos 05 seus contatos, estimo-
lando seu lado mais aliruista ¢
fraternal. A Lua, em Ecorpiio,
convida voed o mergulhar profun-
damente em seu psiquismo ¢ a se

Esie promete ser um domingo
muitissimo  positive par vook,
que poderd viajar ¢ s¢ distanciar,
Pelo menos um pouco, do cotid
1o agitado, Mudar de ambiente
The faré bem e Ihe dard mais
folego para panicipar de festas ¢
reunides. Os assuntos do coraglo

A Lua em seu signo de concop-
cio. Escorpido, 1oma 03 niomen-
1os passados em casa muito sedu-
fores, Vocd poderd se cntender
melhor com a familia. Mas Idpiter
anda scentuando sua necessidade
de cortir 08 outros. Portanio,
também tire um tempinho para

Vocé continua sob a ago hiperpo-
sitiva de Jipiter com Vénus, Estes
astros |he prometem a protegio da
sorte & derromam bengdes sobre o
seu signo, fazendo com que fudo
ocorra do melhor m

vida, mesmo que
vock nlo teahe conscidncia Uito,
Confie.

Por um Indo, Jipiter & Vémn
acentuam sua necessidade de m

vimenio ¢ comunicagio, Mas, por
outro, Plutio energiza vocd por
dentro ¢ torna_os momentos dc
isolamento muito restauradores.
Saiba conciliar estas tendéncias.
Curta as pessoas, mas também

Procure mudar de ambiente,
da rotina, passear ou fazer
#en8 rdpidas. Vocd anda precisas
do de novos estimulos, que enri-
quegam sua visio de munda ¢ The
déem uma dimensio amplo das
coisas, A vida afetiva atravessu
um Gtimo momento. Se vocd estd
86, poderd ixona

melhor. Saif ¢ cstar com as pessoas. reserve um
TOURO CANCER VIRGEM ESCORPIAO CAPRICORNIO PEIXES
(21/04 a 20/05) (21/06 2 21/07) (23/08 2 22/09) (23/10a21/11) (22/12a20/01) (20/02 2 20/03)

Mare ¢ Phtio swimalam um pe-
tioda cm que ade de
agiin & mmun.m;uu anda Been-
wada, O domingo sers 6imo para
fazer visitas, cserever cartoes ou
dar telcfonemas. expressando seus

melhares votos para 4 virada do
ann. Os astros estimulam seu lsdo
mals cxpansivo.

O domingo serd cxcelenie
vocé estor com 4 familia e curtir
bons momentos de I
com ela. Mas também dé
alengio a quem vocé mais gosta &
reserve um (empinho 56 para estar
em sua companhia. Os momenlos
a dois poderio ser muitissima
gratificantes.

Aproveite o domingo para_curtir
o5 amigos, pois Marte ¢ Plutio
andam acentuando sua necessidi-
de de contato, Vi expressando
seus bons volos s pessons que
voct 86 poderé ver no priximo
ano. D& pelo menos um telefone-

ma, so perccher que nio ferd
tempo para visi

B

Além das Siimas vibragoes de
Marte, 504 signo também se acha
50b u influéncia benfica de Jipi-
ter ¢ Vénus, que fortalecem scu
psiquismo e tornam suas mentali-
zngdes uinds mals potenies, As-
sim, procure concentrar o pensa-
mento em tudo de positivo que
i i rasil,

Hoje a Lua tensiona o8 astros que
se encontram no seu selor das
ngas. Scja prudenle ¢ evite

fochar  negéelos  importanics.
Aprovelie o domingo para s con-
fraternizar com as pessous. Sala,

frequente lugares publicos  cuna
o3 amigos. Marie faz com que

O st do corsgio estio b-
por Marte, que esiimii-
gyl queme ¢ apaixo
nado. Em hermonia com Plutio
Marte ajudard vocd a s ubrir cam
quom mais gosia, A troca de
confidéncias contribuird bastu
para que vocds sc sintam mals
proximos ¢ uridos.
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ANEXO 10
Anuncio 11
Titulo Produto Data Caderno
Dia 8 de maio. Dia de agradecer a | Cosmético 07/03/1993 Revista da Folha GR3

Deus




prova de que Deus exista

Dia internacional da mulher,

N

DAVENE

Ouaidade MNatural

82
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ANEXO 11
Anuncio 12
Titulo Produto Data Caderno
Estamos aqui para impedir que as | Lentes de | 07/03/1999 Revista da folha GR4 e

mulheres fiquem irritadas e em

lagrimas nesse dia

contato

GR5

Estamos cz?ui pard :thed}}‘

gue as mulbreres ﬁ?'uem

frritadas e em fa’yn}nas nesse dra

Dhpe Pree™ Mulri- g o

v devinbeghs o,
fore s peotcliiss e
POPORCGN MAOr Conforms pary
e

O Free® Supradens.
B W O3 3 nodr para
s liregaea o cnmilens e
Ieoes cou ouvis.
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ANEXO 12
Anuncio 13
Titulo Produto Data Caderno
O melhor presente que sua mae pode | Telefonia 08/05/2005 Pagina C1
ganhar é saber que entre vocés nao | movel

existe fronteiras




ANEXO 13

Anuncio 14

E-mai:cotidian®u
Fa: Ol /31242265
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Demalslocalidades 03007758080
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RETRATO DO BRASIL Pesquisa mostra que filhos criados apenas pela mulher trabalham menos do que quando homem estd presente

Mie solteira resiste mais a trabalho infantil

i Fernan s folha magem
=

TRABALHO INFANTIL
E MENOR ENTRE
MAES SOLTEIRAS
Percentual de criangas
trabalhando, por tipa
de familia*

W Criangas de5a 10an0s
Ciangas de 112 14 an0s

% Mae solteira com filho

I|§%

97%

Casal com filha &
outro parente

B~

14.2%

Casal com filho

B~

13,5%

A s s ot Gos s das .
[ s pr i) da Bt
957001 300 fae b Bepomsbidide

T o sl 0B e 5o (700 Marria Inés Santos da Silva é beijada por trés de seus seis filhos

ANTONIO GOIS

Apesar de toda @ dificuldade

ela teve que sustentar seis filhos
apds ser abandonada pelo mari-

pobres acabam tendo o mesma
ou maior rendimento do que ho-

do. Ela nunca d
s rabalhar quando crianga.
- -

rasustentar os filhos, ¢ i“mmey-“_
te nesse tipo de familia que o tra-
Dalho infantil aparece menos. O
dado descoberto pela sociéloga
Bila Sorj, dta Universidade Federal
doRio de Janeiro, ajudaa explicar
arazio de os programas de trans-
feréncia de renda priorizarem as
mulheres ¢ ndo os hemens.

O dado é da pesquisa “Trabalho
«© Responsabilidades Familiares:
um Estudo sobre o Brasil”, con-
tratado pela Organizagio Interna-
cional do Trabalho (OIT) e fei
com a colaboragio dos pesquisa-
dores Adriana Fontes, Danielle
Carusi e Giovani Quintaes.

A pantir da Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios, do
IBGE, Sorj mostra que a taxa de
ocupaglo entre criangas de 11 a 14
anos ¢ de 9,7% em familias com
mies solteiras. Nas familias onde
0 homen estd presente, essa taxa
aumenta para 14.2% (quando hi
outro parente) ou 13,5% (quando
ndohd outro parentc).

Essa constatagio ¢ ainda mais
significativa, ji que é nesse tipo de
familia (mulher solteira com fis
Thos) que hd maior proporgae de

res. Quase metade (45,8%)
dosbrasileiros que vivem nesse
po de famflia estd abaixo da linha
dapobreza,

O que esses niimeros demons-
tram pode ser mais bem entendi-
do a partir da historia da cozi-
nheira Maria Inés Santos da Silva,
49. Moradora do morro do Fo-
guetciro (na zona norte do Rio),

pre tive que dar meu jeito.
Fiz faxina para gente pobre iguala
mim para defender a lata de leite
deles, mas nunca deixei irem para
arua trabalhar. Nao podia sacrili-
carmeus filhos”, afirma cla.

Para driblar as dificuldades, ela
teve também que ter pulso forte
‘na administraco do orcamento
doméstico, “Teve dia cm que cu
dividi um ovo frito em quatro pe-
dagos para todo mundo comer,
‘mas quando entrava mais dinhei-
ro aqui em casa, ndo deixava eles

“As mulheres mudaram, as fa-
milias também, mas o que no
parece ter mudado € o compro-
misso e a responsabilidade que
elas (ém para com criangas e de-
pendentes idosos, qualquer que
scja o tipo de familia®, afirmam
LavinaseDain no estudo.

Esse maior cuidado feminino
com a familia ¢ reconhecido em
programas de combate 3 pobreza.
Tanto que 0 Bolsa Familia, do go-
verno federal, transfere preferen-
cialmente 0 recurso para # mu-
Ineres. Hoje, 93% das transferén-
E

Para Sorj, a forma com que mu-
Theres como Maria Inés gastam o
orcamento doméstico ¢ uma das
‘hipéteses —ainda a ser estuda-
da— que podem explicar essa
maior resisténcia das maesa colo-
carosfilhos paratrabalhar.

“Os homens retém uma parcela
significativa da renda para gastos
‘pessoais, de tal forma que nas fa-
milias compostas por casais, in-
dependentemente da conjuge tra-
alhar ou no, as criangas se véem
forgadas a entrar no mercado de
trabalho, Como as mulheres re-
1ém menos renda para si proprias
¢ conseguem distribui-la melhor,
MESMO COm Fecursas mais escas-
s0s, elas asseguram um minimo
de bem-estar”, dizSorj,

Uma oura tabulagio —feita
‘pelas pesquisadoras Lena Lavinas
(UFR]) e Sulamis Dain (Uerj) no
trabalho “Prolegao Social e Justiga
Redisiributiva: como Promover a
Igualdade de Género”— mostra
que as mulheres chefes de familias

DEIXE A
SANDRECAR
SURPREENDER
VOCE

Evohuindo para sursreender voce.

Sto. Amaro: Av. NagGes Unidas, 72373

5682-3500

é saber que entre vocés
nio existem frontei
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Titulo

Chique é viver aqui, o resto é basico

Produto
Empreendimento

imobiliario

Data
11/11/2001

Caderno
Pagina Brasil A20




BRASIL

I H F A R

Grife
de gualidade

quadra

rdins Alto da Lap

‘chique
viver aqui,
o resto é
basico.”

Adriane Galisteu
Apresentadora

4- e 3 dormitodrios.

5 emprisndimentos diferentos, do 4 @ 3 dormibérios. numa

—

unica guadrs planejada, todot com térreo alovado.
Verdadeiros Eluh.tl praticamantd dentro de casd, um
para cada emproendimento, com areq de liger
compléts & amply drea verde., Multo conforta,
SRgUTAnGA @ wma avangada tecnologla em servigos.

Entregas & partir de malo2002,

Prago & vista & partir de Preco & vista o partir de

RS 118.000 RS 198.000

n—r—»umu.u
ey (haniam P i e

e

- Foir da kel - sgaba7aal,

A poutos minutos da Praga Pana a, parta de Shapping e do Pargue Vills-Lobsos,

HINPAR = FELIEAARAG I A &

Alerdlimeris Miparn e, Rapihlis do Libara, 417« Fasa {HE3 )
CRECH 1308 « Mdvari du sprowagle TOMNT1R3-00 wm
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ANEXO 14
Anuncio 16
Tema: Produto Data Caderno
MBA na FGV Cursos  na | 15/11/2015 Carreira executiva
Fundagao
Getulio
Vargas

BANTFGV

Piberirscha pars Goncaelh 8 L s vida
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ANEXO 15
Anuncio 18
Titulo Produto Data Caderno-Editoria
Candice Renoir: Pergunte por ela e | Série em | 01/11/2020 Domingo — llustrada
caso encerrado episoédios C5
apresentada

em um canal

digital




FOLHA DESPAULEY * = BOMINGO, 1+ D AvEMESG I 1008

MAE E COMANDANTE DE POLICIA

Candice

ENOIR

PERGUNTE POR ELA E CASO ENCERRADO.

a Sony Metwork

CONHECA OUTRAS MAES
INCRIVEIS NO @CANALAXN
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