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RESUMO

SILVA, Erika Pettermann. Elei¢do Presidencial 2006: Anélise discursiva dos jornais
impressos Folha de S. Paulo e O Globo. 2007. Dissertacdo de Mestrado — Curso de
Mestrado em Lingiiistica Aplicada do Departamento de Ciéncias Sociais e Letras da
Universidade de Taubaté, Taubaté SP

Este trabalho propde-se a apresentar uma anélise discursiva dos jornais Folha de
S. Paulo e O Globo, durante a elei¢do presidencial de 2006, para verificar como esses
meios de comunica¢do construiram o seu jogo discursivo nesse periodo. Para isso,
foram analisadas 50 capas do O Globo e 80 da Folha de S. Paulo, de agosto a outubro.
Porém, foram separadas 10 edi¢des de cada impresso de forma aleatéria devido a
quantidade excessiva dos periddicos. A escolha desses jornais ocorreu pelo fato de
serem considerados os mais vendidos do pais e por pertencerem aos estados de maior
influéncia nacional: Rio e Sdo Paulo. A andlise foi feita nas primeiras paginas, pois sdo
vistas ndo s por leitores dessas midias, mas por varias pessoas que passam pelas bancas
diariamente. Esta pesquisa se fundamenta, principalmente, na teoria da ADF (Analise de
Discurso de Linha Francesa), pois esclarece como ocorre o funcionamento dos veiculos
de comunicacdo. E, também, a partir da histéria da imprensa, dos jornais O Globo e
Folha, que € possivel compreender a relagdo desses veiculos com a verdade, como esses
a produzem. Os jornais, aparelhos ideoldgicos de Estado, divulgam a verdade
construida, permitida, por uma classe sempre dominante. Os resultados comprovaram
que os dois impressos construiram um discurso para beneficiar determinado candidato e
prejudicar outro. Para isso, mascararam os aspectos negativos de um e evidenciaram os

do oponente.

Palavras-chave: discurso, ideologia, ADF, aparelhos ideoldgicos de Estado, classe
dominante.



ABSTRACT

SILVA, Erika Pettermann. 2006 - Presidential Election: Discursive analysis of Folha de
S. Paulo and O Globo newspapers. 2007. Dissertation of Marter’s degree. Course of
Master’s degree in Applied Linguistics of the Department of Social Sciences and Letters
of the University of Taubaté, Taubaté SP.

This work intend to show a discursive analysis of Folha de S. Paulo and O
Globo, in the course of presidential election of 2006, to verify how these media built a
discursive game in this time. Then 50 cape of Globo and 80 of Folha de S. Paulo was
analyzed, between august and October. However, 10 editions were a random separated.
The choice of these newspapers is because of these presses are considerate the most sold
of Brasil and belong of the bigger importance states of nation: Rio and S. Paulo. This
analysis was made in the first page of newspapers, because it can be seen only not its
readers, any kind of people that goes to the newsstand everyday. This research use ADF
tool (French line of Discourse Analysis), because it can explain how can be
performance of these media. Trough press history could be possible understand better
the relationship between media and truth, how these presses build this. The newspapers,
ideological instrument of State, propagate the built truth, allowed, for always dominant
class. The resulted showed that these newspapers built a discourse to benefit a candidate
and prejudice the other. Then, these media masked negative aspects about one and

evidenced these of opponent concurrent.

Key-words: discourse, ideology, ADF, ideological instrument of State, dominant

class.
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1. INTRODUCAO

Os meios de informagdo t€m sido, cada vez mais, tema de importantes
discussdes na sociedade contemporanea Por isso, os veiculos de comunica¢do tém
norteado diversas pesquisas a fim de compreender seus efeitos junto a massa
receptiva, ou seja, seus interlocutores. No que tange, especificamente, ao jornalismo,
ha uma tendéncia em analisd-lo em vdrios aspectos, desde seu formato, discurso, a
empresa na qual estd inserido.

De acordo com vdrios pesquisadores, como Karam (2004), Melo (2003),
Hernandes (2006), Guareschi (2004), isso ocorre por causa de os jornais, sejam eles
impressos, televisivos, auditivos, digitais, atenderem aos seus interesses como empresa
jornalistica. Assim, muitas vezes, a ética desses meios mididticos € até questionada.

Cada jornal impresso tem uma linha editorial e os jornalistas precisam segui-la
na prdtica do seu trabalho. Na verdade, o repdrter corre pela busca de informacdes,
pesquisa em diversas fontes, mas segue uma pauta, a qual lhe foi destinada para a
realizacdo das noticias e reportagens. No entanto, o que pretende publicar tem que
passar pelo editor de redagdo e este dd consentimento ou niao da publicagdo do
material que deverd circular na midia.

De acordo com Mattos (2005), o motivo disso esta atrelado aos interesses do
jornal como empresa, € se isso ocorre, a linha editorial estd preocupada com seus
anunciantes e “patrocinadores”. Afinal, ndo conseguiriam sobreviver somente com as
assinaturas dos leitores e as vendas nas bancas, pois o Brasil ocupa a 55" posi¢do no
que diz respeito ao indice de exemplares por mil habitantes, atrds de paises como
Grécia Equador, Bulgaria e Hungria.

Assim, se cada jornal atende a uma linha editorial e esta pode estar presa a
interesses também politicos, € importante verificar o jogo discursivo que 0s impressos
Folha de S. Paulo e O Globo construiram durante o periodo eleitoral.

Dessa forma, o objetivo desta pesquisa € analisar a constru¢dio do jogo
discursivo das 1* péginas (capas) dos jornais impressos de maior circula¢do do pais,
Folha de S. Paulo e O Globo, durante o periodo de elei¢ao presidencial de 2006, sob a
perspectiva da Andlise de Discurso de linha francesa. Foram analisadas 80 edi¢des da

Folha de S. Paulo no periodo de agosto a outubro e 50 do O Globo no mesmo periodo.
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No entanto, para este trabalho foram selecionados de forma aleatéria somente
dez impressos de cada empresa jornalistica, devido ao excesso de informacao coletada.
Preferiu-se observar as primeiras péaginas, pois s@o vistas ndo sé por leitores dessas
midias, mas por vdrias pessoas que passam pelas bancas diariamente.

Escolher a andlise do discurso de linha francesa para investigar o corpus da
pesquisa foi necessdrio, pois, por essa, € possivel analisar os jornais Folha de S. Paulo
e O Globo pela 6tica da lingiiistica, historia e psicandlise. Afinal, essa teoria é uma das
mais indicadas para analisar um discurso com profundidade.

A divisdo da pesquisa foi feita em quatro capitulos. O primeiro € sobre a
fundamentacdo tedrica e foi dividido da seguinte maneira: O discurso; Apresentacao
do capitulo; O discurso — sob a perspectiva da ADF (Anélise de Discurso de linha
Francesa); Ideologia no jornalismo; O discurso jornalistico.

O segundo, sobre gé€nero discursivo, foi elaborado em trés partes: Apresentacao
do capitulo; O conceito de Género do Discurso; 1° pagina do jornal (Capa).

O terceiro foi construido para mostrar a histéria do jornalismo. Assim, essa esta
dividida em quatro partes: A histéria da imprensa; A histéria da imprensa nacional; A
histéria da imprensa no século XX, O Globo e Folha de S. Paulo - histéria. A escolha
de elaborar esse capitulo a partir da histéria é por que “a constituicdo de uma
lingiifstica do discurso se inscreve na histéria” (ROBIN, apud PECHEUX, 1997, p.
69).

No quarto capitulo, foi feita a analise do corpus da pesquisa. Esta foi dividida
em: Andlise e Metodologia; Apresentacdo do capitulo; Anédlise das primeiras paginas
dos jornais Folha de S. Paulo; Andlise das primeiras paginas dos jornais O Globo. Os
resultados comprovaram que, a partir do que foi exposto nas capas desses jornais, 0s
dois impressos construiram um discurso para beneficiar determinado candidato e
prejudicar outro. Para isso, mascararam os aspectos negativos de um e evidenciaram

os do oponente.
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CAPITULO 1 -0 DISCURSO

1.1. APRESENTACAO DO CAPITULO

Este capitulo pretende mostrar como ocorre o funcionamento de um discurso a
partir da ADF (Andlise de Discurso de linha Francesa). Essa linha de pesquisa se
propde a explicar: como acontece o processo de elaboracdo de um discurso; como
o sujeito € interpelado por esse; como as formagdes discursivas interferem na
constru¢do do que € dito (ORLANDI, 2005); como o sujeito é assujeitado por uma
Ideologia (PECHEUX, 1988). Além disso, o estudo da genealogia da histéria, dos
regimes de verdade e das classes dominantes (FOUCAULT, 2004), possibilita na
compreensdo de como funcionam os aparelhos ideoldgicos de Estado
(ALTHUSSER, 2003), como o jornal, por exemplo, que é material dessa pesquisa.

Esse item propde mostrar também como a ideologia interfere no mecanismo do

jornalismo e como € construido o discurso jornalistico.

1.2 O DISCURSO - SOB A PERSPECTIVA DA ADF (Andlise De Discurso

De Linha Francesa)

O estudo do discurso, segundo Orlandi (2005, p.43), estd relacionado a maneira
como a linguagem e a ideologia se articulam. O discurso se constitui a partir do
que o sujeito diz. Esse dizer “se inscreve numa formagdo discursiva, € ndo em
outra, para ter um sentido, e ndo, outro”. Assim as palavras s6 produzem sentido
porque estdo inscritas nas formacdes discursivas. Na verdade, o sujeito, aquele que
produz o discurso, € constituido de diversas formagdes discursivas. Essas
representam no discurso vdrias formacgdes ideoldgicas. Dessa forma, os sentidos
sdo sempre determinados ideologicamente. Tudo o que o sujeito fala apresenta um

tragco ideoldgico em elacdo a outros tracos ideoldgicos. Isto, de fato, ndo estd nas
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palavras, e sim, na discursividade. Isto implica que a ideologia produz seus efeitos
no discurso, pois ela se materializa nele.

Orlandi (2005) ainda afirma que o discurso é considerado como um estado de
um processo discursivo mais amplo, ininterrupto. Nao ha desse modo, comeco
absoluto nem ponto final para o discurso. Um dizer € imbricado aos dizeres
realizados, imaginados ou possiveis.

O sujeito, de acordo com Orlandi (2005, p.40), diz a partir de como ¢é
constituido e o discurso que produz estd diretamente relacionado a uma conjuntura
sOcio-historica. Assim, o que é dito, s6 pode ser dito se seguir regras, pois sao
essas que permitem ao sujeito passar da situacdo para a posi¢do. Afinal, as
condi¢des de producdo discursiva “implicam o que € material (a lingua sujeita a
equivoco e a historicidade), o que € institucional (a formagdo social, em sua
ordem) e 0 mecanismo imagindrio”.

Pécheux (1988, p.123) fala sobre o conceito que formulou sobre formagdes
imagindrias. Esse mostra que o sujeito que fala tem dois horizontes imagindrios se
deslocando na enunciacao dirigida a outro sujeito, refletindo sobre ele mesmo e
sobre o outro. Primeiro, pergunta-se “quem sou eu para lhe falar assim?” (“que
posi¢cdo ocupo”), depois “quem € ele para que eu lhe fale assim?” (“que lugar ele
ocupa”). O préprio sujeito lida com outros dois horizontes sobre si mesmo e sobre
quem lhe fala, perguntando-se “quem sou eu para que ele fale assim?”

A regra do discurso, para Foucault (2006), se define a partir dos individuos
que falam, pois esses ocupam determinadas posi¢cdes e formulam determinado tipo
de enunciados. Essa regra define os gestos, os comportamentos, as circunstancias,
e todo o conjunto de signos que devem acompanhar o discurso. Ela fixa a eficicia
suposta ou imposta das palavras, seu efeito sobre aqueles aos quais os discursos
sdo direcionados, os limites de seu valor de coercdo. O que € dito ndo pode ser
separado da regra, pois esta determina para os sujeitos que falam propriedades
singulares e papéis pré-estabelecidos.

O que ha no discurso sdo as relacdes de forgas, pois o sujeito fala a partir do
lugar que ocupa. Os discursos sdo hierarquizados, ‘“sdo relacdes de forga,
sustentadas no poder desses diferentes lugares, que se fazem valer na

comunicac¢do”. (Orlandi, 2005,p.40)
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Dessa forma, o discurso € dito por sujeitos, esses sdo constituidos por vdrias
formagdes discursivas, e quando ele € produzido, precisa seguir regras, que estao
relacionadas com a posi¢do que o sujeito ocupa. Além disso, segundo Pécheux
(1988), o sujeito € sujeito de uma classe dominante, na verdade, ele € interpelado
pela ideologia desta, para que se produza o dizer, ndo ha como aquele se separar
dessa.

O conceito de ideologia, para Pécheux (1988, p.152), estd intrinsecamente
relacionado com a histéria da luta de classes. Dessa forma, afirma que o
significado dessa historia “é a reproducao/transformagado das relagdes de classes —
com os caracteres infra-estruturais (econdmicos) e superestruturais (juridico-
politicos e ideolégicos) que lhes correspondem. E no interior desse processo
“natural — humano” da histéria que a Ideologia € eterna.”

J4 que o sujeito € incondicionalmente interpelado pela Ideologia, e esta se
refere a histéria da luta de classes, ela estd diretamente, entdo, ligada a classe
dominante. Segundo Foucault (2004), as classes dominam as classes e € assim que
nasce a idéia de liberdade. Em cada momento da histéria, a dominacao se fixa por
uma regra; aquela impde obrigacdes e direitos.

Foucault (2004, p.7) utiliza o conceito de genealogia, a partir do estudo que
fez dos textos de Nietzche, para explicar o jogo casual das dominagdes. Assim,
denomina que aquela € “uma forma de histéria que dé conta da constituicao dos
saberes, dos discursos, do dominio de objeto (...)".

Os dominadores podem ser dominados pelas prOprias regras que criaram,
acrescenta Foucault (2004, p.25), pois “o grande jogo da histéria serd de quem se
apoderar das regras, de quem tomar o lugar daqueles que a utilizam, de quem se
disfarcar para perverté-las, utiliza-las ao inverso (...)".

A partir disso, pode-se afirmar que a classe dominante ndo € para sempre
dominante, ela pode inverter de papel com a dominada. Apesar das mudangas de
posi¢do, nunca deixard de existir uma classe que domina e outra que é dominada.

O sujeito é dominado pela Ideologia, jad se sabe que esta é a da classe
dominante, mas €, a0 mesmo tempo, “assujeitado” ndo sé por essa, mas também
pelo seu inconsciente, de acordo com Pécheux (1989). Na verdade, o discurso que

o sujeito reproduz pode ser um interdiscurso ou um intradiscurso.
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Para Pécheux (1988) e Orlandi (2005), o sujeito € atravessado pela linguagem
e pela histéria. O discurso que produz estd diretamente relacionado com as suas
formacgdes discursivas, ou seja, com as suas memorias discursivas. Isso é um
interdiscurso. Na verdade, o que o sujeito discursa é “ja-dito”, ele repete, reproduz
a partir de parafrases. Além disso, no que diz, ha um discurso polissémico. O que
ocorre € que o sujeito tem a ilusdo de que o que estd discursando € algo que esta
dizendo pela primeira vez, mas, na verdade, € repeticdo. O interdiscurso também
pode ser chamado de esquecimento n°l, que, segundo Pécheux (1988, p.162), é
“todo complexo com dominante das formagdes discursivas”.

J4 o esquecimento n°2, também chamado de intradiscurso, de acordo com
Pécheux (1988), é o discurso do inconsciente, afinal o individuo é interpelado
como sujeito pela Ideologia e também pelo inconsciente.

Com a afirmacdo de Althusser (2003, p. 104): “(...) o individuo € interpelado
como sujeito (livre) para livremente submeter-se as ordens do Sujeito, para aceitar,

portanto (livremente) sua submissao (...)”, Pécheux (1988, p. 133) observa que:

Se acrescentarmos, de um lado, que esse sujeito, com S maidsculo —
sujeito absoluto e universal -, é precisamente o que J. Lacan designa com o
Outro (Autre, com A maitsculo) e; de outro lado, que sempre de acordo
com a formulacdo de Lacan. “O inconsciente é o discurso do Outro”,
podemos discernir de que modo o recalque inconsciente e o assujeitamento
ideoldgico estdo materialmente ligados, sem estar confundidos, no interior
do que se poderia designar como o processo Significante na interpelacdo e
na identificacdo, processo pelo qual se realiza o que chamamos as
condigdes ideoldgicas da reproducdo/transformagdo das relacdes de
producdo.

Dessa forma, é possivel afirmar que a ideologia estd para o sujeito assim como
o inconsciente também estd para o sujeito. A importancia do inconsciente, de
acordo com Pécheux (1988), € que o sujeito também estd diretamente relacionado
com esse, pois o intradiscurso, ou esquecimento n°2, € o discurso do inconsciente
lacaniano, que é expresso por significantes lingiiisticos.

O discurso do inconsciente se manifesta por chistes, atos falhos, escapes,
sintomas, parapraxias, afirma Longo (2006). Além disso, o sujeito-falante €
sempre sujeito a ele, ndo had como controlar a sua forma de se expressar. O
inconsciente, para Lacan (apud VARNIER 2005), €, na verdade, o Real. A este, o

sujeito ndo tem acesso totalmente, e sim, a parte deste. Isso ocorre somente quando
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o sujeito-falante discursa a partir dos deslizes. Dessa forma, o discurso do
inconsciente, ou intradiscurso, ndo € controlado pelo sujeito.

O discurso do inconsciente que o sujeito reproduz € o discurso do Outro
(PECHEUX, 1988). Esse discurso, de acordo com Elia (2004) estd relacionado
com o Outro da psicandlise, que mora no inconsciente € se instaura no sujeito
desde que € bebé. Segundo Lacan (apud ELIA, 2004, p.39), o Outro (com “0”
maitsculo) é para “designar ndo apenas o adulto préximo de que fala Freud, mas
também a ordem de que este adulto encarna para o recém-aparecido na cena de um
mundo j4 humano”.

Assim, o intradiscurso é o discurso do inconsciente e o interdiscurso € o
discurso que € reproduzido conforme as formacdes discursivas do sujeito. O
sujeito, quando produz o esquecimento n° 1, faz isso seguindo sempre a regra
referente a posicdo ocupada por ele. Esse sujeito-falante, também produz seu
discurso a partir da ideologia que o interpela, que € a da classe dominante.

O discurso esta relacionado também com o poder. Esse é representado por
uma classe dominante. Assim, essa classe controla o discurso da sociedade de um
modo geral. Ela utiliza os aparelhos ideoldgicos de Estado para difundir a sua
ideologia, o seu discurso, afirma Foucault (2004).

Assim, segundo Foucault (2004, p.12), a verdade produzida pelos intelectuais,
pelos cientistas, por homens de saber, é aquela permitida pela classe dominante.
Dessa forma, “a verdade ndo existe fora do poder (...). Cada sociedade tem seu
regime de verdade, sua “politica geral” de verdade: isto €, os tipos de discursos que
ela acolhe e faz funcionar como verdadeiros”.

Ainda Foucault (2004, p.14) afirma que a verdade é o poder, o que hd é um
jogo de verdade/poder. “A “verdade” estd circularmente ligada a sistemas de
poder, que a produzem e apdiam, e a efeitos de poder que ela induz e que a
reproduzem. “Regime” de verdade”.

A verdade, como j4 dita por Foucault, ¢ inerente ao poder, pois a classe
dominante a controla e a reproduz nos aparelhos ideoldgicos de Estado
(ALTHUSSER, 2003). Se isso ocorre, o jornal, como é um aparelho ideoldgico de

Estado, é também responsdvel pela reproducao do saber/ verdade/poder.
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1.3 IDEOLOGIA NO JORNALISMO

Os jornais, independente de serem impressos, televisivos, auditivos, digitais,
funcionam como empresa, isto €, trabalham para produzir um produto que serd
vendido para um publico especifico. No caso da imprensa, o seu produto € a
informacao, que serd veiculada para um determinado ‘“target”. No entanto, o publico
quem usufruird desse bem, nao paga diretamente a empresa. Na verdade, quem gera
recursos financeiros para a midia sdo os anunciantes e os patrocinadores.

De acordo com Mattos (2005), no Brasil, ndo apenas objetivos econdmicos,
mas também as consideragdes e as praticas politicas do Estado t€ém exercido, ao longo
da histéria, uma funcdo dominante no desenvolvimento dos meios de comunicacao de
massa e da inddstria publicitdria, bem como na sele¢do e tratamento dos contetidos que
veiculam.

Na verdade, os jornais estdo presos a uma ideologia. Essa, de acordo com
Pécheux (1997, p24), “€ um processo que produz e mantém as diferencas necessarias
ao funcionamento das relacdes sociais de producdo em uma sociedade dividida em
classes”. Afinal, a ideologia estd atrelada a luta de classes, ela € a da classe dominante.

Quem trabalha no meio jornalistico, de acordo com Melo (2003), sabe que os
profissionais dessa drea ndo escapam ao controle da linha editorial do veiculo ao qual
prestam servico. Esta é uma politica predeterminada pela dire¢do do veiculo de
comunicacdo. O que vai ser divulgado pelo jornal é selecionado, essa selecdo é feita
pela visdao da empresa jornalistica.

Como o sujeito jornalista trabalha numa empresa, ele tem de seguir a linha
editorial dessa, que sempre estd presa a uma ideologia e esta pode pertencer a da classe
dominante. Assim, uma formacdo ideoldgica de acordo com Fiorin (2006, p.32),
“impde o que pensar, uma formacgdo discursiva impde o que dizer. H4 uma formacao
social, tantas formacdes ideoldgicas. Nao devemos esquecer-nos de que assim como a
ideologia dominante, o discurso dominante € o da classe dominante”.

A 1mprensa pode ser considerada um Aparelho Ideoldgico de Estado, da classe

dominante, assim, chega a sucumbir as imposi¢des dessa. Segundo Althusser (2003,
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p.71), se for considerada que a classe dominante detém o poder do Estado, (de forma
clara ou, mais freqiientemente por aliancas de classes ou fragdes de classes) e que
dispdem, portanto, do Aparelho (repressivo) do Estado, pode-se, entdo, admitir que a
mesma classe dominante seja ativa nos Aparelhos Ideoldgicos de Estado.

Seguindo o pensamento de Althusser, o jornal pode ser considerado um
Aparelho Ideoldgico e estar preso a classe dominante, entdo, o veiculo de informacao

ndo tem liberdade para divulgar o que quer.

(...) Nao apenas o aparelho do Estado contribui para a sua prépria
reproducdo (existem no Estado capitalista as dinastias politicas, as
dinastias militares, etc) mas também, e sobretudo o Aparelho de
Estado assegura pela repressdo (da forca fisica mais brutal as
simples ordens e proibi¢cdes administrativas, a censura explicita ou
implicita, etc.) as condi¢des politicas do exercicio dos Aparelhos
Ideolégicos do Estado. (ALTHUSSER, 2003, p. 104)

De acordo com Pécheux (1988, p.145), os aparelhos ideoldgicos de Estado
constituem o lugar e as condi¢des ideoldgicas de transformacdo das relacdes de
producao, “é pela instalacdo dos aparelhos ideoldgicos de Estado, nos quais a
ideologia da classe dominante € realizada e realiza-se, que ela se torna dominante...”.

Dessa forma, o publico-alvo dos grandes meios de informacdo tem a ilusdo de
estar recebendo um produto sem filtro, sem interferéncias, ou seja, sem influéncias,
sem censura, mas pode, de fato, estar sucumbindo também as ordens da classe
dominante. Afinal, o interlocutor € um “individuo que é interpelado como sujeito
(livre) para livremente submeter-se as ordens do Sujeito, para aceitar, portanto
(livremente) sua submissdo, para que ele “realize por si mesmo” os gestos e atos de
sua submissdo.” (ALTHUSSER, 2003, p.104)

Conforme a teoria dos Aparelhos Ideoldgicos do Estado (ALTHUSSER, 2003),
o jornal atende a ideologia da classe dominante. Mas € possivel transpor essa teoria
para a atual sociedade capitalista, em que megaempresas fazem parte da ideologia
dominante. Assim, os meios de comunicagdo tém o interesse em atender a essa classe,
nao se restringindo apenas ao apoio dos governos: municipal, estadual e federal.

A noticia ou reportagem podem sofrer modificagdes. Chareaudeau (2006, p.
242) mostra que o “acontecimento em estado bruto sofre uma série de transformacdes
— desde o seu surgimento. Quer seja — na melhor das hipdteses — percebido

diretamente por jornalistas ou relatado por intermedidrios (testemunhas, agéncias de
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imprensa, documentos), j& € objeto de uma interpretacdo”. Além disso, apds a
informacdo entrar na empresa noticiosa, hd ainda de passar por um processo de
filtragem, que “ao entrar na maquina de informar, passa por uma série de filtros
construtores de sentidos, e o relato resultante, assim como seu comentério, escapam a
intencionalidade de seu autor.”

O jornalista, sujeito do discurso que produz, precisa transmitir informacdes de
acordo com a linha editorial da empresa que representa. Quando isso ndo acontece,
“sd3o inevitdveis as solucdes cirdrgicas (demissdes, punicdes), além do rdpido
acionamento de mecanismo de retificacao”. (MELO, 2003, p.77)

A partir das palavras de Orlandi (2005, p.53), pode-se compreender como 0
sujeito se posiciona diante do seu discurso:

Ao dizer, o sujeito significa em condi¢des determinadas, impelido, de um
lado, pela lingua e, de outro, pelo mundo, pela sua experiéncia, por fatos
que reclamam sentidos, e também por sua memoria discursiva, por um
saber/poder/dever dizer, em que os fatos fazem sentido por se inscreverem

em formagdes discursivas que representam no discurso as injuncgdes
ideoldgicas. (ORLANDI, 2005, p. 53)

Dessa forma, o autor-sujeito ndo € transparente, ha nele diversas formacgdes
discursivas, e muitas vezes este tem a ilusdo de estar falando como quer, mas na
verdade, estd repetindo o que pode dizer, pois ocupa sempre um lugar. No caso do
jornalista, dentro da empresa em que trabalha, é um sujeito-assujeitado dessa, pois “o
Sujeito “se faz lembrar” aos sujeitos e os determina a ser o que sdo, a agir como agem
(e em particular, a falar como falam)” (PECHEUX, 1988, p. 272).

Segundo Carmagnani (1996), o sujeito tem a ilusdo de ser a tnica fonte do seu
dizer, tem a ilusdo da objetividade da linguagem, acreditando que, ao separar suas
palavras das do outro, confirma o controle sobre o seu dizer, bem como é consciente
dos limites entre o que lhe pertence e o que pertence ao outro.

No caso do jornal, Carmagnani (1996, p.334) ainda afirma que impdem-se
regras, homogeneizam-se as formas de apresentacdo, registros lingiiisticos, proibem-se
“certas” palavras consideradas inadequadas (ou ‘“politicamente incorretas”) e assim
por adiante. Porém, por ser constitutiva a heterogeneidade ndao pode ser eliminada,

apenas mascarada.



21

A teoria de Althusser sobre Aparelhos Ideoldgicos de Estado mostra como o
jornal atende as ordens da classe dominante. Na verdade, a midia, de um modo geral,
segue uma ideologia e esta pode estar presa a do Estado. Assim, o jornalista, sujeito
que transmite informagdes, que produz um discurso controlado pela linha editorial do

jornal, pode estar sucumbindo a ideologia de uma classe dominante.

1.4 O DISCURSO JORNALISTICO

Os meios de comunicacao de massa, de acordo com Bahia (1990, p.1997), t€ém
um compromisso com a sociedade: de transmitir fatos que sejam verdadeiros. Este € o
papel da imprensa. “A imprensa deve ser tdo exata quanto responsdvel. Em ambas as
condutas costuma repousar a qualidade da informacdo. Quanto maior a exatidio da
noticia e quanto mais for responsdvel o veiculo, maior serd a credibilidade de quem a
emite”.

Para Traquina (1993, p. 168), as pessoas l€éem as noticias como indice do real,
elas acreditam que os jornalistas ndo produzirdo um texto que ird violar a fronteira que
separa o que € real do que € ficticio. Na verdade, “é a existéncia de um “acordo de
cavalheiros” entre jornalistas e leitores pelo respeito dessa fronteira que torna possivel
a leitura das noticias enquanto indice do real e, condena qualquer transgressao como
crime”.

Conforme o que colocaram os dois tedricos da drea jornalistica, o que os
veiculos de comunicacdo transmitem precisa ser verdade, pois esses meios t€ém um
compromisso com a sociedade. Caso ndo cumpram com o seu principal objetivo, que é
o de transmitir a verdade, os jornais correm o risco de perder a credibilidade.

No entanto, segundo Hernandes (2006, p.27), os jornais sempre retratam
realidades filtradas, resultado de um processo com trés fases: “pincagem ou escolha do
que € considerado “relevante”; remontagem dos pontos que interessam para criar uma

sensacdo de realidade e verdade; e esquecimento ou negacdo do que € notado como
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inoportuno ou desimportante na situacdo retratada”. Dessa forma, ndo existe nenhuma
forma de falar de fatos de maneira isenta.

Observando o que foi dito acima, é inegdvel a existéncia de filtragem, de
isen¢do na confecgdo do que serd veiculado no jornal. H4 uma selecao, de acordo com
Melo (2003), para a montagem do produto que serd vendido: a opcao das fontes (pauta
de um jornal), o que essas afirmam; a imagem, fotografia escolhida, entre outras
escolhas. Para isso sempre ha uma intencgao.

Seguindo o mesmo pensamento, Karam (2004, p. 179) a parte significativa da
compreensdo dos fatos estd ndo apenas em seu relato, mas na selecio das fontes, dos
porta-vozes, na escolha de parte das declaracdes sobre um acontecimento. E assim que
a retdrica jornalistica estd indissoluvelmente ligada a semantica e a ideologia. “A
objetividade, que realmente existe, € subsidiada pela intervengdo subjetiva, seja na
cobertura do fato, seja na versdo do acontecimento’.

Acreditando também na impossibilidade de um discurso de producdo da
verdade sem processo de selecdo, filtragem, Lopes (2004, p. 117) revela que os fatos
noticiados sdo selecionados a partir do conjunto de crengas e desejos que o jornalista
apresenta. Na verdade, ndo se trata de um trabalho individual, “como se sabe, o jornal-
empresa moderno trabalha com equipes hierarquizadas que resselecionam e
reconstréem o produto do trabalho jornalistico, decidindo o qué e como deve ser
noticiado”. Esse trabalho, que vai da coleta da informagdo até a sua divulgacdo,
consiste em uma constru¢do social, em que emissores terdo de considerar os
receptores, sob a pena de produzirem noticias sem qualquer aprovacdo do publico.
“Isto ndo € muito distinto do mito da isencdo, neutralidade e objetividade dos ‘bons
jornalistas’”.

Assim, o que os jornalistas fazem, na verdade, ¢ um recorte da realidade, pois
“os jornais também procuram persuadir o publico-alvo de que o recorte da realidade
que efetuam ao noticiar € a propria realidade, langcando maos de didlogos, fotografias,
filmagens e outras possibilidades de concretude discursiva”. (HERNANDES, 2006, p.
32)

Melo (2003) afirma que o jornal nido produz um discurso totalmente real, e
sim, parte da realidade. Afinal, a empresa tem sempre uma linha editorial, cujos

profissionais ndo podem escapar daquilo que a instituicdo determina, pois podem se
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comprometer. Dessa forma, os proprietdrios dos meios de comunicacdo sdo quem
controlam o que vai ser divulgado em cada edic¢ao.

De acordo com Hernandes (2006, p.29), o que as empresas de jornalismo atual
fazem € determinar o que € importante saber e dar presenca a certos aspectos da
realidade, e ndo, a outros. Além disso, essas apresentam sobre situacdes, atos € seus
personagens, uma versao sobre certos acontecimentos. Assim, “um jornal pode ser
entendido como um texto que materializa e congela, numa coordenada espaco
temporal especifica, o recorte da realidade que um grupo social faz e julga mais
conveniente legitimar para uma camada social mais ampla”.

Apesar de o publico-alvo ndo perceber esse recorte, ha sempre, entdo,
profissionais que sabem da necessidade deste. Enxergam que a informacao veiculada é
um produto, em que os anunciantes se interessam pelo espaco mididtico devido a
grande poténcia de circulagdo daquele. Diante desse aspecto, Sa (apud DINES, 1997,
p. 159) afirma que “a imprensa que temos hoje é muito ruim, erra demais, é bastante
tendenciosa”.

Para Guareschi (2004, p.19), em uma sociedade como atual, perpassada pelos
conflitos de classes sociais em constante confronto para a promog¢do, defesa e
manutencdo de interesses, € ingenuidade pensar numa verdade abstrata ou numa
informacao objetiva que obedecam as regras da verdade moral. “O que existe é uma
verdade parcial, alicercada em evidéncias e interesses partidarios e classistas. Como
conseqiiéncia, a comunicacdo e a informagdo que se recebem sdo expressdes de
poder”.

Segundo Pécheux (apud ORLANDI, 1999), o discurso pertence a um sistema
de normas nem puramente individuais nem globalmente universais, mas que deriva da
estrutura de uma ideologia politica. O que o sujeito diz corresponde a um certo lugar
no interior de uma formacgdo social dada. Assim, o jornalista, falando do local que
ocupa, precisa atender as regras da empresa em que trabalha. O discurso que ird
transmitir, isto €, reproduzir, segue uma estrutura, uma norma. Afinal, ndo se pode
dizer o que ndo € permitido. O saber do sujeito-jornalista e a sua verdade sdo
controlados pelo poder da institui¢ao jornalistica que atende a uma classe dominante.

O discurso que o jornalista transmite obviamente deve ser inerente a linha

editorial do jornal. O que o jornalista produz é um recorte da realidade, de acordo com
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0 que os pesquisadores afirmaram acima. A verdade, entio, produzida pelos meios de
comunicagdo € parcial, controlada, recortada e distribuida. Afinal, o jornal, segundo a
teoria da andlise de discurso de linha francesa, é um aparelho ideoldgico de Estado.
Assim, de acordo com Foucault (2004), a verdade que esses aparelhos transmitem € a
que interessa a classe dominante, essa € a sua propria ideologia. Isso lhe assegura mais

poder. Assim, a verdade € sempre controlada.
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CAPITULO 2 - GENEROS DO DISCURSO

2.1 APRESENTACAO DO CAPITULO

Neste item, hd a apresentacdo do que sdo géneros do discurso, sob uma
perspectiva de que esses ndo se reduzem somente a formas e estruturas. Afinal,
Bakhtin (2003) mostra que esses sdo complexos, pois envolvem aspectos lingiiisticos,
discursivos, sécio- interacionais, historicos, entre outros. Nesse capitulo, hd outros
lingiiistas que mostram a defini¢cao de gé€neros, que é construida a partir dos propdsitos
de Bakhtin, como Rodrigues (2005), Marcuschi (2005), Bonini (2002), Faraco.
Seguindo essa conceituacdo de géneros discursivos, hd ainda nesse item, os géneros
que sdo encontrados no jornalismo, evidenciando quais desses compdem a primeira

pagina de um jornal (capa).

2.2 0 CONCEITO DE GENERO DO DISCURSO

De acordo com Bonini (2002), uma concepg¢ao inovadora sobre identidade dos
textos passou a surgir em meados do século XX, o responsavel por isso foi Mikhail
Bakhtin. Este filésofo da linguagem passa a utilizar o conceito de género do discurso
para mostrar que os textos possuem identidades especificas. Segundo Bakhtin (2003,
p-282), “todos os enunciados possuem formas relativamente estdveis e tipicas de
construgdo do todo”.

O género do discurso, conforme Bonini (2002, p.15), é, na verdade,

apresentado como a forma do enunciado, que € uma unidade bésica da comunicacao,
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delimitada pelas trocas comunicativas entre os interlocutores. O enunciado, “embora
apresente regras de estruturacdo, nao €, para o autor, uma forma lingiiistica, dado que
sO existe como fun¢do do ato comunicativo considerado no seu todo pela intima
relagdo com o falante”.

Bakhtin (2003) afirma que os enunciados, isto €, géneros do discurso, sdao
produzidos por inimeros falantes pertencentes as diversas esferas sociais, em
diferentes situacdes. O conteido, o estilo, a constru¢do composicional estdo
intrinsecamente ligados no todo do enunciado e sao determinados pela exclusividade
de um determinado campo da comunicagao.

Bonini (2002, p. 169) considera que o conceito de género diz respeito a forma e
aos conteudos caracteristicos de um texto, aos propdsitos comunicativos que encerram
e ao seu percurso social. Este apresenta algumas caracteristicas para definir género
discursivo: “representar eventos comunicativos; servir a certo conjunto de propdsitos
comunicativos; apresentar variacdo de prototicipicidade entre seus exemplares;
apresentar um nome especifico dentro de uma comunidade discursiva”.

E possivel identificar um género pela sua estrutura, de acordo com Marcuschi
(2005, p. 19), porém nao se deve dizer que os gé€neros possuem caracteristicas
inflexiveis, invariaveis. Afinal, estdao dentro de uma estrutura cultural, social e
histdrica, e essas dimensdes estdo em constantes transformagdes. Dessa forma, “como
a lingua varia, também os gé€neros variam, adaptam-se, renovam-se € multiplicam-se”.

Ha infinitas possibilidades, de géneros do discurso, ou seja, de enunciados que
um falante pode produzir, de acordo com Bakhtin (2003). Estes podem ser orais ou
escritos, se tornam mais ou menos complexos de acordo como se manifestam. Os
géneros do discurso, na verdade, podem ser primarios ou secunddrios. O primeiro é
referente a natureza de enunciados mais simples, se constituem na comunicagao
discursiva imediata, no dmbito da ideologia do cotidiano. J4 os secundarios surgem
nas condicdes de uma comunicagdo mais complexa, “no ambito das ideologias
formalizadas e especializadas, que uma vez constituidas, medeiam as interacdes
sociais: na esfera artistica, cientifica religiosa, jornalistica, escolar, etc”’, como afirma
Rodrigues (2005, p. 169).

Alguns géneros apresentam uma organizacdo € funcdes bastante estdveis,

aqueles que estdo relacionados a esfera da vida, como Mascuschi (2005), por exemplo
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mostra: entrevistas politicas, sermao, argiiicdo de tese. Outros, ligados a esfera
privada, possuem menor estabilidade formal, como noticias jornalisticas, reportagens.

Quando Bakhtin se refere aos enunciados, Rodrigues (2005, p.164) afirma que
esses ndo sdo simplesmente seqiiéncias textuais, nem o resultado de uma taxiomania
ou principio de classificacdo cientifica, e sim, apresentam tracos comuns, que se
constituiram historicamente, pelos falantes, em uma interacdo relativamente estavel.
Na verdade, “cada género estd vinculado a uma situacdo social de interacdo, dentro de
uma esfera social; tem sua finalidade discursiva, sua prépria concep¢do de autor e
destinatdrio”. Assim, ndo da para separar o que o falante diz de como ele é constituido
historicamente. Por isso, o conceito de enunciado ndo pode estar desvinculado do que
o falante produz, sem enxergd-lo como uma pessoa que também € constituida
historicamente, em que esfera produz o enunciado e para quem este é produzido.
Afinal, “cada esfera, com sua funcdo socioideoldgica particular e suas condi¢des
concretas especificas, historicamente formula na/para a interacdo verbal dos géneros
discursivos que lhe sdo proprios.

Considerar os géneros do discurso simplesmente pelas teorias que se
preocupam em defini-los a partir da sua forma ou estrutura ndo € certo, afirma
Marcuschi (2005), deve-se evitar esse reducionismo. Afinal, os géneros sdo bastante
complexos para serem reduzidos a essas andlises, pois apresentam aspectos
lingiiisticos, discursivos, sdcio-interacionais, histéricos, pragmaticos, entre outros, que
nao podem ser excluidos.

Faraco (apud Marcuschi, 2005, p.23) afirma que:

Para Bakhtin, géneros do discurso e atividades sdo mutuamente
constitutivos. Em outras palavras, o pressuposto bdsico da elaboragcdo de
Bakhtin é que o agir humano nio se d4 independente da intera¢do; nem o
dizer fora do agir. Numa sintese, podemos afirmar que, nessa teoria,
estipula-se que falamos por meio de géneros no interior de determinada
esfera da atividade humana. Falar ndo €, portanto, apenas utilizar um
c6digo gramatical num vazio, mas moldar o nosso dizer as formas de um
género no interior de uma atividade.

E impossivel, na verdade, ignorar a existéncia das condi¢cdes humanas na
elaboragdo e reconhecimento de um género. Nao se pode reduzir o que Bakhtin propde

sobre géneros do discurso a formas e estrutura desses, pois eles sio complexos,
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sobretudo porque o falante interage com alguém, seu interlocutor. Nessa intera¢do, nao
ha como excluir que esses sdo constituidos historicamente, politicamente,
ideologicamente. O enunciado e uma série desses que o falante ird produzir estdo
imbricados com a sua constituicdo, com o momento em que ird falar, onde ird circular
a sua fala e para quem falara. Isso apresenta um fluxo incessante e verdadeiramente

complexo de dizeres e de situacdes da producio destes.

2.3 1* PAGINA DO JORNAL (CAPA)

Como foi exposto anteriormente, os géneros “sdo enunciados relativamente
estdveis” (BAKHTIN, 2003). Essa denominag¢do se encaixa nos tipos de géneros
encontrados nos jornais. H4 vérios desses, como noticia, reportagem, editorial, artigo
de opinido, charge, manchete, entre outros. Esses, na verdade, de acordo com
Marcuschi (2005) podem ser considerados como géneros da vida privada, possuem
menor estabilidade formal, pois podem renovar. Além disso, eles também sao
construidos sofrendo variagdes lingiiisticas devido ao meio em que circulam, pois o
publico, ndo é sempre o mesmo, esse pertence a diferentes esferas sociais.

Nas primeiras paginas dos jornais, por exemplo, sdo encontrados diversos
géneros, como: chamadas, manchetes, fotomanchetes, charge, no caso do O Globo. A
1* p4dgina de um jornal é considerada a mais lida deste. Isto é bastante evidente,
mesmo nao sendo leitor de um determinado jornal, uma pessoa pode entrar numa
banca, passar por ela e, entdo, ser fisgado. A verdade é que “uma matéria que aparece
na primeira pigina de um jornal ou tem chamada na capa de uma revista, ou ainda
merece um flash na apresentacdo dos radiojornais ou telejornais, sem divida provoca
maior impacto. E exerce maior influéncia”. (MELO, 2003, p.86)

Freqiientemente, os jornais ficam dobrados, até mesmo nas bancas. Assim, na
primeira parte da primeira pagina, esses meios de comunicacdo sempre colocam nesse

espaco o que julgam mais importante para o publico, como a manchete principal, as
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foto-manchetes e outras, “ndo tdo importantes”, que dividem o mesmo ambiente, de
acordo com Melo (2003).

No caso especifico dos jornais didrios, a organizacdo da primeira pagina tem
sentido determinante, ainda afirma Melo (2003). Esses utilizam um recurso narrativo
que Francisco Morel chamou de “antncio da noticia”.

A chamada, género bastante utilizado na primeira pagina do jornal, pode ser
considerada um dos textos mais importantes do jornal, segundo Garcia (1992, p.42).
Ela € considerada a vitrine de cada secdo, tem o maior indice de leitura. “A chamada
precisa a0 mesmo tempo atrair a aten¢do do leitor para as paginas internas e constituir
formagdao completa em si.” Esse texto segue a estrutura de um lead, que € um resumo
completo de um fato, de acordo com Martins (1997). Este precisa responder as
questdes fundamentais do jornalismo: o que, quem, quando, onde, como e por qué.

Segundo, Bahia (1990), a manchete e o subtitulo sdo também uma forma de
titulo, que deve atrair a atencdo e dar uma idéia geral dos fatos que precede. Na
verdade, € comum encontrar esse mesmo conceito em manuais de redacdo. Porém, de
acordo com Melo (2003), além de a manchete ser um titulo, ela é o das noticias ou
reportagens principais de cada jornal, o espaco que ocupa é sempre acima da dobra do
jornal standard, lugar também chamado de 1° parte da 1° pagina. O pesquisador na
area de comunicagdo, Luiz Beltrdo (apud MELO, 2003, P.89) afirma que “o exame
das manchetes de primeira pagina permite discernir a “personalidade politica” dos
jornais”.

Ainda na primeira pédgina encontra-se o gé€nero fotojornalismo, que muitas
vezes aparece como fotomanchete. Esta é diagramada de um modo que o leitor passa
a ter concretude da verdade, sem duvidar do fato. “Esta objetividade positivista
creditada a fotografia tornou-se uma instituicdo alicercada na aparéncia, no
iconografico enquanto expressdo da verdade; um equivoco fundamental que ainda hoje
persiste”. (KOSSOY, apud HERNANDES, 2006, p. 216)

As fotomanchetes encontradas nos jornais nem sempre estao relacionadas com
a manchete principal do jornal, essas, de acordo com Melo (2003), sdo a fotografia da
noticia ou reportagem de maior destaque. Abaixo dessas estdo o texto- legenda, “que é
a legenda referente a uma foto seguida de informacgdes que lhe permitem ter existéncia

independente como noticia”. (GARCIA, 1992, p.36)
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Hernandes (2006, p.211) afirma que os jornalistas, na capa dos jornais,
exploram vérios recursos para chamar a atencao do leitor, como:

“o formato da letra — os tracos mais finos ou mais grossos,
inclinados ou ndo, com ou sem serifa — cria um simulacro de um tom da
voz mais sério ou mais leve, mais elegante ou mais austero. Convencionou-
se, pelo menos na comunicacdo ocidental, que as letras mais grossas,

densas, estdo ligadas a assuntos mais sérios. Do mesmo modo, os tipos mais
finos vinculam-se a questdes mais leves, alegres”.

Na primeira capa do jornal, hd vérios géneros do discurso utilizados de forma
estratégica para atrair a atencdo do leitor. E importante lembrar que esse espaco é visto
por vdrios leitores de um veiculo impresso, como também por qualquer pessoa que
passar por uma banca, pois esse meio de comunicacdo fica neste local exposto.
Sabendo disso, os profissionais de comunicacdo desenvolvem uma diagramagdo bem
elaborada para atingir o seu publico-alvo e, conseqiientemente, qualquer um que entrar

numa area de venda do impresso.
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CAPITULO 3 - IMPRENSA - HISTORIA

3.1 APRESENTACAO DO CAPITULO

Neste capitulo, hd uma apresentacdo histérica da imprensa, desde quando
surgiu até os dias atuais. Sob a dtica de Burke (2003), o conhecimento, ou seja, a
informacao, sempre esteve sob o controle de alguém. Na Idade Média, por exemplo,
era a igreja quem controlava o saber, mais tarde, eram os primeiros Estados modernos
e especialmente os impérios. Este pesquisador mostra o que quem detinha o poder
fazia para controlar a informacdo. Nesse item, a historia da imprensa nacional também
€ mostrada, desde o seu surgimento até os dias atuais, pelos pesquisadores: Sodré,
Bahia, Melo, Mattos, Polacow, Silva. Pela historia dos jornais nacionais, também se

comprova a existéncia da censura e do controle de informagdes.

3.2 HISTORIA DA IMPRENSA

De acordo com Burke (2003), o conhecimento sempre foi controlado por uma
classe dominante. Utiliza, inclusive, os estudos de Foucault para reforcar a sua
pesquisa. Na Idade Média, aquele mostra como a igreja controlava todo saber
cientifico, impedindo, dessa forma, que esse fosse divulgado. Os cientistas quando
faziam alguma descoberta, ou eram controlados ou condenados como hereges. Ja no
Renascimento, a igreja criou o Index para controlar o que os protestantes imprimiam
em seus livros: a sua teologia. “O index modelo, de 1564, comecava com um conjunto
de regras gerais proibindo trés tipos principais de livros: os heréticos, os imorais € 0s
de magia.” (ibidem, p. 130)

A censura do conhecimento ndo era feita somente pela igreja, mas os Estados
dos primérdios da Europa moderna também organizaram sistemas de censura da

palavra impressa, afirma Burke (2003). Veneza, a Republica Holandesa e a Inglaterra



32

impunham limites a liberdade de expressdao. Um dos livros de Spinoza, em 1674, foi
proibido de ser divulgado pelo Estado holandés.

Até mesmo os jornais eram censurados, o Gazette de Paris, por exemplo, do
século XVII, passava pelo controle do governo. Burke (2003, p. 133) afirma que esse
impresso tinha que fazer “observagdes favordveis aos reis da Suécia, aliado aos
franceses na época”.

Durante os séculos XV e XVI Veneza foi considerada a mais importante
agéncia de informacdes, segundo Burke (2003). Ela chegou a publicar cerca de 4.500
titulos, aproximadamente dois milhdes de copias. Os livros impressos 14 ou eram
presenteados ou vendidos. Na época, constantemente os autores das obras
presenteavam seus patrocinadores. Na verdade, as dedicatdrias que esses faziam eram
muitas vezes comercializadas. Apesar de todo o dominio de editoracdo, esse grande
centro de informacdo da Europa sofreu censura do Estado e da Igreja.

A Holanda acabou substituindo Veneza com relagdo ao dominio de
informacdo, pois tinha a VOC, conhecida como Companhia das Indias Orientais
holandesa. Conforme Burke (2003), essa companhia, no século XVII, podia até ser
considerada como uma “multinacional”. Essa estava interessada em mapear seus
territérios. Havia nos mapas informacgdes secretas que ndo apareciam nos atlas. Todos
os que produziam os informes eram proibidos de revelar os segredos a quem nao fazia
parte da companhia. Os mapas eram utilizados pelos pilotos, que tinham que devolvé-
los, no entanto, muitas vezes aproveitavam para vendé-los durante as viagens. Os seus
maiores rivais também foram a Igreja e o Estado, como ocorreu com Veneza.

As grandes navegagdes propiciaram o enriquecimento de vdrios paises
europeus, dando a esses a soberania econdmica e politica. Isso contribuiu para o
surgimento do jornalismo. Segundo Melo (2003, p.19), as primeiras manifestagdes do
jornalismo: as relagdes, os avisos, as gazetas, circulam no século XV e ampliam-se no
século XVI devido a necessidade social de informagdo das cidades dos suditos e
governantes.

Segundo Mattos (200, p.50), a informacao era controlada, o ano de 1644, John
Milton, escritor inglé€s, j4 se manifestava em defesa da liberdade da palavra: “Matar
uma pessoa significa destruir uma criatura dotada de razdo, mas reprimir um bom livro

significa destruir a prépria razao”. O controle permanecia em todo o ocidente, varias
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obras de escritores consagrados, como Flaubert, Oscar Wilde, Walt Whitman foram
consideradas impréprias para a leitura.

Esse autor ainda afirma que na época vitoriana até os textos de Shakespeare
sofreram cortes, assim foram eliminados trechos inadequados a leitura. Tanto na
Inglaterra como nos Estados o livro Family Shakespeare, de Thomas Bowdler, atingiu
grande popularidade porque excluia tudo o que ndo pudesse ser lido.

Com a ascensdo da burguesia ao poder, Melo (2003) afirma que, no século
XVIII, os impressos deixam de ser repreendidos pela censura prévia e passam a ter um
pouco mais de autonomia, chegando até a atingir um publico maior. Por um lado, a
burguesia, classe dominante quem detinha os jornais, conseguiu se libertar da censura
absolutista. Por outro lado, foi instaurado outro poder, em que essa propria classe
controlava o conhecimento que poderia ser divulgado.

Na verdade, o fim da censura prévia, vivida no periodo absolutista, leva os
jornais a assumirem um estilo opinativo. Porém, isso € bastante arriscado, pois se esses
impressos passam a opinar, podem desagradar as pessoas ligadas diretamente ao
poder, e foi isso o que aconteceu, afirma Melo (2003). Conforme, esses meios de
comunicacdo faziam criticas, apontavam falhas no sistema, em seguida, vinham
puni¢cdes: aumento dos impostos para essas empresas, controles fiscais. Dessa forma, a
imprensa enfrenta a censura a posteriori.

Segundo Mills (apud BELTRAO, 1976, p.22), na sociedade democrética de
publicos, pertencente ao século XVIII, o jornalismo € exercido por cada grupo
organizado, interessado a defender seus pontos de vista, fortalecer e persuadir os
demais de sua certeza para alcancar a vitéria. “Essa é a fase durea do jornalismo
opinativo: situacdes ou fatos sdo como pano de fundo das ideologias dos grupos
politicos, econdmicos e familiares que controlam a maquinaria da imprensa.”

Assim, a saida para os jornais foi assumir uma postura de impresso
informativo, e ndo, opinativo. Samuel Buckley foi o pioneiro a trabalhar com um
jornalismo alternativo. Ele recebe o jornal da sua fundadora Elizabeth Mallet,
introduzindo um “novo padrao na cobertura das noticias estrangeiras”. No julgamento
de Kenneth Olson ele é o “primeiro jornalista inglés a mostrar uma preocupacdo real
com os fatos”, optando por “imprimir noticias, sem comentdrios, para se manter longe

da polémica”. (MELO, 2003, p.24)



34

O jornalismo informativo, para Melo (2003), passa a ser considerado como
categoria hegemonica, no século XIX, quando a imprensa norte-americana acelera seu
ritmo produtivo, assumindo fei¢ao industrial e convertendo a informacao de atualidade
em mercadoria. A edicdo de jornais e revistas que, nos seus primérdios, possui o
carater de participacdo politica, de influéncia na vida publica, transforma-se em
negdcio, em empreendimento rentavel. O rddio e a televisdo ja nascem e se afirmam
nesse contexto mercantil. Porém, ndo deixam de ser controlados.

O controle da informacao sempre existiu. Na Idade Média, a Igreja censurava e
controlava o saber. Nos séculos seguintes os Estados modernos europeus acabaram
tomando a mesma postura. A imprensa jornalistica surge nesse meio de censura.
Porém, no século XIX procura mudar, criando um jornalismo chamado de
informativo. O veiculo de informacdo acaba, na verdade, assumindo um perfil
industrial, tornando-se comercial. Isso tudo parece dar mais liberdade aos meios de

comunica¢do, mas essa imagem ndo dura muito.

3.3 IMPRENSA NACIONAL

A imprensa nacional, conforme afirma Bahia (1972), surge com a vinda da
Familia Real Portuguesa para o Brasil. Esta veio rapidamente, pois as tropas francesas
de Napoledo Bonaparte invadiram a Peninsula Ibérica. J4 que a Corte Portuguesa teve
que vir rapidamente para a colonia brasileira, providenciou que fossem instalados os
prelos e tipografias, permitindo, assim, a circulagdo do primeiro jornal em lingua
portuguesa na América, editada pelo Frei Tiburcio José da Rocha.

Na verdade, por muitos anos, segundo Melo (2005) houve um impasse sobre
quem seria o patrono da imprensa brasileira. Afinal, Hip6lito José da Costa langou o
jornal Correio Brasiliense e enviou ao Brasil clandestinamente. Esse jornal teve seu
primeiro nimero datado de 1° de junho de 1808, periodo em que ficou exilado em

Londres, depois de Hipdlito ser perseguido pela Inquisi¢ao Portuguesa.
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No entanto, o presidente Getulio Vargas oficializou o dia da imprensa na data
de lancamento da primeira edi¢do da Gazeta (10 de setembro de 1808). Dessa forma, o
presidente d4 a honra de fundador do jornalismo brasileiro ao Frei Tibiircio José da
Rocha. (MELO, 2005)

Somente em 2000, Hipdlito José da Costa recebeu o titulo de patrono da
imprensa brasileira, conforme afirma Melo (2005). A honraria lhe foi atribuida pelo
Congresso Nacional, através de lei ordindria, sancionada pelo Presidente Fernando
Henrique Cardoso.

Assim sendo, Hipolito € considerado o fundador do Jornalismo Brasileiro por
sua atuacdo como editor do mensario “Correio Braziliense” (1808-1822). Trata-se de
publicacdo essencialmente politica, mas que abriu espaco para a natureza cientifica,
quase sempre divulgando fatos e idéias gerados na Europa e considerados relevantes
pelo jornalista para aplicac@o no Brasil, acrescenta Melo (2005)

Ainda o autor afirma que a familia Real Portuguesa foi responsdvel pela
implantacdo do jornal Gazeta no Rio de Janeiro, fica claro que esse impresso nio
poderia contrariar a Corte Portuguesa. Esse jornal, na verdade, informava somente
sobre a vida administrativa e a movimentacao social do Reino. Afinal, enfrentava todo
tipo de censura pelo Ministério das Relacdes Exteriores.

Ap6s a instalacdo da Gazeta no Rio de Janeiro, de acordo com Sodré (1977),
comecaram a surgir na Bahia os primeiros jornais e revistas do Brasil, ndo oficiais.
Assim, o espirito pela criacdo de impressos independentes pulverizou por todo o pais.
Afinal, as pessoas passaram a descobrir a forca que os impressos possuiam, além de
atingir as classes com um poder aquisitivo maior, também chegavam a um publico
mais popular.

Na década de 1820, conforme afirma Sodré (1977), o conteido dos impressos
era geralmente de revolta com relagdo as atitudes da Corte Portuguesa, D. Pedro I, por
exemplo, costumava promover orgias. Essa estava sempre envolvida em escandalos,
por isso os jornais preconizavam a queda da Coroa e a implantagdo da Republica.
Além disso, esses meios de comunicagdo também divulgavam que a igreja catdlica
estava envolvida com fatos imorais. Por esse, motivo a censura aparece para punir 0s

veiculos impressos da época.
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E importante destacar que durante esse periodo varios impressos tiveram vida
efémera. Mas € importante destacar que em 1825 foi fundado o jornal “Didrio de
Pernambuco”, o mais antigo jornal em circulagdo da América Latina. Nascendo nos
dias mais dificeis da Imprensa, e da tipografia, segundo Bahia (1972, p.26) sua histéria
testemunha as trés fases do jornalismo brasileiro: a inicial, a da consolidacdo e a
moderna. Em 1827, foi fundado o primeiro jornal de S. Paulo, O Farol Paulistano.

A gravura comeca a ser utilizada na imprensa. Assim, de acordo com Bahia
(1972), o desenho, a charge, a caricatura, imprimiram tonalidade diferente aos jornais.
Bonecos animando o texto frio das folhas (ou colorindo a imaginacdo dos leitores)
apareceram em simples pasquins de 1831, producao da Litografia Briggs.

No Rio de Janeiro, principalmente, os jornais passam a ter um publico maior de

leitores e ganham assim mais credibilidade. Dessa forma, os jornalistas passam a

receber mais status e também a influenciar nas decisdes e opinides da massa, afirma

Bahia (1972).

Em 1875, Bahia (1972) mostra que surgiu em Sdo Paulo um impresso que
merece destaque em termos de empreendimentos mais arrojados e, na €poca, estava
entre os principais do mundo: Provincia de S. Paulo. Foi fundada por um grupo de
republicanose com um programa nao apenas para atender a determinado plano
politico-partiddrio, mas fundamentalmente para assegurar ao jornalismo novas
conquistas. Com a proclamagdo da Republica, o jornal passou a chamar-se O Estado
de S. Paulo.

A Segunda fase da imprensa brasileira é datada de 1880, aponta Bahia (1972),
pois é o periodo em que o jornal passa a adquirir caracteristica de uma empresa, a sua
forca também € decisiva no que tange as questdes abolicionistas e republicanas.
Depois de 1880 e no fim do século XIX até principios do século XX, a imprensa
adquire expressdo no campo das atividades industriais, a tipografia perde o seu
conteddo artesanal, para conquistar a posi¢cdo de industria grafica de definida
capacidade econdmica.

A vinda da familia real para o Brasil, no século XIX, contribuiu para o
surgimento da imprensa no pais. Jornais e revistas aos poucos foram sendo fundados.

Os meios de comunica¢do acompanharam a transicdo do pais, que de coldnia passou a
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ser republica. J4 nesse periodo, os meios de comunicagdo passam a ganhar

caracteristicas como empresa, que no proximo século isso vem a se intensificar mais.

3.4 IMPRENSA NACIONAL - SECULO XX

A imprensa nacional, afirma Bahia (1990), do século XX € marcada por vdrias
transi¢des. O jornalismo impresso ganha espaco e aprimora cada vez mais suas
técnicas junto a industria grafica. Na década de 20, aparece o radio, que teve seu
periodo dureo em 40. Em seguida, vem a TV, na década de 50, com o ousado plano do
empresario Assis Chateauriand.

Segundo Bahia (1972), os meios impressos passaram a ganhar mais
popularidade e, ao mesmo tempo, credibilidade, pois tinham um perfil diferente dos
jornais do século passado, esses funcionavam, agora, como empresa. Até 1925, nos
principais centros — em Sao Paulo, no Rio, em Minas, no Rio Grande do Sul e em
Pernambuco, a “Marinoni” era ainda a rotativa que garantia as maiores tiragens. Ja
cogitavam as empresas de regular a impressao a cores. Trés anos depois, em 28, eram
instaladas maquinas mais modernas de impressdo: as rotativas “Man”, que facilitaram
a producdo dos cadernos especiais, suplementos e revistas para encarte no jornal do
dia. Em 30, um jornal passa a utilizar as técnicas da rotogravura que se aproximava
dos padrdes offset, que mais tarde ficaria conhecido.

Como os impressos, o rddio também passou a ganhar popularidade e
credibilidade, afirma Bahia (1990). Esse ficou conhecido por fornecer a populacdo nao
somente informacdo, mas também, entretenimento, como programas de auditorio,
novelas, que eram antes mais comuns em folhetins. Essas passam a ser encenadas para
0s ouvintes.

Os meios de comunicacao, de acordo com Sodré (1977), a partir da década de
30, comecam a enfrentar problemas com o governo de Getdlio Vargas. Varios
impressos que achavam que poderiam veicular qualquer tipo de informacao estavam
enganados. Assim, muitos sofreram pressao e desapareceram.

Com a ditadura instalada entre 1937 e 1945, de acordo com Sodré (1977), foi

criado nesse periodo o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), chefiado por
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Lourival Fontes, seguindo o modelo nazista. Esse 6rgdo foi responsdvel por fechar
varios jornais, revistas.

O DIP, segundo Mattos (2005, p. 105) era subordinado diretamente a
presidéncia da Republica e sua direcdo, mais especificamente a divisao da imprensa,
contava com a orientacdo de um conselho nacional de imprensa, composto por seis
membros (trés escolhidos e nomeados pelo presidente e trés representantes das
seguintes instituicdes: Associacdo Brasileira de Imprensa, Sindicato dos Proprietarios
de Jornais e Revistas do Rio de Janeiro e Sindicato dos jornalistas Profissionais do Rio
de Janeiro). Entre as atribui¢des do conselho destacava-se a de punir publicacido de
“noticias ou comentdrios falsos, tendenciosos ou de intuito provocador, induzindo ao
desrespeito e descrédito do pais, suas institui¢des, esferas e autoridades representativas
do poder publico”.

Em 1937, o jornal A Noite, fundado em 1911 por Irineu Marinho, entra em
declinio. Em 1940, Getulio Vargas desapropria esse impresso, que na época pertencia
a Geraldo Rocha. Na mesma época, O Estado de S. Paulo foi ocupado pela Policia
Militar e tomado de seus proprietdrios para obedecer ao DIP. Essa intervencao durou
cinco anos, segundo Sodré (1977).

Na verdade, esse controle por parte do governo comegou a perder forcas a
partir de uma entrevista publicada no Correio da Manhd pelo jornalista Carlos
Lacerda. Essa foi determinante para a quebra da censura do DIP, afirma Sodré (1977).

Conforme Dulles (apud Mattos, 2005, p.106), a publicacdo da entrevista de
Carlos Lacerda com José Américo marcou o inicio da represdlia por parte do DIP.
Inimigos de Vargas rapidamente os jornais com seus pontos de vista e tumultuaram
em favor da Candidatura de Eduardo Gomes. Vargas, apds abrir o caminho para as
elei¢cdes de deputados e de um novo presidente, “anunciou em 2 de marco de 1945 a
extincdo da fungdo de censura do DIP, a abertura das relagdes diplomaticas com a
Unido soviética num futuro préximo, e um estudo da questdao da dinastia”.

A postura corajosa de Lacerda foi importante, afirma Melo (2005). Isso o
consagrou como jornalista durante este periodo de censura. Apés a morte de Getilio
Vargas, Carlos Lacerda dedicou-se mais a politica que ao jornalismo, chegando a
governador do Estado da Guanabara, considerado até hoje um grande realizador de

obras. E como governador, foi um dos principais articuladores do Golpe de Estado de
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1964, que voltou-se contra ele. Em 1968 fez seu ultimo artigo para a Tribuna da
Imprensa, pouco antes de ser cassado e ter seus direitos politicos suspensos por 10
anos.

Apoés esse periodo, segundo Bahia (1972), o jornalismo brasileiro passou a
receber influéncias da norte-americana Hearts, tornou-se o maior da América Latina.
Além dos didrios e das emissoras, funcionavam no pais diferentes cadeias ou redes
jornalisticas. Até os anos 50, o grupo de Chateaubriand dominou como cadeia. Outros
grupos surgiram, muitas vezes, com o apoio direto ou indireto de cadeias
internacionais e sempre ao arrepio da legislagdo anterior a 1964, que proibia o acesso
de estrangeiros ao controle da informacao.

Assis Chateaubriand, em 1950 protagonizava acontecimento que iria marcar a
fisionomia da moderna sociedade brasileira, afirma Melo (2005, p. 136). A
inauguracdo da TV garantia ao Brasil a precedéncia sobre os demais paises da
América Latina no funcionamento de uma emissora destinada a difundir imagens em
movimento: informacdo, entretenimento e antncios comerciais. O empresdrio faz a

seguinte declaracao:

Se sentimos madura a televisdo, nos Estados Unidos e na
Inglaterra, pedimos aqueles quatro anunciantes nossos que, em Vez
de nos entregarem autorizacdes de publicidade por trés meses,
demonstrassem um pouco mais de confiangca em nossa estabilidade.
E eles nos deram suas ordens de inser¢do de antncios por doze e
dezoito meses. Munidos dessas ordens fomos aos bancos que
trabalham conosco, descontando autorizagdes de publicidade, por
antecipag@o, do Rio e Sdo Paulo, dezesseis milhdes de cruzeiros, o
que ndo ¢ ainda uma terga parte do custo do negécio.

Assis Chateaubriand criticava a criagao da Rede Globo de televisao, conforme
afirma Polacow (2002), que durante 1962 e 1965 teria recebido ajuda do grupo norte-
americano Time-Life para a implantacdo da emissora. Para ele, o apoio tinha que vir
TV Globo/Time-Life era uma conspiragdo patrocinada pelo capital privado norte-
americano, que pretendia dominar a opinido publica brasileira, via controle dos meios
nacionais de comunicacdo. O empresario defendia sempre a sua cadeia de transmissao
que recebia apoio nacional.

De acordo com Sodré (1977), o acordo Time-Life com a TV Globo, gerou

bastante polémica, o deputado Joao Calmon, ndo se conformava que empresas



40

estrangeiras injetassem dinheiro na imprensa brasileira. Além disso, varios veiculos de
comunicacdo, além do grupo Chateaubriand, denunciaram a relagdo de Marinho com o
grupo norte-americano.

Segundo Bahia (1972), os componentes da informacdo, no plano da inddstria
cultural, sugerem freqiientemente a imagem da organiza¢ao econdmica poderosa para
explorar o seu mercado. Redes jornalisticas no Rio, Sdo Paulo, Rio Grande do Sul,
Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, ao lado de empresas isoladas representativas de
familias, exercem o dominio da informacdo de massas no Brasil, abrangendo o jornal,
o radio, a revista, o cinema, o livro, a televisdo e, em alguns casos, a propaganda,
desde que o controle das grandes agéncias € estrangeiro.

Outro golpe de censura a midia teve de enfrentar, de acordo com Mattos
(2005), mas foi na década de 60. Novamente os meios de comunicagao foram
ameacados, prejudicando, dessa forma, o seu crescimento e sua liberdade de
expressao.

O exercicio de censura no periodo p6s-1964, conforme Selcher (apud Mattos),
se caracterizou como um dos mais fortes elementos de controle do Estado sobre os
veiculos de comunicacdo de massa. Entre dezembro de 1968 e de junho de 1978, os
meios de comunicacdo de massa estiveram sob censura. Durante esse periodo, essa foi
usada para desencorajar o sensacionalismo na imprensa, bem como a divulgacao, para
o grande publico, de temas como epidemia de meningite de 1974-1976, as freqiientes
criticas feitas ao governo por setores da Igreja, rumores sobre abertura politica, tortura
de prisioneiros politicos, escandalos financeiros e sucessdo presidencial, entre outros.
Vale salientar que as proibicdes eram feitas de acordo com os critérios dos censores e
em nome da seguranga nacional.

A ditadura, segundo Sodré (1977), durou praticamente vinte anos, nesse
periodo a imprensa recebeu bastante pressdo por parte do Al-5. Vdrios jornais tanto
grandes como pequenos eram invadidos, repreendidos. Muitos diretores foram presos
ou perseguidos. Por esse motivo, vdrios jornalistas passaram a modificar o seu estilo
nas transmissdes das noticias. Esses usavam de recursos lingiiisticos, como duplo
sentido, linguagem metaforizada, fazendo, assim, as suas criticas ao sistema nas

entrelinhas.
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Na década de 80, a situac@o cadtica vivida sob regime ditatorial comegou a
mudar, comenta Bahia (1990). Os meios de comunicagdo de massa adquiriram mais
liberdade e passaram por transformagdes essenciais, para ndo correrem o risco de
desaparecer, devido ao progresso tecnologico. Esse periodo pela informatizacdo dos
jornais. O computador torna-se a principal ferramenta dos novos processos graficos,
colaborando para a introdu¢do de grande niimero de suplementos e da cadernizacao, a
divisdo do jornal em cadernos tematicos.

Grandes inovagdes tecnoldgicas ocorreram na década de 90, afirma Mattos
(2005). Em 92, o Ministério da educagdo instalou a internet nas principais academias
brasileiras. Em maio de 1995, o Jornal do Brasil langou o primeiro jornal eletronico do
pais, o JB On-line. Em dezembro do mesmo ano, O Estado de Sdo Paulo colocou na
rede o NetEstado. Em 1996, a Folha, O Globo, O Dia, também criaram a sua versio
on-line. O crescimento da midia digital balangou vdarios meios de comunicacdo,
principalmente os impressos. Por isso, houve o interesse desses em terem também sua
versao digital.

Diante das transformacgdes que ocorreram na década de 90, varios empresarios
na drea de comunicacao impressa ficaram preocupados e sentiram-se ameacados com a
midia digital. Rodrigo Mesquita (apud DINES 1997, p.62), diretor da agéncia Estado,
comenta que industria da informacdo estd na frente em funcdo da revolucdo que a
informadtica e as telecomunicagdes estdo sofrendo. A informadtica permite ler, numa
mesma base digitalizada, toda a informacdo que um grupo como o Estado, Abril ou
Folha levantam em um dia. E ndo s6 isso, mas todo o seu passado também; e ainda ter
acesso a outras bases de informacgdo. A telecomunicag¢do permite, ja hoje, fazer uma
conexao instantdnea com qualquer ponto do mundo, em tempo real. Embora esses
meios ainda ndo atinjam o publico que o jornal atinge, este ird passar por uma
transformacdo profunda e dramdtica. “Nao acredito que o jornal continue
sobrevivendo nos proximos 50 anos. J4 existem algumas experiéncias no mundo,
testes restritos a regides high tech, de jornais que tém a sua versdo em papel e
eletronica, e com grande sucesso.”

A histéria da imprensa do século XX mostra o crescimento dessa € o periodo
cadtico que viveu durante a ditadura. Foi nesse momento em que vdrios veiculos de

informagcdo foram fechados. H4 também o surgimento de outros meios de
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comunica¢do nessa mesma €poca, o que evidencia o seu vinculo com o governo. Isso
compromete, entdo, a sua “liberdade”. Além disso, o crescimento da midia como
inddstria deixa ddvidas sobre a continuidade de veiculos impressos, devido a era

digital.

2.3 0 GLOBO E FOLHA DE S. PAULO - HISTORIA

Conforme Sodré (1977), tanto o jornal impresso O Globo quanto a Folha de S.
Paulo surgiram na primeira metade do século passado. A empresa Folha da manha,
que atualmente edita a Folha de S. Paulo, foi fundada como o jornal Folha da noite em
1921. A cadeia jornalistica Didrios Associados foi criada com a aquisi¢do de O jornal
de Assis Chateaubriand em 1924. As Organizag¢des Globo surgem com a aquisi¢ao do
jornal O Globo dos Didrios Associados, pelo jornalista Irineu Marinho em 1925. Os
Diédrios Associados lancam O Cruzeiro, primeira revista de circulagdo nacional
publicada semanalmente em 1928.

O jornal O Globo sempre pertenceu a um mesmo grupo empresarial, que
sempre esteve atento as principais mudancas para ndo se perder e ter vida efémera,
como varios jornais impressos, de acordo com Bahia (1972). A Folha de S. Paulo
durante 66 anos de existéncia chegou a pertencer a quatro grupos diferentes de
empresarios e alterou a sua politica editorial inimeras vezes. Porém, isso ndo a
prejudicou como meio de comunicacdo, a Folha é o primeiro jornal a surgir
organizado como empresa no pais, afirma Silva (2005).

A Folha da Noite foi fundada por Olival Costa, Pedro Cunha e outros
jornalistas que sairam dos quadros de O Estado de S. Paulo, conforme Silva (2005),
decidiram criar um jornal para atrair um publico diferente dos concorrentes. Seria
entdo um veiculo vespertino, que atenderia aos leitores das classes urbanas e de
repente até a classe operdria. Em 1925, lancaram o matutino Folha da manha. Os dois
jornais recebiam orientag¢do editorial voltada para problemas urbanos e rurais. Esses
impressos faziam oposi¢do aos governos da Primeira Republica, mas apds a saida de

Cunha, passam a apoiar Washington Luis, por isso foram repreendidos pelo DIP.
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Em funcdo do que ocorreu, a organizagdo precisou mudar a sua razao social e
mudou para Folha da Manha Limitada, afirma Silva (2005). Os seus novos
proprietdrios eram Octaviano Lima, Didgenes de Lemos e Guilherme de Almeida, que
se posicionavam favordveis aos interesses dos cafeicultores paulistas.

Ocorre nova venda em 1945, o grupo passa a ser Folha da Manha S/A. Os
diretores eram José Nabantino Ramos, Alcides Ribeiro Meirelles e Clévis Medeiros
Queiroga. O primeiro tinha lideranca no jornal e tinha bastante interesse pela
modernizacdo. Foi ele quem criou uma linha para o jornal e em 1944 teve a idéia de
criar a Folha da Tarde, afirma Silva (2005).

Em 1960, houve a fusdo dos trés jornais, assim surgiu a Folha de S. Paulo,
afirma Silva (2005). A preocupacao com os cafeicultores da administracao passada foi
substituida pela defesa da classe média urbana de Sao Paulo. Porém, esse sério e
grande empresdrio frustrou-se em 61 com a greve dos jornalistas, principalmente pelo
fato de seus leais servidores terem aderido a essa. Assim, vende em 1962 o jornal para
Otavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho.

De acordo com Sodré (1977, p.506), a compra do jornal Folha de S. Paulo por
Otéavio Fria “ocorreu como passe de madgica”, pois era criador de aves e ovos €
arrumou dinheiro muito rdpido para compra do impresso. Isso ocorreu no mesmo
periodo em que empresas estrangeiras costumavam patrocinar os veiculos ou a compra
desses.

Os empresarios que assumiram o grupo, de acordo com Silva (2005),
enfrentaram dificuldades financeira e administrativa. Levaram praticamente 5 anos
para organizar a empresa. J4 no periodo de 68 a 74, a Folha passa por uma revolugdo
tecnolégica. A partir de 1974, para competir com o maior didrio de Sao Paulo, O
Estado de S. Paulo. Dessa forma, Otavio Frias decide dirigir a linha editorial, com uma
postura mais aberta, preocupado com problemas das desigualdades sociais.

No entanto, em 1977, o jornal publicou uma matéria que as Forcas Armadas
ndo gostaram, comenta Silva (2005), por isso prendeu o jornalista quem a escreveu e
ameacou de suspender o jornal por um més. Dessa forma, Frias decidiu tirar o seu
nome do expediente e sair da presidéncia da empresa. Nesse periodo, os editoriais

deixam de ser publicados.
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Um ano depois, surgiu a secdo Tendéncias/Debates, na pagina 3, afirma Silva
(2005). As pessoas que ali escreviam eram vdrios cientistas sociais, economistas e
politicos que foram afastados por causa do regime militar e voltaram a ter influéncias.
Ja na década de 80 o jornal passa por varias mudangas, inclusive com relacao a direcao
da Redacdo, pois em 84, Otavio Frias Filho assume. O jornal torna-se livre das
influéncias militares e por vdrios projetos de reestruturacao.

A campanha das Diretas-ja, em 1984, ainda afirma Silva (2005, p.77), leva o
jornal a mais um momento de decis@o. Em maio, Otavio Frias Filho assume a direcao
da Redacao. Boris Casoy passa a editar a coluna “Painel” e a assessorar a direcao da
empresa. Em junho, o documento do Conselho Editorial “A Folha depois das Diretas-
j&” consolida o projeto editorial do jornal e define questdes técnicas e organizacionais
como prioridade da Redacdo. Fala dos problemas de estrutura jornalistica, faz criticas
ao fluxo interno, demonstra preocupagdo com o cumprimento dos cronogramas
industriais, reclama das faltas de mecanismo de controle, lamenta a auséncia de
critérios homogéneos para as tomadas de decisdes jornalisticas, pede “intransigéncia
técnica” aos jornalistas, exige desenvolvimento profissional. Em suma, pode ser
considerado como um marco de uma nova fase na vida do jornal. Uma fase de menos
proselitismo politico e de maior preocupagdo com a técnica da atividade; de menos
dedicacdo a ideologia politica e de uma formulagcdo de uma ideologia jornalistica.

O jornal O Globo surgiu em 1925, como O Globo dos didrios Associados, foi
fundado por Irineu Marinho, de acordo com Sodré (1977). Esse impresso foi um dos
pioneiros que resistiram ao tempo. Na verdade, o grupo Marinho passou a ganhar
bastante notoriedade a partir do surgimento da TV Globo. Este periodo foi entre 1962
e 1965. A criacdo dessa emissora causou bastantes polémicas, principalmente por
parte do empresario concorrente, Assis Chateaubriand.

A TV Globo passou por um longo periodo sendo questionada sobre a sua
existéncia, pois havia hipéteses de essa estar ligada ao grupo norte-americano Time-
life. A controvérsia ocorria, pois “os acordos Time-Life eram ilegais, conforme o
artigo 160 da constituicdo brasileira de 1946, que vetava estrangeiros a participacdo na
orientacdo intelectual e administrativa em empresas jornalisticas e de radiodifusdo do

Brasil. Este dispositivo constitucional foi burlado pelo Acordo de Assisténcia Técnica,
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que possibilitou a entrada do dinheiro do Time-Life no Brasil”, como afirma Herz
(apud, POLACOW, 2002, p.50)

Como era naquela época anticonstitucional a participacio de empresas
estrangeiras no mercado, houve, de acordo com Sodré (1977), muita briga e
investigacdo sobre a ligacdo da Globo com a Time-Life. O que se sabe € que Roberto
Marinho conseguiu concessao para a TV em plena época da ditadura. O governo
militar, sob o comando de Castelo Branco, nido hesitou em lhe atribuir o direito de
comandar uma rede televisiva.

A sociedade da Globo com a Time-Life foi desfeita em 1969. A emissora, em
dificuldades nos primeiros anos, apesar do auxilio prestado por Time-Life, ndo
cumpriu todas as exigéncias do acordo, afirma Polacow (2002, p.51). “Isto e o
escandalo produzido pelas dendncias na imprensa e pela CPI fizeram com que os
americanos decidissem sair do negdcio, vendendo sua parte a Roberto Marinho”.

Durante o periodo militar,varios meios de comunicacdo, conforme Polacow
(2002), foram fechados pelas Forcas Armadas ou até mesmo ndo sobreviveram, pois
nao conseguiram se modernizar. Os veiculos que conseguiram sobreviver, como O
Globo, eram infinitamente mais identificados com a moderniza¢ido e com 0s interesses
politicos dos militares. Estes passaram, nas proximas décadas, a comandar tudo o que
se relacionava com produgio cultural nos meios de comunicacdo, através da censura —
do entretenimento a informacao.

A imprensa nacional passou por diversos problemas, desde a censura a
dificuldades de ordem financeira. Uma das dificuldades que mais preocupam a midia
impressa € a questdo do papel utilizado na sua producao. Este geralmente ¢ importado
e nao ¢ barato, afirma Mattos (2005).

Entre 1995 e 1997 houve uma crise mundial do papel, por esse motivo, varios
jornais tiveram que limitar o nimero de pédginas de suas edicdes e o total das tiragens.
Em abril de 1995, segundo Matos (2005), a tonelada de papel de imprensa ja atingia
1.200 dodlares no mercado spot contra os 450 cobrados em dezembro de 1994. Em
novembro de 1995, segundo especialistas do setor vinculados a ANJ, a crise do papel
Jé estava sob controle, e nos contratos a longo prazo a tonelada de papel era vendida
por 700 a 800 ddlares, ao passo que nas compras spot a tonelada variava de 950 a 1500

dolares.
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Na década de 1990, as empresas de comunicacao decidiram desenvolver varios
megaprojetos para a modernizacdo gréfica, entdo acabaram ficando endividadas no
capital estrangeiro. Essa postura acabou comprometendo varios jornais impressos no
inicio deste século, de acordo com Carta Capital (2003).

Em 2001, foram demitidos 6.877 jornalistas em todo o Brasil, segundo dados
divulgados pela Federacdo Nacional dos jornalistas (Fenaj), afirma Carta Capital
(2003). No ano passado, o quadro se repetiu, com 2.726 dispensas computadas até
junho. Neste ano, novas demissdes atrasos de saldrios e acordos para adiamento no
pagamento de dissidio coletivo. A alta do d6lar em 2002 levou ao aumento de custos
(de papel, equipamentos, softwares e programacdes de televisdo importadas) sem a
contrapartida do aumento da receita publicitéria.

Matos (2005) afirma que as empresas de comunica¢do no final do século
passado apresentavam-se em um quadro de prejuizo € no comego deste ja registram
uma queda na circulacdo da midia impressa, retratacdo no bolo publicitario e uma
divida acumulada de 10 bilhdes de reais, e as Organiza¢des Globo respondem por 60%
desse total. Segundo dados divulgados pela Folha de S. Paulo, a circulag¢do das revistas
caiu 17,1 milhdes para 16,2 milhdes de exemplares/més no periodo de 2000 a 2002, ao
passo que a de jornais caiu de 7,9 milhdes de exemplares/dia para 7 milhdes.

As alternativas de sobrevivéncia e de crescimento da midia impressa, neste
século, segundo Matos (2005), apontam para parcerias e fusdes, isso porque o
patrimonio das empresas ndo possui a liquidez necesséria para novos investimentos, e
uma das saidas € buscar a realizac@o de parcerias com outros grupos de midia, com o
governo, e até mesmo o aporte de capital estrangeiro para enfrentar as mudangas, que
serdo impostas pelo préprio mercado.

Os grupos Globo e Folha, por exemplo, fizeram parceria para langar o jornal
Valor Econ6mico, ainda afirma Matos (2005). O dia e o Jornal do Brasil firmaram
parceria para impressdo de seus jornais no mesmo parque grifico. Além disso, as
empresas O Globo, O Estado de S. Paulo, Estado de Minas, Zero Hora e Correio
Braziliense fizeram um acordo de um projeto grandioso de publicidade comercial
simultanea, permitindo ao cliente veicular 0 mesmo andncio na edi¢cdo dominical

desses cinco impressos.
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O passado da empresa Globo mostra claramente a sua relacio com o governo,
até mesmo a compra da Folha de S. Paulo por Otavio Frias deixa davidas sobre o
impresso. Além disso, apds a ditadura, a imprensa passa a enfrentar outro desafio: de
sobreviver, devido a crise do papel na década de 90 e aos altos investimentos dos
megaprojetos de modernizacdo grafica. A saida que encontrou foi a fusdo das
empresas jornalisticas. Porém, hd duvidas sobre as ajudas recebidas pelos meios de
comunicacdo para a sua sobrevivéncia, principalmente porque toda a sua histéria esta

relacionada ao seu controle, a sua censura declarada e, ao mesmo tempo, velada.
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CAPITULO 4 - ANALISE E METODOLOGIA

4.1 APRESENTACAO DO CAPITULO

Os meios de comunicacdo de massa, considerados, inclusive pelo senso
comum, como 4° poder, proporcionam uma variedade imensa de temas que podem ser
analisados por diversas linhas de pesquisa. Este trabalho € apenas uma das vertentes
de possiveis leituras sobre jornalismo. Assim, esse capitulo tem por objetivo analisar
o corpus da pesquisa. Para isso, foram coletadas e analisadas 80 1*°paginas (capas) do
jornal Folha de S. Paulo e 50 do O Globo, durante o periodo de elei¢do presidencial,
de agosto a outubro. A escolha desses jornais ocorreu pelo fato de serem os impressos

de maior circulagdo do pais.

Os maiores jornais brasileiros em circulacao - 2005

|
1| FOLHA DE S.PAULO | EMPRESA FOLHA DA AMANHA 307.937 | Standard
2 0 GLOBO INFOGLOBO COMUNICAGCOES SA 274.934 | Standard
3 | EXTRA INFOGLOBO COMUNICACOES SA 274.015 | Standard
O ESTADO DE
4 S.PAULO S/A O ESTADO DE S.PAULO 230.859 | Standard
ZERO HORA EDITORA
5 | ZERO HORA JORNALISTICA S/A 178.234 Tabléide
EMPRESA JORNALISTICA CALDAS
6 | CORREIO DO POVO | JUNIOR 167.723  Tabléide
ZERO HORA EDITORA
7  DIARIO GAUCHO | JORNALISTICA S/A 152.495 | Tabléide
8 ODIA EDITORA O DIA S/A 151.835 | Standard
9 LANCE ARETE EDITORIAL S/A 116.478 | Tabléide
AGORA SAO
10 PAULO EMPRESA FOLHA DA AMANHA 80.574 | Standard

TABELA 1 - Fonte: Instituto Verificador de Circulacdo (IVC) - circulagdo média
em jan a dez de 2005
Porém, foi feito um recorte desse corpus, assim, essa pesquisa se limitou a

analisar somente as manchetes, fotomanchetes e subtitulos de 10 edi¢des de cada
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veiculo impresso, devido a quantidade excessiva do material. A escolha ocorreu de
forma aleatdria. No entanto, foi feito uma estatistica a partir das 130 edicdes coletadas
para descobrir o jogo discursivo que é construido por esses impressos durante o
periodo eleitoral.

O discurso, segundo Orlandi (2005), € o resultado da formacao discursiva do
sujeito. O que ele produz ou é um interdiscurso ou um intradiscurso. O primeiro esta
relacionado com a ideologia, com a importancia desta na constituicao do sujeito que
produz um discurso. Este carrega a marca indelével dela. J4 o segundo, é a voz
produzida pelo inconsciente, que se manifesta por um discurso recalcado,
completamente diferente do primeiro.

De acordo com Pécheux (1988), o interdiscurso € o resultado de vérias
formacdes discursivas, que estdo relacionadas com as pessoas com quem O sujeito se
relaciona, diretamente e indiretamente. Como o sujeito é um complexo de formagdes
discursivas, essas o constituem de acordo com sua vivéncia, com sua relacdo com o
meio ao qual estd inserido. Nao importa quais sao as formagdes discursivas que
constituem o sujeito, se estdo relacionadas com um meio ou com outro, o que ha de
igual em todas elas € a sua relacdo intrinseca com a ideologia. Afinal, esta nunca se
separa do sujeito, este é sempre interpelado por ela, por isso que € um sujeito-
assujeitado.

Como o sujeito ndo se separa nunca da ideologia, conseqiientemente a
reproduz em seu ato discursivo. Conforme Foucault (2004), aquela é representada
pelo discurso da classe dominante. Afinal, a ideologia estd relacionada com a histéria
da luta de classes. Pelo seu estudo sobre genealogia, percebe-se que, para o autor, a
ideologia pertence a classe dominante, nao ha como ser diferente. O que existe € a
mudanca de classes, isto €, isso sO ocorre com as lutas dessas. Assim, aquela que
domina pode mudar de classe com a que é dominada. O que troca ndo € a ideologia, e
sim, as posicdes das classes.

A ideologia de uma classe dominante politica é difundida pelos Aparelhos
1deoldgicos de Estado, de acordo com Foucault (2004) e Althusser (2003). As classes
dominantes controlam o que esses aparelhos vao reproduzir, ou seja, a verdade que
vao transmitir para a sociedade, explica Foucault. Afinal, essas classes estdo
diretamente relacionadas ao poder, pois sao elas que o detém. Dessa forma, verdade e

poder ndo se separam, e sim, caminham na mesma dire¢ao.
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Assim, como a verdade é controlada pelo poder, o conhecimento também, de
acordo com Foucault (2004) e Burke (2003). O conhecimento (saber) sé podera ser
transmitido se a classe dominante permitir. Esse s6 se tornard verdade se a classe
dominante concordar. Portanto, o saber serd reproduzido como verdade pelos
aparelhos ideoldgicos de Estado. Dessa forma, saber, verdade e poder também nio se
separam, estdo sempre juntos: saber/verdade/poder.

O conhecimento pode se tornar verdade ou ndo, de acordo com a classe
dominante. Ele s vai ser transmitido com a autorizacdo dessa e, entdo, serd
reproduzido como verdade. Esta é recortada de acordo com interesses da classe que
domina e difundida pelos aparelhos ideoldgicos de Estado, como o jornal, por
exemplo. Dessa forma, a informagdo reproduzida por esses aparelhos se transforma
em discurso, esse € a reproducao fiel da ideologia da classe dominadora.

Assim, a partir da andlise desta pesquisa, verificar-se-4, no periodo de elei¢oes
presidencial, durante os meses de agosto a outubro, como os dois meios de
comunicacdo, Folha de S. Paulo e O Globo, construiram seu jogo discursivo, ou seja,
seu discurso. Este é permitido, autorizado, sempre pela classe dominante.

Para a realizacdo disso, optou-se por analisar as capas desses impressos, €
ndo, por todo o jornal, ou outras partes, pois, de acordo com Pinto (2002), a primeira
pagina de um jornal é o mais visto e lido por seus leitores e por outros. A linha de
pesquisa seguida para a realizacdo da andlise foi a ADF (Andlise de Discurso de

Linha Francesa).

4.2 ANALISE DAS CAPAS DO JORNAL FOLHA DE S. PAULO

Foram analisadas 80 1*p4ginas do jornal Folha de S. Paulo durante o periodo
de eleicdo presidencial, de agosto a outubro. Porém, a pesquisa se limitou a analisar
somente 10 edi¢cdes. A escolha ocorreu de forma aleatoria. O objetivo do trabalho € de
verificar o jogo discursivo que esse jornal construiu durante a eleicdo presidencial.

Assim, o grafico abaixo foi feito com os dados das 80 edi¢des. Esse aponta

quantas vezes o jornal citou o nome do candidato Lula e de seu principal oponente,
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Alckmin. E relevante destacar que nas edi¢des analisadas nenhum outro candidato 2

presidéncia apareceu na manchete principal.

Grafico 1 -

CANDIDATO LULA
GOV. FEDERAL

CANDIDATO ALCKMIN
GOV. DO ESTADO SP

) NAO ) NAO
FAVORAVEL FAVORAVEL  FAVORAVEL FAVORAVEL
5 10 0 3
SANGUESSUGA SANGUESSUGA
] NAO ] NAO
FAVORAVEL FAVORAVEL  FAVORAVEL FAVORAVEL
5 0 0 0
ORDEM DO NOME ORDEM DO NOME
) NAO ) NAO
FAVORAVEL FAVORAVEL  FAVORAVEL FAVORAVEL
4 1 1 4
DOSSIE DOSSIE
] NAO ] NAO
FAVORAVEL FAVORAVEL  FAVORAVEL FAVORAVEL
17 1 0 0
ATENTADO EM SP ATENTADO EM SP
] NAO ) NAO
FAVORAVEL FAVORAVEL  FAVORAVEL FAVORAVEL
0 0 0 4
ELEIGAO ELEIGAO
) NAO ) NAO
FAVORAVEL FAVORAVEL  FAVORAVEL FAVORAVEL
13 0 0 4
TOTAL TOTAL

NAO NAO

FAVORAVEL FAVORAVEL
44 (78,57%) 12 (21,43%)

TOTAL DE CITAGOES

FAVORAVEL FAVORAVEL
1 (6,25%) 15 (93,75%)

TOTAL DE CITAGOES

Lula foi citado 56 vezes na manchete principal, enquanto que Alckmin, 16
vezes. Somente oito manchetes ndo envolviam os dois candidatos. Cinco Manchetes
principais relacionadas ao governo federal trouxeram informagdes favoraveis a este e
dez eram negativas, porém dividiam espaco com outras manchetes que mostravam
aspectos positivos relacionados ao governo.

Houve quatro manchetes principais sobre o crime organizado em S. Paulo.
Cinco informacgdes estavam relacionadas ao caso dos sanguessugas, porém essas nao
estavam sozinhas, dividiam espaco com outras manchetes. Praticamente a mesma
situacdo aconteceu com as matérias sobre a compra do dossi€, 17 manchetes
principais dividiam espago com outras, somente uma ocupava toda a primeira parte da

pagina.
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Todas as vezes em que apareceram juntos os nomes dos candidatos do PSDB e
do PT, a ordem quase sempre era: Lula e Alckmin, somente em uma edi¢do apareceu
Alckmin e Lula. Treze manchetes falavam sobre a elei¢do e apontava Lula como
vitorioso. Quatro edicdes trouxeram a queda de Alckmin na eleicdo comparando-o ao
oponente. Além disso, as fotos em que o candidato do PSDB aparecia, quase sempre
eram distorcidas, satirizadas.

Durante o periodo de eleicdo, o candidato Lula passou por vdrias acusagdes,
entre elas, de seu partido estar envolvido com a compra do dossi€ que incriminava os
candidatos Alckmin e Serra e com a mafia dos sanguessugas.

Foi bastante interessante notar que na maioria das vezes em que a manchete
principal usava um tom negativo sobre algo relacionado ao candidato Lula ou sobre o
Governo Federal, sempre havia outras informagdes na primeira parte da primeira
pagina, que chamavam bastante atencao, as vezes, mais que a propria manchete.

E importante destacar que a andlise foi feita a partir da perspectiva da anélise
de discurso de linha francesa, pois essa mostra a relacdo do discurso com a ideologia.
Assim, o discurso € transmitido pelo jornal com a permissdo da classe dominante.
Além disso, avalia todos os fatores histéricos que estdo sempre relacionados com a
formacdo discursiva de qualquer sujeito.

Outro dado necessario de frisar € que o jornal sempre chega para o seu
publico-alvo dobrado. Essa parte € diagramada sempre com a relagcdo de importancia

das noticias. Até, muitas vezes, nas bancas o impresso também fica nessa disposicao.
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Figura 1 - 8 de agosto
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MANCHETE PRINCIPAL: PCC FAZ 96 ATAQUES EM 17 CIDADES

SUBTITULO DA MANCHETE PRINCIPAL (1): Nova onda de atentados

atinge, pela primeira vez, o Ministério Publico; 2 suspeitos morrem

SUBTITULO DA MANCHETE PRINCIPAL (2): Governo paulista recusa a

ajuda das tropas do Exército e bate boca com o ministro da Justica
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FOTOMANCHETE - Texto-legenda: Carros da policia incendiados em
garagem na zona norte, usada pelo Departamento de Investigacdes sobre o Crime

Organizado

E interessante observar que toda a primeira parte da primeira pagina evidencia
os ataques do crime organizado. Além disso, 80% desse espagco € ocupado pela
fotomanchete, que mostra dois carros incendiados e um policial cabisbaixo ao lado
desses. Essa foto evidencia o enorme estrago que o Primeiro Comando da Capital
estava cometendo.

No ano de 2006, foi bastante comum ataques do PCC no estado de S.Paulo.
Houve vérias discussdes entre governo federal e estadual para tentar solucionar o
problema. O discurso dos impressos sempre exaltava a falta de dinamismo por parte
do governador de S. Paulo, Lembo, que assumiu o estado apds Alckmin sair do
governo para concorrer a presidéncia da Republica. Os incidentes do PCC em S.Paulo
deixaram de ocorrer apds a elei¢io presidencial.

O tema sobre os ataques do crime organizado chega a ocupar 50% de toda
pagina. O jornal também evidencia, pelo subtitulo, que o governo estadual se recusa a
aceitar o apoio do Exército, que representa o governo federal. Este subtitulo também
ocupa um espaco bastante estratégico, por estar acima da fotomanchete.

E importante destacar também, que abaixo da manchete e ao lado da
fotomanchete, foi criado um espago para colocar falas polémicas do ministro da

Justica, Mércio Thomas Bastos, do governador, Claudio Lembo e do Secretario de

Seguranca Publica, Saulo de Castro Abreu Filho.
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Figura 2 - 9 de agosto
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MANCHETE PRINCIPAL: ALCKMIN CAI E LULA VENCE NO 1° TURNO

SUBTITULO: Presidente amplia vantagem de 16 para 23 pontos percentuais e

ganharia hoje com 55% dos votos vélidos

MANCHETE (2): PCC CONCENTRA NOVOS ATAQUES NO INTERIOR
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FOTOMANCHETE - Texto-legenda: Prédio da Camara Municipal de Sumaré (SP);

incéndio causado por coquetel molotov atirado de madrugada atingiu oito gabinetes

Essa pagina evidencia, na sua primeira parte, dois pontos negativos em relacao
ao candidato Alckmin: que este caiu nas pesquisas € novos ataques ocorrem no estado
em que governava até pouco tempo. Dessa forma, se o leitor s6 tiver acesso a essa
parte do jornal, pode ser que relacione os ataques com a imagem do candidato do
PSDB, que deixou o governo de Sao Paulo para concorrer a presidéncia.

Na verdade, a diagramacgdo desse impresso foi construida de forma a gerar
grande impacto. Essa evidencia duas manchetes com tom negativo em relacdo ao
candidato do PSDB. Além disso, chegam a ocupar aproximadamente 50% de todo o
jornal e praticamente quase 100% da primeira parte da primeira pagina, foi elaborada
para construir dois discursos de grande impacto que denotam aspectos prejudiciais em
relacdo 2 Alckmin. E também importante mostrar que a segunda manchete, sobre os
ataques do Primeiro Comando da Capital, estd acima da dobra do jornal, foi
justamente diagramada assim para destacar o fato.

Segundo Melo, (2003, p.86) “O contato com informacdes destacadas na
primeira pigina de um jornal desempenha um papel decisivo na formacdo da visdo de
mundo que cotidianamente o cidaddo obtém. Saber que determinados fatos

aconteceram e outros nio constitui referencial basico para moldar a atitude coletiva”.
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Figura 3 - 28 de agosto
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SUBTITULO: Programa oferece vagas em 48% dos cursos com pior conceito

do Enade
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Toda essa pagina € composta de aproximadamente 40% de fotos relacionadas
ao esporte. A sua primeira parte chega a apresentar cerca de 90% de imagem sobre
esse assunto. SO a foto de Felipe Massa ocupa cerca de 70% da primeira parte da
primeira pagina. Esta o mostra comemorando a sua vitéria na Turquia. H4A também
uma fotomanchete da equipe de volei comemorando o sexto titulo na liga mundial.

Conforme foi produzida essa pagina, o diagramador deu destaque aos fatos
esportivos. Inclusive acima da fotomanchete hd um titulo, evidenciando o grau de
importancia que o jornal deu a esse evento. Isso fez com que a manchete principal que
produz um discurso negativo sobre o governo ndo recebesse tanta importancia como
as fotomanchetes esportivas. Esse efeito de imagens e texto ameniza o impacto sobre
os aspectos desfavoraveis ao governo Lula.

No jornalismo, segundo Santaella (2005, p. 55), as imagens sao muito
utilizadas por que causam enorme impacto. Essas complementam o texto, muitas
vezes sao esses proprios. “O texto dirige o leitor através dos significados da imagem e
o leva a considerar alguns deles e a deixar de lado outros (...). A imagem dirige o

leitor a um significado escolhido antecipadamente”.
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MANCHETE PRINCIPAL: TCU DIZ QUE GOVERNO LULA FEZ
LIBERACAOILEGAL DE VERBA

SUBTITULO: Tribunal bloqueia repasse a aliado antes da eleicdo, por

contrariar a lei

TITULO DA FOTOMANCHETE: HEXA CAMPEAS
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SUBTITULO: Selegio brasileira de volei do Brasil bate a Riisssiapor 3 a 1 e

conquista de forma invicta o sexto titulo do Grand Prix

A manchete principal ndo chega a ocupar nem dez por cento da pagina, pois ao
lado h4 uma foto de dois jogadores do Corintians e Sdo Paulo, que ocupa quase 20%
da pagina. Abaixo dessa, ha a fotomanchete do corredor de Férmula 1, Schumacher,
praticamente essa ocupa a mesma quantidade de espaco que a foto anterior. Acima
dos jogadores de futebol, hd a imagem das jogadoras do volei do Brasil comemorando
o sexto titulo do Grand Prix. Esta fotomanchete chega a ocupar praticamente 60% da
primeira parte da pagina. Na verdade, cerca de 80% de toda a pagina € composta por
fotomanchetes referentes ao esporte, tema considerado bastante apreciado pelo
publico brasileiro.

E interessante destacar, que a manchete principal, quase desaparece diante de
tanta foto esportiva. Até mesmo a chamada desta, ocupa o espaco abaixo da dobra do
jornal, ndo ganhando, assim, tanto destaque. A manchete principal juntamente com a
chamada desta esclarecem que o candidato Lula estd envolvido com liberacdo de
verba ilegal. No entanto, acabam desaparecendo perto das imagens esportivas. Isso
propicia uma amenizada no impacto sobre os fatos negativos que comprometem a
imagem do petista.

Uma fotografia, afirma Hernandes, (2006, p. 214) deve ser uma das principais
iscas para o olhar em uma pégina, ou seja, uma das mais importantes armas na
estratégia de arrebatamento e sustentagdo. “Com suas cores, contrastes, ocupacao
espacial, a foto precisa atrair a atencao do leitor para a unidade noticiosa da qual faz

parte. O olhar deve ser fisgado. E a estratégia de arrebatamento.”
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Figura 5 - 9 de setembro
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SUBTITULO: Para partidérios do candidato tucano, ex-presidente admite

vitdria de Lula
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MANCHETE: ATENTADO CONTRA EUA MATA 16 NO AFEGANISTAO



62

A Manchete principal mostra um ponto negativo sobre o candidato Alckmin:
nem mesmo o ex-presidente do Brasil, Fernando Henrique Cardoso, acredita que o
tucano paulista possa ganhar as eleicoes. Além disso, esse afirma a vitdria do seu
oponente petista.

Ao lado dessa manchete, hd uma fotomanchete que pode inclusive confundir o
leitor no primeiro momento, pois é sobre atentado. Nesse periodo, o Estado de S.
Paulo estava sofrendo vérios atentados que eram praticados pelo Primeiro Comando
do Crime. Assim, o leitor poderia associar essa imagem com a onda do crime em Sdo
Paulo.

Da forma como a primeira pagina foi diagramada, pode fazer com que o leitor
relacione a falta de confianca que o proprio PSDB tem em Alckmin com a auséncia de
seguranca que o Estado de S. Paulo estava passando naquele momento. E importante
observar, também, que a letra utilizada na manchete a respeito do atentado no
Afeganistdao é bem menor do que a utilizada na manchete principal. Isso talvez possa
dificultar a leitura sobre onde é o atentado. Outro aspecto que refor¢a o discurso

negativo que o jornal parece construir em relacdo ao candidato do PSDB € o fato de a

chamada da manchete principal ficar acima da dobra do impresso.



63

Figura 6 — 23 de setembro
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MANCHETE PRINCIPAL: APESAR DE ESCANDALO, LULA MANTEM
VITORIA NO 1°TURNO

SUBTITULO: Apés uma semana do caso do dossié contra tucanos, petista tem

55% dos votos validos
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MANCHETE: PRESIDENTE SUGERE GOLPISMO DA OPOSICAO

Na primeira parte da primeira pagina do jornal cerca de 95% do contetido esta
relacionado com o candidato Lula. Esse apresenta um tom positivo. Na verdade, a
data dessa capa € proxima do escandalo que envolvia o PT na compra do dossié que
poderia ser usado para destruir a imagem dos candidatos do PSDB. O escandalo
tornou-se famoso entre as midias devido ao alto valor que integrantes do PT teriam
pago pelo documento.

O jornal construiu a frase da manchete principal da seguinte forma: APESAR
DE ESCANDALO, LULA MANTEM VITORIA NO 1°TURNO. O uso da conjuncio
concessiva “apesar de” faz com que o argumento “Lula mantém vitéria no 1°turno”
por tultimo. Sempre o argumento principal fica por ultimo quando se faz o emprego de
uma conjungao concessiva.

E importante destacar também que além de a manchete principal ter sido
construida sintaticamente para beneficiar Lula, a chamada desta também esta antes da
dobra do jornal. Isto refor¢a o peso que o assunto abordado nela - a vantagem de Lula
nas pesquisas - dd para a primeira parte da primeira pagina do impresso. Outra
questdo € a outra manchete que aparece antes da dobra, esta apresenta um conteido
que tenta justificar o escandalo que poderia envolver negativamente a imagem do

petista.
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Figura 7 — 23 de setembro
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A manchete principal apresenta um tom negativo a respeito de Lula. Abaixo
desta, ha uma foto que ocupa 80% da primeira parte da primeira pagina. Nela, estdo
Fernando Henrique, Serra e Alckmin e a fotolegenda traz: FHC e os candidatos do
governo de SP, José Serra, e ao Planalto, Geraldo Alckmin, no ato “Por um
Brasil decente’’, em SP. Na fotomanchete aparece Fernando Henrique como se
estivesse cochichando com Serra e Alckmin ao lado faz sinal de positivo. Porém, do
angulo em que este foi fotografado, aparece com o corpo e olhos meio caidos, dando a
aparéncia de um deficiente mental. Na verdade, o candidato a presidéncia aparece
ridicularizado na foto. Nesse periodo também a midia focou que dentro do PSDB
havia rixa, que Fernando Henrique e Serra, na verdade, nao aceitavam muito a idéia
de Alckmin ser candidato ao cargo de presidente.

A administragdo do espacgo da péagina de um jornal, de acordo com Hernandes
(2006, p. 190) esté atrelada a conceitos, ao contetido. Existe um contrato pressuposto
entre leitor e jornal para que os assuntos abordados aparecam hierarquizados por
ordem de importancia. A diagramacao estd informando, por meio da administracao do
espaco da pagina, o que é mais relevante e tem maior valor como informagdo. Isso
“traduz, em termos de expressdo, o que o leitor pode esperar da noticia no plano de
conteddo, seu valor ou importancia em termos de impacto, ineditismo, interesse,

atualidade, entre outros”.
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Figura 8*— 27 de setembro
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MANCHETE PRINCIPAL: DOLARES DO DOSSIE VIERAM DE MIAMI,
DIZ PF

SUBTITULO: US$ 248 mil apreendidos com petistas foram enviados dos
EUA para SP
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MANCHETE: ALCKMIN DIXOU PARA LEMBO R$ 1,2 BILHAO DE
ROMBO PARA LEMBO EM SP

Na primeira parte desta pagina, a manchete principal € sobre o caso do dossié€,
assunto que coloca o candidato do PT em condi¢des desfavordveis. Acima desta ha
duas fotos: uma de Lula e outra de Alckmin, frente a frente. A posicdo como o
jornalista que diagramou a pagina colocou as imagens, d4 a impressdo de que Lula
estd encarando o candidato do PSDB, e este parece estar em situagao desconfortavel.

No entanto, naquele momento politico, quem deveria estar com aspecto de
tensdo deveria ser o petista, devido aos recentes escindalos do dinheiro usado na
compra do dossi€. As Fotos chegam a ocupar 70% por cento da primeira parte da
pagina. Além disso, proxima a manchete principal, ha outra noticiando o valor da
divida do Estado de S. Paulo que Alckmin deixou para Lembo, seu vice. A quantia
exposta é impactante: 1,2 bilhdo de reais. E importante destacar também que o lead da
chamada estd antes da dobra do jornal, refor¢cando o conteido negativo a imagem do
candidato do PSDB. No caso da chamada da manchete principal, fica abaixo da dobra

do jornal.
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Figura 9 — 2de outubro
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MANCHETE PRINCIPAL: LULA E ALCKMIN DISPUTAM 2° TURNO;
SERRA E AECIO SAO ELEITOS EM SP E MG

SUBTITULO (1): Projecio do Data Folha indica que presidente e tucano vio

se enfrentar novamente no dia 29
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SUBTITULO (2) : 16 Estados ja definiram os novos governadores no primeiro

turno; abstencdo no pais foi de 16,81%

Nesta pagina, a primeira parte foi praticamente toda reservada para o
candidato do PT. Do angulo em que foi fotografado, da a impressdo de que estava no
meio de centenas de fotégrafos e jornalistas. J4 abaixo da dobra do jornal, aparece
Alckmin de costas, cerceado de algumas dezenas de jornalistas. Isso dd a impressao
de que o jornal construiu uma imagem bastante positiva de Lula, colocando-o como se
fosse mais importante que seu principal oponente. Além disso, € necessdrio evidenciar
que quando alguém € fotografado de costas, estd sendo rebaixado, ofendido, de acordo
com Pinto (2002).

E importante destacar também, a ordem do nome na manchete, pois o de Lula
aparece na frente do de Alckmin. Outro fato que deve ser mencionado é que
aproximadamente cerca de 50% da pagina toda evidencia mais o candidato Lula.
Considerando somente a primeira parte da primeira pagina, cerca de 95% da
diagramacdo dessa destaca o candidato petista. Além disso, a fotomanchete desse

espaco chega a preencher cerca de 80% desse, e esta apresenta a imagem de Lula.



MANCHETE PRINCIPAL: LULA AMPLIA VANTAGEM SOBRE

ALCKMIN

Figura 10 — 11 de outubro
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SUBTITULO: Na primeira pesquisa apés o debate, diferenca vai a 11 pontos;

tucano perde apoio entre 0s mais ricos e instruidos
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Acima da manchete, a pagina é dividida com fotomanchetes dos dois
candidatos a presidéncia. No espaco de Lula, este aparece em volta de varios eleitores,
mas o fotégrafo deu evidéncia ao momento em que o candidato cumprimentava uma
eleitora. Esta apresentava aparéncia de histeria misturada a felicidade ao ver o petista.
Este chega a tocar no rosto da senhora, como se estivesse expressando carinho por
esta. J4 no espaco tucano, este aparece em volta de alguns eleitores. H4 uma eleitora
que parece se aproximar, mas do angulo que o repérter bateu a foto, parece que o
candidato joga o corpo para trds, como estivesse esquivando-se. Nao querendo, dessa
forma, contato fisico com eleitores.

A manchete principal juntamente com o subtitulo e chamada mostram um
dado bastante positivo sobre Lula: a vantagem que possui sobre Alckmin nas
pesquisas. E interessante observar, também, que aproximadamente 95 % da primeira
parte desse jornal beneficiavam a imagem de Alckmin.

Nas andlises feitas a partir das dez capas do jornal Folha de S. Paulo,
evidenciando, manchete, subtitulo, fotomanchete, texto-legenda, chegou-se a
conclusdo de que esse veiculo de comunicacdo construiu uma imagem negativa para o
candidato Alckmin, chegando até a ridiculariza-lo. Ja para o seu principal oponente,
Lula, apesar de aparecerem dados que pudessem comprometé-lo, esses eram sempre
amenizados com outros dados que receberam maior destaque, como o rétulo negativo
construido do candidato do PSDB.

Na verdade, o que se percebe € que esse veiculo de comunicacdo fez um
recorte da verdade, para amenizar os fatos negativos relacionados a Lula. Assim, o
jogo discursivo que o veiculo construiu beneficiou o petista e prejudicou Alckmin.
Afinal, o discurso produzido por esse meio de informacdo, como € um aparelho
1deoldgico de Estado (Althusser, 2003), reproduz o dizer da classe dominante. Pode-

se concluir, entdo, que esta classe tem interesse na reelei¢do de Lula.



73



74



73

4.3 ANALISE DAS CAPAS DO JORNAL O GLOBO

Foram analisadas 50 primeiras piginas do O Globo, durante a elei¢do
presidencial de 2006, no periodo de agosto a outubro. Porém, para a pesquisa foram
utilizadas dez edicdes do jornal. A escolha foi de forma aleatdria.

O grafico abaixo mostra quantas vezes o jornal citou Lula e seu principal
oponente politico, Alckmin, nas cingiienta edi¢des. E importante destacar que nenhum

outro candidato apareceu na manchete principal nos impressos analisados.

Grafico 2

CANDIDATO LULA
GOV. FEDERAL
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
4 3
SANGUESSUGA
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
6 1
ORDEM DO NOME
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
4 0
DOSSIE
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
6 5
IMAGEM
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
2 2
TOTAL
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL

22(66,6%) 11(34,4%)

TOTAL DE CITAGOES
33

CANDIDATO ALCKMIN
GOV. DO ESTADO SP
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
0 5
SANGUESSUGA
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
0 0
ORDEM DO NOME
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
0 0
DOSSIE
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
0 0
IMAGEM
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
0 4
TOTAL
FAVORAVEL NAO FAVORAVEL
0 9 (100%)

TOTAL DE CITAGOES
9

Lula foi citado 33 vezes na manchete principal, enquanto que Alckmin nove
vezes. Somente oito manchetes ndo envolviam os dois candidatos. Quatro manchetes

relacionadas ao governo federal trouxeram informagdes favordveis a este e trés eram
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negativas. Houve cinco manchetes principais sobre o crime organizado em S. Paulo.
Sete informacdes estavam relacionadas ao caso dos sanguessugas, porém seis nao
estavam sozinhas, dividiam espago com outras manchetes; somente uma ocupava toda
a primeira parte da pagina

Praticamente a mesma situacdo aconteceu com as matérias sobre a compra do
dossié, seis manchetes principais dividiam espaco com outras, cinco ocupavam O
espaco sozinhas. Todas as vezes em que apareceram juntos os nomes dos candidatos
do PSDB e do PT, a ordem sempre era: Lula e Alckmin e nunca Alckmin e Lula.

Duas reportagens beneficiavam diretamente a imagem de Lula e duas ndo.
Quatro edi¢des trouxeram a imagem negativa de Alckmin, trés destas, as fotos eram
distorcidas.

Durante o periodo de eleicdo, o candidato Lula passou por vdrias acusagdes.
Duas delas eram sobre seu partido estar comprometido com a compra do dossié que
incriminava Serra e Lula e com a mafia dos sanguessugas.

No Globo, também, foi observado que a maioria das manchetes principais que
mostravam informacdes negativas sobre Lula ou Governo Federal, sempre havia
outras noticias, reportagens, imagens, que atraiam mais a atencado do leitor. Esse efeito

ameniza o impacto do tom negativo exposto sobre o governo.

Figura 11 — 1 de agosto
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MANCHETE PRINCIPAL: APOS O MASSACRE, ISRAEL AMPLIA
INVASAO POR TERRA

SUBTITULO: Governo descarta cessar-fogo, convoca reservistas e surpreende
Condoleezza

TITULO: ESTOMAGO DE CANDIDATO

Abaixo da manchete principal, estd um titulo: ESTOMAGO DE
CANDIDATO; antes da dobra do jornal, o que chama bastante a atencdo do leitor,
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por estar em posi¢ao estratégica de leitura. Depois dessa, quase até o fim da pagina ha
vérias fotos do candidato do PSDB comendo. Os fotdgrafos “escolhem momentos em
que o politico aparece de forma ridicula para apertar o disparador. Hid uma preferéncia
por flagrar politicos comendo (...)”. (FARIA, 2001, p. 215)

Nesta pagina cerca de 60% do conteudo de toda ela mostra Alckmin comendo.
Ao lado da foto acima da dobra, hd4 uma manchete sobre os saguessugas que vao
disputar a eleicdao, porém € pequena e sem destaque, além disso, a chamada dessa
ocupa praticamente a parte debaixo da dobra.

A Manchete principal acaba ficando sem destaque, apesar de a letra ser
grande. Afinal, as quatro fotos que estdo no jornal, referentes ao Alckmin, chegam a
atrair mais a atengdo do leitor do que qualquer texto e imagem utilizados naquele
espaco. Na verdade, o candidato do PSDB acabou sendo ridicularizado pelo momento

escolhido pelo repoérter fotografo.

Figura 12 — 11 de agosto
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MANCHETE PRINCIPAL: CPI QUER CASSAR 72, MAS ELEITOR PODE
PUNIR ANTES

SUBTITULO: Relatério aponta envolvimento de 69 deputados e 3 senadores
com sanguessugas

MANCHETE: A GLOBALIZACAO DO MEDO

MANCHETE: SP: FACCAO TEM 113 ENTRE OS INDULTADOS
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Na primeira parte da primeira pagina aparecem trés assuntos diferentes:
atentado terrorista, cassacdo de politico corrupto e atentado envolvendo o PCC. De
acordo como a pdgina foi diagramada de forma que a imagem dos policiais armados
em Londres pudesse ser confundida com os do Brasil.

Essa possivel leitura poderia ser feita por causa da proximidade em relagdo ao
espaco ocupada pela fotomanchete e a manchete. Além disso, nesse periodo os
ataques terroristas em S. Paulo estavam freqiientes. A imagem e a manchete sobre o
Primeiro Comando poderiam amenizar o impacto do conteido negativo sobre
cassacao de corruptos na politica. Isso inclui principalmente o PT, pois vérios nessa
época estavam respondendo processo por corrupgao.

No final da pédgina, h4 a seguinte Manchete: NERVOSO, LULA ERRA EM
ENTREVISTA. Este assunto deveria ter saido como destaque da primeira parte da
primeira pagina, pois € o momento de campanha eleitoral. Uma manchete como essa
produz um tom negativo, porém é amenizado pelo espago que ocupa. Segundo Pinto
(2002), os jornais sempre sdo diagramados de acordo com os interesses da empresa.
Assim, assuntos que essa queira que seja destaque sempre os coloca na primeira parte

da primeira pagina do impresso.
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Figura 13 — 12 de agosto
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MANCHETE PRINCIPAL: DEPOIS DOS SANGUESSUGAS, PF PRENDE
QUADRILHA DE SAUVAS

SUBITITULO: Servidores fraudavam compra de merenda escolar e cestas

bésicas de flagelados
MANCHETE: ALEM DE MATAR A FOME

SUBTITULO: Resultados e desafios do Bolsa Familia
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FOTOLEGENDA: Alunos beneficiados com o programa Bolsa Familia em

Aracguai, no Vale do Jequitinhonha, em Minas

Depois da Manchete negativa sobre o governo e também a charge, logo
abaixo, antes da dobra do jornal, hd uma manchete: “Além de matar a fome” e um
subtitulo: Resultados e desafios do Bolsa Familia; ao lado ha uma foto manchete
também relacionada com o tema. Na verdade, na primeira parte do jornal, ha
informacdes muito negativas relacionadas ao partido do qual Lula faz parte. No
entanto, no mesmo espaco, antes da dobra do impresso, hd um de seus principais
projetos expostos na pagina, o que dd um certo equilibrio sobre a sua imagem.

No final da pagina, hd a seguinte manchete: PLANALTO ADMITE QUE
LULA ESTAVA VERVOSO. Esta € referente ao debate politico que o candidato nao
participou. Ao lado dessa, hd uma fotomanchete que ndo estd relacionada com a
manchete, mas pode dar ao leitor a sensacdo que sim, mesmo o conteddo sendo
diferente devido a proximidade da diagramacgdo. O interessante ¢ que a manchete
afirma que Lula estava nervoso, porém a foto ndo mostra isso. Mesmo essa nao
pertencendo a manchete, parece que o fato de o petista estar nervoso é mentira, pois

na foto parece estar bem tranqiiilo.



Figura 14 — 29 de agosto

7 Adesordem
mora ao lado |

Visrharea 2 pretetuns & eammpi ¢
s 00 ik pOstuTas anic iR

e Eleighes
i s Sanguessugas fazem Senado|
"= abrir processos de cassagao

-Suzssurna, Serys e Malts sdos 68 pi

81

MANCHETE PRINCIPAL: SANGUESSUGAS FAZEM SENADO ABRIR
PROCESSOS DE CASSACAO

SUBTITULO: Suassuna, Serys e Malta séio os primeiros processados desde o

mensalao

MANCHETE: A DESORDEM MORA AO LADO

MANCHETE: VOLKS SO TERA DINHEIRO DEPOIS DE FECHAR ACORDO
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Apesar de aparecer uma manchete relacionada ao caso dos sanguessugas,
acima dessa, hd uma foto enorme de um bueiro com a manchete: A desordem mora
ao lado. A chamada (pequeno texto que fica na primeira pagina) € referente ao
descaso da prefeitura com a sua vizinhanga, ou seja, com problemas tipicos da
desordem urbana. O local fica proximo ao prédio da prefeitura do Rio. Na verdade,
esse € um assunto de pouco impacto para ser uma manchete, apresentar também uma
fotomanchete e se posicionar na primeira parte do jornal. O espaco deveria ter sido
explorado para a chamada da manchete principal, que se encontra abaixo da dobra do
jornal. Outras reportagens como a situacao de risco da empresa volkswagen teria um
impacto maior, pois o assunto é de interesse nacional. A manchete sobre essa ocupa
um pequeno espago ao lado esquerdo do impresso. Além disso, o candidato a
presidéncia Cristovam Buarque aparece abaixo da dobra. A sua foto teria um impacto
muito maior se estivesse em cima, pois em nenhuma das cinqiienta edicdes analisadas

ele aparece na primeira parte da primeira pagina.
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Figura 15 — 2 de setembro
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crime em SP
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Aproximadamente 80% da primeira parte da primeira desta pagina é referente
ao assunto relacionado com o PCC, que nesse periodo estava agindo em S. Paulo,
provocando vdrios atentados. Nesse espaco ndo hd nenhuma reportagem direta com
Lula nem com Alckmin. Porém, indiretamente, pois o Primeiro Comando da Capital
estd ligado a imagem ineficaz de seguranca do estado de S. Paulo, ou seja, ao préprio
candidato do PSDB. Afinal, é o que a midia reproduziu bastante nesse periodo.

No final dessa pigina, ha uma manchete que fala sobre politica. Essa afirma

que apesar de Alckmin ter subido nas pesquisas, Lula estd na frente e com folga.
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Figura 16 — 6 de setembro
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Em cima desta manchete, ha a charge do Chico Caruso que € mais comum
encontrd-la no final da pigina. Esta se refere ao técnico Dunga, ao lado desta hd uma
foto do Ronaldinho Gaticho cumprimentando Marcelo. A legenda da foto é sobre o
resultado do jogo: 2 a 0 para o Brasil. Este tipo de informag¢do chama mais atengdo do
leitor do que matérias relacionadas a politico envolvido com escandalos de corrupg¢ao,
afirma Pinto (2002).

Abaixo da dobra, hda uma grande imagem de ressaca na praia do Leblon. Mas
voltando a primeira parte da pagina, a noticia sobre o governo divide o local com
esporte, principalmente futebol, considerado “a paixao do brasileiro”. Assim, observa-

se que a informacao negativa ligada ao governo acaba sendo abafada pelo esporte.



Figura 17 - 30 de setembro
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MANCHETE PRINCIPAL: DIVULGACAO DE FOTOS DO DOSSIE ABRE
NOVA GUERRA ENTRE PT E OPOSICAO

SUBTITULO: Partido quis censurar a veiculagio das imagens, mas TSE ndo

aceitou o pedido

MANCHETE: AVIAO DA GOL BATE E DESAPARECE COM 155
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O jornal divulga a foto do dinheiro utilizado pelo PT para comprar o dossié.
Entretanto, a imagem do volume daquele fica mais exposto apds a dobra do jornal. O
impacto seria maior se utilizassem outra fotomanchete que aproveitasse o local
reservado para a manchete principal. No mesmo dia, o veiculo divulgou na primeira
parte do jornal o acidente do avido da Gol 155.

O acidente divulgado pelo jornal divide o espaco da primeira parte da primeira
pagina com a divulgac@o do dinheiro que foi usado para comprar o dossi€. Porém, se
este assunto estivesse sozinho na primeira parte da primeira pagina talvez o impacto

da imagem fosse maior.



Figura 18 -23 de outubro

HiH

HH T

Ladrio rouba ladré

Familia i siafin de- ot greocs =a Theta

|
.': .- :|'.
1
1

7
4
:

T
L
¥
!.
:

i
a;l

i

:
|

[— S
- = T e s o R g i b g B 4
-f%: i szt ] 2 s W b (3
= ] . il il Fures = P
- e
e P o TR L 8 g T -
iy vt b n—mm
| || e e gre e X /L e g i e
i — e s et I G e e W Lok UL wigles 10
B
* €

89

MANCHETE: DOLARES PARA COMPRA DE DOSSIE SAIRAM DE

CORRETORA EM CAXIAS

SUBTITULO: Investigagdes da PF mostram que saques foram feitos por

laranjas

MANCHETE: UM GRANDE PREMIO PARA A HISTORIA
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SUBTITULO: Massa vence a prova; Alonso é bicampedo e Schumacher dé

adeus

Nesta edi¢do, a manchete principal é sobre os dolares que foram utilizados
para a compra do dossié€. Esta obviamente compromete a imagem de Lula para as
elei¢des, porém cerca de 80% da primeira parte da pagina é usada para mostrar a
vitéria de Alonso, da Férmula 1, em Interlagos. De um modo geral, na pagina inteira,
aproximadamente 70% dela cobre matérias ligadas ao esporte.

Retratos atraem o olho, ganham a atengdo, incitam a curiosidade. Retratos
fazem o leitor ser receptivo a informacao. Pessoas resistem ao esforco de ler: isso
significa trabalho. Mas elas parecem nao prestar aten¢do a isso quando olham retratos.
Entdo, quanto mais informacdo puder ser acondicionada sem usar palavras, melhor.
Retratos, ao substituir a descrigdo verbal por imagem visual, ajudam a diminuir o

percurso do processo de leitura. (WHITE apud HERNANDES, 2006, p. 215)
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Figura 19 24 de outubro
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Abaixo da manchete, aparece o principal oponente de Lula, Alckmin. Este estd
ao lado do ex - presidente, Fernando Henrique Cardoso, segurando a bandeira do
Brasil. No entanto, o fotégrafo fez questdo de apertar o flash e publicar a imagem do
candidato do PSDB segurando um dos principais simbolos nacionais de ponta cabeca.

(...) a producdao do discurso é ao mesmo tempo controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por certo nimero de procedimentos que tém por funcdo

conjurar seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatério, esquivar na sua

pesada e temivel materialidade. (FOUCAULT, 2006, p.9)
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MANCHETE PRINCIPAL: OFENSAS DOMINAM DEBATES DE

CANDIDATOS NOS ESTADOS

SUBTITULO: Na Paraiba, R$ 320 mil em dinheiro vivo sio jogados pela

janela de edificio
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Aproximadamente 90% da primeira parte do jornal foi reservada as
informacdes sobre o debate de Lula e Alckmin. A foto do evento que chega a ocupar
70% da primeira parte mostra os dois candidatos cumprimentando o publico que
estava no estidio da Rede Globo. Entretanto, do angulo em que Alckmin aparece, da
a impressdo de que ele estd abobado, ou melhor, essa é a imagem que o jornal quer
passar. Criando-lhe, assim, uma identidade de candidato que ndo possui perfil para
comandar.

Uma vez que a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito €
interpelado, ou representado, a identificagdo ndo € automatica, mas pode ser ganhada
ou perdida. Ela tornou-se politizada. Esse processo € as vezes, descrito como
constituindo uma mudanca de politica de identidade (de classe) para uma politica de
diferenca. (HALL, 2005, p.21)

A partir das edi¢des analisadas do jornal o Globo, pode-se detectar que nesse
periodo e o jornal construiu uma imagem negativa em relacdo ao candidato Alckmin,
como se este ndo fosse capaz de comandar uma nagdo. Este aprecia sempre nas
primeiras piginas como uma pessoa abobada. J4 Lula, apesar de seu partido estar
ligado a varios escandalos, o impresso procurava amenizar as informacdes negativas.

Como no jornal Folha de S. Paulo, O Globo também construiu o seu discurso
de acordo com a ideologia da classe dominante. A verdade que pode transmitir foi
filtrada, recortada conforme o interesse da classe que domina. Dessa forma, a funcdo
dos aparelhos ideolégicos de Estado, de acordo com Foucault (2004), € o de transmitir

uma verdade que é sempre controlada.
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CONCLUSAO

A pesquisa sobre o jornal Folha de S. Paulo e O Globo, durante o periodo de
eleicdo presidencial, foi feita nas primeiras paginas desses para verificar o jogo
discursivo que esses meios de comunica¢do construiram nesse momento. Isso foi
realizado sob a perspectiva da ADF (Anélise de Discurso de Linha Francesa).

No primeiro capitulo hd a apresentacdo dessa linha de pesquisa. Os tedricos, como
Pécheux (1988), Orlandi (2005), Althusser (2003), explicam a relacdo de sujeito com
ideologia. Prova-se por esses autores e por Foucault (2004) que essa ultima é
representada pela luta de classes, ou seja, uma classe domina a outra, é justamente nesse
momento em que nasce o poder e este € inerente a ideologia da classe dominante.

Mostra-se nessa pesquisa, a partir de Foucault (2004), como a classe dominante é
responsdvel por dominar a verdade. Esta é, de fato, construida e reproduzida pelos
interesses dessa classe. A sua reproducdo ocorre pelos aparelhos ideoldgicos de Estado.
Dessa forma, as pessoas passam a receber desses aparelhos uma verdade recortada,
filtrada, mascarada, que reafirma a ideologia da classe dominante.

No capitulo referente a histéria da imprensa, Burke (2003) € um dos
pesquisadores que mostram como o conhecimento estava sempre atrelado a classe
dominante. Ela o controlava, o censurava, e reproduzia, muitas vezes, s parte dele, a que
pudesse beneficid-la. Outros autores, também citados nesse trabalho, apontam que, pela
histéria, € possivel entender melhor os meios de comunicacdo, a sua postura diante da
sociedade. O motivo que os levou, muitas vezes, a se aproximar do governo.

Segundo Mattos (2005, p.142), no século passado, a imprensa, para conseguir
crescer, recebeu bastante ajuda do governo, principalmente durante o periodo da ditadura.
A Rede Globo, por exemplo, conseguiu concessdo para o seu funcionamento neste
periodo, desde entdo passou a receber apoio do regime governamental. “O grupo dos
Marinho sempre esteve proximo do poder politico, beneficiando-se da situagdo
privilegiada que o ajudou a construir e dominar o setor de comunicagdes’.

E possivel entender pela teoria utilizada como ferramenta de pesquisa e pela

andlise do corpus o jogo discursivo que os meio impressos Folha de S. Paulo e o Globo
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construiram durante o periodo eleitoral. Assim, a partir do que foi exposto nas capas
desses jornais, conclui-se que esses dois reproduziram um discurso para beneficiar Lula e
prejudicar Alckmin. De fato, esses impressos fizeram um recorte da verdade, amenizaram
os fatos negativos que estavam relacionados a Lula. Para isso, utilizaram recursos
imagéticos e de palavras. J& com relacdo ao candidato do PSDB, construiram uma
imagem que pudesse comprometé-lo, chegando quase a desqualificd-lo para assumir um
cargo de responsabilidade extrema.

Os dois impressos, entdo, valorizaram bastante os aspectos negativos de Alckmin
e amenizaram os de Lula. Dessa forma, esses dois funcionaram como aparelhos
ideoldgicos de Estado (ALTUSSER, 2003), reproduzindo a verdade permitida, controlada
pela classe dominante: Lula é bem melhor do que Alckmin. Essa classe sempre
transforma a informacdo de acordo com os seus interesses e divulga isso nos seus
aparelhos. Essa é uma estratégia que utiliza para lhe assegurar o poder.

Assim, verificou-se, a partir da andlise, que a classe dominante foi favoravel a
candidatura de Lula. Para isso, através de um jogo discursivo, criou uma imagem muito
mais apropriada para o petista assumir o cargo de presidente do que a que construiu para
o candidato do PSDB. Isso foi reproduzido em seus aparelhos ideoldgicos, Folha e O
Globo, os de maior circulagdo nacional.

Esse trabalho mostra apenas uma das vertentes possiveis de leitura sobre o
jornalismo, tendo em vista inimeras outras linhas tedricas. Os resultados apresentados
nessa pesquisa podem ser tteis para que os professores de Lingua Portuguesa trabalhem
esse conteido com seus alunos. Durante as aulas sobre leitura e producdo de textos, o
profissional pode mostrar quais sdo as estratégias que os veiculos de comunicacdo

utilizam para construir uma verdade.
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